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Въведение

Настоящата концепция е изработена в хода на подготовката на проектно предложение на общините София, Своге и Ихтиман, кандидатстващо за финансиране по схема BG161PO001/3. 2-02/2011 „Подкрепа за развитие на регионалния туристически продукт и маркетинг на дестинациите” на Оперативна програма «Регионално развитие». 

Нейната основна цел е да установи действителния потенциал за развитие на интегриран туристически продукт на региона София-Своге-Ихтиман, като: 

· Направи анализ и оценка на актуалното ниво на туристическо развитие и наличните ресурси, в контекста на състоянието на средата (екологична, социална и икономическа), степента на обществена подкрепа и в светлината на актуалните политики в туризма на национално ниво;

· Проучи и анализира актуалните тенденции на туристическия пазар и идентифицира перспективни пазари и сегменти от тях;

· Формулира общ за района интегриран туристически продукт и предложи подходящи форми на интерпретация на продукта, адресирани спрямо конкретни пазари и пазарни сегменти;

· Оцени потенциала на продукта в различните негови аспекти да осигури принос както за туристическия сектор, така и като цяло за устойчивото развитие на района;

· Опише процеса на обществено обсъждане и съгласуване със заинтересованите страни и партньори;

· Предложи подходящите рекламни средства за комуникирането, позиционирането и рекламата на продукта;

· Предложи насоки за развитие на туристическия продукт в различните негови аспекти. 

При разработката на настоящата Концепция за развитие на регионален туристически продукт, като източници на информация (освен посещенията на място) и рамкови документи, са използвани Общинските планове за развитие на София, Своге и Ихтиман, Областна стратегия за развитие на Софийска област за периода 2005-2015 г. , Регионален план за развитие на Югозападен район за планиране 2007-2013 г. и др. , редица документи в областта на туризма – Национална стратегия за устойчиво развитие на туризма в Р България, Стратегически план за развитие на културния туризъм, Анализ на териториалното развитие на туризма в България, 2011г. , а също и научна и научнопопулярна литература и официални статистически данни и информация. 

1.  Описание на туристическия район
Тази част на Концепцията за развитие на регионален туристически продукт има за цел да оцени основните аспекти на наличните ресурси, като на тази основа определи техните възможности за използване за нуждите на туризма и интегриране в общ продукт, съответно тяхната важност и приоритетност за района. Всеки един ресурс е преценен в основни аспекти като:

· Каква е стойността му? – научна и туристическа, силни и слаби страни;

· В какво състояние се намира и доколко се ползва от туризма към настоящия момент;

· Какви услуги/ продукти могат да се формират;

· С кои други туристически обекти може да се комбинира;

· Кои са потенциалните пазари и пазарни сегменти за него. 

Степента на използване на наличните възможности и развитието на туризма е зависимо от въздействието на редица фактори в туристическия бранш и като цяло в икономиката на общинско, регионално и национално ниво. Тези фактори, формирайки средата на туризма, могат да бъдат катализатор за развитието му, ето защо са разгледани обстойно и като тенденция, и като възможни положителни/ отрицателни влияния. 

Анализът на актуалната ситуация идентифицира специфики, които осигуряват предимство, фиксират се проблеми, възможности, рискове, интереси и т. н. Акцентът, съобразно изискванията на схемата, е поставен върху еко- и културния туризъм - допълнителен критерий за конкретизиране гледната точка на анализа, селекция на необходимата информация и насоката по отношение както на целите, така и на очакваните резултати. 

1.1. Общо описание на региона

1.1.1. Географско положение

Туристическият район София-Своге-Ихтиман се намира в югозападната част на страната и влиза в състава на Югозападен район за планиране, който обхваща площ от 20 306,4 кв. км. и е втори по големина на територията от районите за планиране в Република България. На север районът граничи с областите Монтана и Враца от Северозападен район за планиране и област Ловеч от Северен централен район за планиране, а на изток с областите Пловдив, Пазарджик и Смолян от Южен централен район за планиране. Южната и западната граница на Югозападния район съвпадат с държавната граница, като районът граничи с 3 държави:

- южна граница – Република Гърция;

- западна граница – Република Сърбия и Черна гора и Република Македония. 

Столична община е съставена от 38 населени места с общо население 1,291,591 души, от които 1,232,088 души са в столицата - гр. София (по окончателни данни от преброяване 2011) 

Община Своге заема площ от 866 кв. км. Разположена е около пролома на река Искър. Намира се на 40 км. северно от столицата на България – град София. Граничи непосредствено със Столична голяма община и общините Костинброд, Годеч, Ботевград, Вършец, Враца и Мездра. 

Община Ихтиман е разположена в Югозападна България, Софийска област на територия от 515 кв. км, представляваща 7,67 % от територията на Софийска област (7 062 кв. км ). Община Ихтиман граничи с общините София - на запад с област София (столица); Самоков; Костенец; Лесичово;Панагюрище; Мирково и Елин Пелин. 

1.1.2. Достъпност и транспортна система

Туристико - географско положение

Географското положение на района е изключително благоприятно от туристико – географска гледна точка и се определя като геостратегическо. 

Основни туристически пазари и туристически коридори

Районът е в близост до основните вътрешни туристически пазари. Летище София е един от основните входни пунктове на чуждестранния туристопоток към страната, като районът е в близост и до летище Пловдив. 

Съществен фактор за развитието на района е близостта до границите със Сърбия и Черна гора, Македония и Гърция. На територията на Югозападния район за планиране функционират 8 гранични контролно пропускателни пункта, като 3 са на границата със Сърбия и Черна гора (Олтоманци, Стрезимировци, Калотина), 3 на границата с Македония (Златарево, Станке Лисичково и Гюешево) и 2 на границата с Гърция (Кулата, Илинден). Предвижда се да бъдат изградени и 3 нови ГКПП на границата с Македония Невестино/Делчево, Симитли/Пехчево, Струмяни/Берово. 

Транспортна достъпност

Транспортната инфраструктура в региона е добре развита и е важна част от националната транспортна система, като посещенията са възможни с въздушен, автомобилен и железопътен транспорт. Столична община има функции на международен транспортно-комуникационен център и се отличава с най-добре изградени връзки за вътрешно-регионален обмен в страната. 

През територията на ЮЗРП, видно от картата по-долу, минават важни национални пътища и три от десетте международни транспортни коридора. 
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В София се пресичат три транс-европейски транспортни коридора:

- коридор № 10 (Централна Европа-Белград-София- Истанбул);

- коридор № 4 (Северна и Централна Европа-Видин-София-Атина);

- коридор № 8 (Италия-Албания-Македония-София-Бургас-(Варна)-Кавказките

републики). 

Транспортната мрежа в района е много добре развита, като изключително важна роля оказва фактът, че Югозападния район за планиране граничи с три държави - Сърбия и Черна гора, Македония и Гърция. 

Средната гъстота на пътната мрежа за района е 338. 7 км. / 1000 км², показател, сравним с обобщената стойност за страната. По гъстота на пътната мрежа района се характеризира с висока изграденост на основни артерии – магистрали и първокласни пътища, спрямо средните показатели за страната, докато пътищата с местно значение са съотносими към територията и населените места на плановия район. 

Въздушен транспорт

Въздушният транспорт е представен с най-голямото в страната международно летище за пътници и товари - летище София, разположено на около 10 км. източно от центъра на столицата. Летището се разширява и реконструира в съответствие с международните стандарти с цел повишаване качеството и сигурността на обслужване и осигуряване на възможност за обработка на по-голям трафик на пътници и товари. Значимостта на летището се определя от пътнико-потока, който се концентрира в София и след това се разпределя из страната. По данни на летище София, през 2011 година са обслужени 3 474 993 пътника. С оглед развитието на туризма в района, летището може да се използва ефективно като място за активна и целенасочена реклама за туристически продукти и дестинации. 

Автомобилен транспорт

Столична община

През територията на ЮЗРП минават важни национални пътища и три от десетте международни транспортни коридора, като в София се пресичат три транс-европейски транспортни коридора:

- коридор № 10 (Централна Европа-Белград-София- Истанбул);

- коридор № 4 (Северна и Централна Европа-Видин-София-Атина);

- коридор № 8 (Италия-Албания-Македония-София-Бургас-(Варна)-Кавказките

републики). 

Основни пътни артерии са: в направление югоизток – автомагистрала Тракия, изток-североизток – автомагистрала Хемус и Задбалканските котловини, югозапад – направление Перник-Благоевград –Кулата, северозапад – направление Сливница-Калотина. 

Община Своге

Главната пътна артерия в общината е път ІІ-16 /Мездра – Ботевград/ - Ребърково - Елисейна - Своге - София, който преминава през общинския център гр. Своге в направление юг - североизток и свързва общината със столицата и Северна България. Посочената пътна артерия се свързва с предвиждания международен транспортен коридор № 4 (Централна Европа-Видин-София-Атина). С него се свързва и път І-81 София – Лом, който преминава в крайната западна част на община Своге. Достъпът до изброените транспортни артерии създава предпоставки за активно стопанско развитие и повишава атрактивността на общината пред външния бизнес. 

С надобщинско значение са пътищата ІІІ-162 /Елисейна - Своге/ - Миланово - Долна Бяла - Речка - Стояново - /Монтана - Враца/ и ІІІ-164 Своге - Искрец - Бучин проход, чрез които се осъществява връзката с път Е-81 и общините Костинброд и Годеч. 

Община Ихтиман 

Основните пътни артерии, които преминават на територията на община Ихтиман са автомагистрала "Тракия" в отсечката от 19 до 46 километър и международен път Е-80 София – Свиленград. От общинско значение са третокласните пътища ІІІ – 802 Ихтиман – Самоков и ІІІ – 801 Вакарел – Панагюрище. Състоянието на път ІІІ – 802 е много лошо, предстои ремонт в рамките на мероприятията на републиканската пътна мрежа. Път ІІІ- 801 е частично ремонтиран в отсечката Вакарел –Арамлиец, останалата част от пътя е в лошо състояние и също трябва да бъде рехабилитирана. 

Изградена е добра инфраструктурна обвързаност със София от една страна, и с южната част на България от друга страна. Общината се явява основен транспортен възел, като съществува и удобна връзка с международен път Е-79, част от трансевропейски коридор №4. 

Железопътен транспорт

През територията на ЮЗРП преминават няколко важни Транс-европейски коридори:

- Пан-европейски коридор ІV: участък Варна – София - Свиленград и участък София – Дупница - Кулата с дължина 211 км. , който е разположен изцяло на

територията на ЮЗРП;

- Пан-европейски коридор VІІІ: участък македонска граница - София – Пловдив – Бургас;

- Пан-европейски коридор Х : участък: Калотина – Волуяк - София с дължина 59 км, който е разположен изцяло на територията на ЮЗРП и участък София - Пловдив – Свиленград;

Гъстотата на ж. п. мрежата е над средното равнище за страната – 44,8 км. / 1000 км². Поради изразения планински релеф мрежата на железопътната инфраструктура не покрива периферните зони на района или изградената мрежа е от по-нисък клас. 

Столична община

В района е съсредоточен най-важният за страната железопътен възел – в град София, като посредством него се осъществява връзката с вътрешността на страната по 5 направления. Изградени са 8 гари (Централна, Смирненски, София-Север, Илиянци, Подуяне, Искър, Захарна фабрика, Горна Баня и спирка Надежда) със съответните локомотивни и вагонни депа. Централна автогара София позволява на пътниците да бъдат обслужвани едновременно за страната и чужбина. 

Община Своге

През пролома на р. Искър минава основната жп магистрала София – Мездра – Горна Оряховица. Линията е двойна и електрифицирана и е част от големия железопътен пръстен на страната. На територията на община Своге са разположени следните ж. п. спирки и гари – Владо Тричков, Луково, Реброво, Томпсън, Орлин, Своге, Желен, Церово, гара Бов, Балкан, Лакатник, Оплетня, Левище, Пролет. Значимостта на железопътния транспорт е свързана с достъпа до град София в качеството му на национален административен икономически и транспортен център и с важния железопътен възел Горна Оряховица, което осигурява отлична транспортна достъпност, повишава привлекателността пред бизнеса и влияе благоприятно на икономическото развитие на общината. 

Община Ихтиман

Добре развит е ж. п. транспорта и в Община Ихтиман. През територията на общината преминава линията София - Пловдив –Свиленград, като ж. п. гара Ихтиман се намира на около 2 км. от града. Тя се използва и като претоварна гара, която основно обслужва големите промишлени предприятия в околността. Част от тях имат изградени вътрешно заводски ж. п. линии - спиртоварния завод (бивш фуражен завод) над с. Веринско, петролната база на “Лукойл”, чугуно-леярния комбинат между с. Веринско и с. Живково, завода за електроди между с. Живково и гр. Ихтиман.. 

1.1.3. Население и селища

Столична община

По данни на Национален статистически институт, населението на Столична община е 1 291 591 души или около 18% от населението на страната. 47,7% от жителите са мъже, а останалите 52,3% жени. Цели 95,4% от населението е концентрирано в град София, който заема първо място по големина в страната. 37% от населението има висше образование, 44,9% - средно, а 11% са с основно образование. Повече от половината от населението – 66,5 % е в трудоспособна възраст. 

Община Своге

По официални статистически данни на Национален статистически институт от Преброяване 2011, населението на Община Своге наброява общо 22 363 души, от които 49% мъже (11 046 души) и 51% жени (11 317 души). 48% от населението на възраст над 15 години е икономически активно, като броят на заетите възлиза на 8 942 души, а безработицата е по-ниска от средната за страната и възлиза на 8,1%. Населението с висше образование е 9,5%, а със средно – почти 50%. 

Общината е съставена от 1 град – общинският център Своге, в който е концентрирано 36,9% от населението в община Своге, или общо 8 258 души. Селата в общината наброяват 37, от които по-големи села са Искрец, Владо Тричков, Лакатник и Церово. 

Община Ихтиман

Община Ихтиман обхваща 74 населени места, от които един град, 15 села и 58 махали. В територията на общината и някои от махалите са обособени 55 вилни зони с общ брой 4 230 вили. Административен център на общината е град Ихтиман. Обособени са 15 села – Мухово; Мирово; Стамболово; Черньово; Полянци; Живково; Веринско; Венковец; Боерица; Борика; Вакарел; Пауново; Костадинкино; Бузяковци; Белица. 

Общият брой на жителите в общината наброява 17 720 жителя, като 49,7% от тях са мъже, а 50,3% жени. Населението е концентрирано в градовете – 73,7%. 48% от населението е икономически активно, като броят на заетите възлиза на 5 554 души. Безработни са 9,7% от икономически активните жители. Преобладава броят на населението със средно образование – 6 271 души, а висше образование имат 1 449 души. 

· Населението е разпределено неравномерно, като е концентрирано в големите градове София, Своге и Ихтиман. Населението на град София съставлява около 17% от населението на страната. 

· Структурата на населените места като тип населено място и териториално разположение е изключително благоприятна, няма територии без населени места, няма постоянно изолирани населени места, в района попада столицата на Република България – град София, както и общински центрове Своге и Ихтиман, природните ресурси областта се съчетават с гъста селищна мрежа. 

· Транспортно-географското положение на района е благоприятен фактор за развитие на туризма, както и за разработка на съвместни интегрирани туристически продукти със съседни области и общини. Необходими са малко усилия за привличане и задържане на транзитния туристопоток. Отклонението на този поток е добра възможност за увеличаване на посещаемостта на района и реализация на приходи

· Образователната структура е много благоприятна, като 60% от населението в Софийска област е със висше и средно образование, при средно за страната – 63 %. За Столична община процентът на хората с висше и средно образование е над средния за страната – цели 82%. 

· Демографската структура, характерна за страната с висок дял на хората във възрастовите граници над 65 г е сравнително благоприятна в Софийска област и София-град, като делът на хората на възраст над 65 г. възлиза на 15,6% от населението на района (при 18,5 % средно за страната). Икономически активното население (20-64 г. ) е 67%, а делът на хората до 19 години е 17,1 % и е по-нисък от средния за страната – 18,4%. 

1.1.4. Обща инфраструктура

1. 1. 4. 2. Телекомуникации

По отношение развитието на комуникациите, ЮЗРП е детерминиран от водещата роля на столицата в технологичното въвеждане на съвременни комуникации. Развитието на телекомуникационната мрежа е динамично. Телефонната мрежа на фиксираната и мобилна телефония, като основна инфраструктура за интегралните съобщителни услуги, се характеризира с:

· високата степен на цифровизация в градовете на областта;

· цифровизацията на междуселищните и международни телефонни съобщения;

· осигурен достъп до Интернет чрез ADSL услуги за абонати;

· осигурен достъп до мрежа за бизнес услуги;

1. 1. 4. 3. Водоснабдяване и канализация

За водоснабдяването на населените места от Югозападния район за планиране с вода за питейно-битови цели се използват само около 8-10% от използваемите водни ресурси на страната. Във всички населените места от региона има изградени централни водоснабдителни системи, с изключение на няколко много малки и отдалечени от общинските центрове села. 

За водоснабдяването на гр. София се използват водите на язовирите “Искър” и “Бели Искър”. Останалите населени места ползват вода от повърхностни течащи води или от подземни водоизточници. Подобряване на качеството на водите до изискванията за питейни цели се осъществява чрез пречиствателни станции за питейни води. Необходимо е изграждането на нови пречиствателни съоръжения за областите, където качеството на водата не отговаря на нормите. 

Канализационните системи в населените места имат важно значение за поддържането на благоприятна и здравословна жизнена среда, опазване на водните ресурси от замърсяване и поддържане на екологичното равновесие. По степен на изграденост на канализационната мрежа в населените места и пречиствателни станции за отпадни води има значително изоставане спрямо развитието на водоснабдителните системи. 

Експлоатационното състояние на изградените канализационни системи не е добро. В част от по-малките селища канализационната мрежа се изгражда по стопански начин, без да се съобразява с нормативните изисквания. Над 20% от изградените канализационни мрежи са физически и морално амортизирани, и се нуждаят от реконструкция, а в някои случаи от цялостна подмяна поради невъзможност да се обслужват отпадните води на всички потребители. Следва да се отбележи, че обслужваното население в абсолютна стойност е значително повече при сравнение с другите планови райони. Този ефект се получава заради големия брой население на София и Перник, което се обслужва от съществуващите пречиствателни станции в двата града. 

1. 1. 4. 4. Енергийна система

Електроенергийната система е в добро състояние и е благоприятстващ фактор за икономиката, в т. ч. за туризма. За територията на ЮЗРП – енерго-преносните райони са три – София град, София област, към който спада подрайон Перник и Благоевград, към който спада подрайон Кюстендил. На територията на ЮЗРП няма неелектрифицирани населени места. 

Газификация

Газовият сектор играе ключова роля за икономиката на страната ни, респективно за плановия район. Използването на природен газ, един от най-чистите енергоизточници, е добра алтернатива, позволяваща постигането на висок екологичен и икономически ефект. Възможностите и предимствата на природния газ са ниските разходи като енергоизточник както в бита, така и в промишлеността, а предпоставките за внедряване на нови екологично чисти технологии го извеждат като атрактивен и конкурентен източник на енергия. 

Бъдещето изграждане на т. нар. «индустриални зони» в големите градове и периферните зони на Софийска агломерация задължително трябва да включва осигуряване на газоснабдяване за производствени нужди на инвеститорите. Във връзка с необходимостта от изграждане на нови газоразпределителни мрежи са обособени 8 региона от територията на България, три от които попадат в територията на ЮЗРП. Регион “Сердика” – обхваща територията на столична община. Газификацията на София започва в началото на 2004 г. с газифициране на южните квартали на града. Част от регион “Запад”, с център гр. Враца, в чиято територия попадат общините Перник и Радомир (област Перник), както и Божурище, Ботевград, Горна Малина, Елин Пелин, Етрополе, Ихтиман, Костинброд и Правец (Софийска област). Иницииран е и международен проект за пренос на петрол, електроенергия и природен газ Бургас – през Република Македония – Вльора (Албания), който ще преминава през територията на ЮЗРП. 

Алтернативни източници на енергия

Във връзка с технологичното развитие, нарастване на потреблението на електричество и отопление все по-належащо е прилагането на методи за насърчаване на енергийната ефективност. Поради тази причина е необходимо да се реализират мероприятия за енергийни спестявания в следните области: бит, търговия и услуги, обществен сектор, селско стопанство, транспорт, промишленост. Природо-географската характеристика на Югозападния планов район разкриват наличието на значителен потенциал за производство на “зелена” енергия от алтернативни източници (геотермална и хидроенергия, биомаса, вятърна и слънчева

енергия и др. )

Водноелектрическа енергия

Дейността по усвояването на възобновяемите енергийни източници, включва и използване на водните ресурси чрез изграждане на малки ВЕЦ и хидрокинетични инсталации. През територията на плановия район преминават три от най- големите реки в България-Искър, Места и Струма, което е отлична предпоставка за изграждането на ВЕЦ. Алтернатива на ВЕЦ са инсталациите за хидрокинетична енергия. Изграждането на такива електроцентрали позволява използването на естествени водни течения за задвижване на турбините на електроцентралите, което е икономически по-ефективно и напълно природосъобразно. 

Биогорива

В европейски и световен мащаб биогоривата представляват приоритет и са приети конкретни цели за тяхното развитие и използване, основно като добавка към традиционните горива. 

Оползотворяване на сметищен газ

През последните години се наложиха съвременни технологии и норми за

депониране на отпадъците на градските сметища. Възможности в тази посока се крият

в оползотворяване на сметищния газ от депата чрез изграждане на модерни инсталации, съобразени с конкретните условия и характеристики на сметището. Изграждането на подобни инсталации е скъпа инвестиция, но в повечето случаи икономически ефективна. Трябва да се обърне внимание и на социалния ефект от намаляването на миризмата от депата и екологичния ефект от намаляване емисиите на изключително силния парников газ метан. 

Термалните води

На територията на ЮЗРП ресурсите от геотермални води създават условия за използването им при постигане на ниска себестойност на отоплението за битови и обществени абонати. Отделно от тях отопление може да се осигури и на оранжериите в района, като това ще стимулира възстановяването на използваните в миналото съоръжения. 

1.1.1. Екологична обстановка

Град София е най-големият градски и промишлен център в България, на чиято територия действат над хиляда промишлени предприятия. Не по-малко от 200 от тях изхвърлят значителни количества замърсители на въздуха. Важно е обстоятелството, че над 60 % от предприятията се намират сред жилищните квартали на града или в непосредствена близост до тях. Практически всички индустриални зони на столицата включват и жилищни квартали, с изключение на МК „Кремиковци", който е разположен на около 18 км. североизточно от София и е най-големият замърсител на въздуха в Софийското поле. 

От промишлеността директно във въздуха се изхвърлят: серни, азотни и въглеродни окиси; нетоксична и токсична прах, съдържаща олово, мед, цинк, живак и други метали; канцерогенни вещества (сажди, смоли, асфалт) и др. Бързо нараства броят на моторните превозни средства (МПС), които замърсяват въздуха над София с големи количества азотни и въглеродни окиси, въглеводороди, сажди и др. В периферните нискоетажни квартали на града (без комплексите) се използват неефективни битови отоплители. 

Значителни количества прах замърсяват въздуха и поради лошото състояние и недобрата хигиена на уличните платна, при комунални и ремонтни дейности. Тези разнообразни и многобройни източници, концентрирани на относително малка територия, определят високото ниво на замърсяване на въздуха. При голямата скорост на вятъра проблемите са по-малко, но при неблагоприятни за разсейване метеорологични условия концентрациите на замърсители надвишават хигиенните норми. 

Официално публикуваните данни показват, че след 1989 г. се наблюдава значително намаляване на замърсяването на въздуха в цялата страна и подобряване на качеството на въздуха в населените места, включително и в София. Това се дължи повече на икономическия спад, отколкото на взетите екологични мерки. Очакваният растеж на производството през следващите години може да компрометира това подобрение, ако не бъдат предприети по-нататъшни действия за намаляване на количеството на изхвърляните във въздуха вредни вещества и ако не бъдат приложени нови екологосъобразни подходи и механизми за управление и преструктуриране на икономиката. Едва ли може да се очаква съществено увеличаване на замърсяването на въздуха от повечето промишлени, комунални и битови източници в София - напротив, има основания за обратна тенденция. 

В същото време замърсяването на въздуха от автотранспорта ще става все по-сериозен проблем, подобно на всички големи градове в света. Затова все по-настойчиво се налага необходимостта от усилване на изследванията по химия на атмосферата. 

Като друг проблем, характерен за столицата, може да се посочи шумовото натоварване, предизвикано главно от автомобилния и релсов градски транспорт. Необходимо е да се прилагат не само организационни, но и технически шумозащитни мерки, намаляване на емисиите на вредни вещества и парникови газове. 

Урбанистичните процеси (увеличаване на застроената територия и броя на населението, изграждане на техническата инфраструктура), промишлеността и крайградското земеделие водят до нарастване на водопотреблението и до увеличаване на количеството на отвежданите отпадни и колекторни водни маси. Количеството на питейните води, подавани във водопроводната мрежа на София (предимно от яз. „Искър" и яз. „Бели Искър"), непрекъснато нараства. 

Хидрохимичните характеристики на водите на София се изменят в резултат от: отвеждането на непречистени отпадни води в реките; миграцията на химични вещества между повърхностните течения и подземните води; слабата ефективност на пречиствателните съоръжения и недостатъчните затворени водооборотни системи на промишлените предприятия; миграцията на остатъчни вещества от минералните торове и химическите средства за растителна защита от почвите към подпочвените водоносни хоризонти; инфилтрацията на замърсени валежни води и др. 

На територията на Югозападния планов район се отчита тенденция за намаляване на съществуващи проблеми със събирането и обработката на битовите отпадъци. Въпреки това, град София все още среща сериозни трудности с обслужване депонирането на битовите отпадъци, като нарастващият брой на жителите в столицата допълнително задълбочава този проблем. 

Поради интензивното икономическо развитие на региона, както и функционирането на предприятия от тежката промишленост, на територията на ЮЗРП се отчита замърсяване с редица замърсители. Освен силното вредно влияние изразено в столицата София, се наблюдава и завишение на определени стойности в общините, през които преминават силно натоварените транспортни артерии. Замърсяването и влошаване качеството на въздуха рефлектира крайно негативно върху човешкото здраве и чувствителните екосистеми. Поради тази причина е необходимо да се извършват мероприятия за ограничаване на емисиите от тежки метали, изпускани от металургични заводи и в резултат от употребата на оловни бензини, ограничаване на емисиите от прахови частици от производството на електро - и топлоенергия, от металургичния и други сектори. 

Може да се обобщи, че основните екологични параметри за района София-Своге-Ихтиман са в допустимите стойности. Съществуващите проблеми са концентрирани на територията на София-град, типични са за страната като цяло и се дължат на недостатъчната специализирана инфраструктура и биха могли да повлияят само отделни потенциални туристически дейности:

· липсват пречиствателни станции в малките населени места; 

· замърсяването на въздуха, главно от транспорта и бита, с отделни вещества през определени периоди от годината и в определени територии е над допустимите норми, проблемът е силно изразен в столицата, където броят на автомобилите непрекъснато се увеличава; 

· големият брой селища и непрекъснато нарастващия брой на жителите в столицата затрудняват организацията на сметоизвозването, което провокира възникването на нерегламентирани сметища с неблагоприятно влияние върху компонентите на околната среда;

В по-общ план, положително въздействие върху екологичната обстановка се очаква да окаже газификацията на населените места, подобренията в сметосъбирането, използването на алтернативни източници на енергия и енергийноспестяващи технологии. Минимизиране на вредното влияние върху околната среда в София се очаква да бъде постигнато и посредством разширяване на мрежата на градския транспорт, както и насърчаване на екологично чист градски транспорт, вкл. обновяване на подвижния състав. В този смисъл евентуално разрешаване на проблема с отпадните води и почистването и рекултивирането на замърсените от незаконни сметища територии ще даде възможност за създаване на цялостен еко - имидж на общината със съответните ползи и за туризма. 

1.2. Природни ресурси

Природните ресурси на туристическия район се отличават с относително разнообразие, като в комбинация с малката територия това е основното им предимство, за сметка на спецификата за рамките на България. 

1.2.1. Релеф

Столична община 

Столична община се характеризира с разнообразен релеф. Като цяло той може да бъде характеризиран като котловинен, долинно-склонов и планински. За релефа на Столична община е характерна определена зоналност. В посока от север на юг релефът е планински (билно и долинно-склонов), на юг преминава в котловинен (Софийска котловина с най-ниските подножия на Стара планина). На юг котловинния релеф отново преминава в планински (Витоша, Плана, Лозенска планина, Люлин). За високите части на Витоша и частично за Лозенска планина характерни за релефа са билните заравнености (високопланински платовиден релеф). 

Извършените проучвания за вертикалното членение на релефа показват, че около 18% от територията на Столична община е с показател за вертикално членение на релефа под 10 m/km2. Това са земите, включени в обхвата на Софийската котловина. Малки части от Софийската котловина и ниските предпланински подножия са с вертикално членение от 10-25 m/ km2. С нарастване на надморската височина се увеличава и вертикалното членение на релефа – например в северното и южното от котловината и в подножията на оградните планини показателя за вертикално членение е от 50 до 100 m/km2. 

Хоризонталното членение на релефа отчита гъстотата на речната и ровинна мрежа на територията на Столична община и не се влияе от надморската височина. С най-нисък показател за гъстота на речната и ровинната мрежа (под 0,5 kм/kм2) е по-голямата част от Софийската котловина и платото на Витоша (31,9%от територията на). С по-високи стойности на разглеждания показател са територии от планинската част на Столична община - 1,5-3,5 kм/м2, както и малки части от Софийската котловина. 

В резултат на активната стопанска дейност, осъществявана в земите, попадащи в днешния обхват на Столична община, са създадени и редица антропогенни форми, които допълват естествено формирания характер на релефа. Такива са изкуствените водоеми (яз. “Искър”, Панчаревското езеро), пътно-инженерни съоръжения (виадукти и мостове на автомагистралите “Хемус” и “Тракия”), нарушените терени, кариери и кариерни езера, табани, насипища и др. 

Община Своге

Релефът на територията на община Своге е предимно планински със средна надморска височина 818 м и денивелация от 345 м. На територията на общината попадат части от Мала планина, южните склонове на Козница и Голема планина, както и Искърският пролом, където е концентрирана по-голямата част от населените места. Особеностите на релефа и геологическите структури определят района като свлачищен. 

Община Ихтиман 

Релефът в северната част на Община Ихтиман, която обхваща Вакарелските възвишения, има хълмисто-предпланински характер. Централното било на тази планина представлява обширно плато с къси, полегати до наклонени склонове. Най-високите точки са слабо изразените върхове "Гарваница" и "Брънкова китка". В североизточната част на Общината, Ихтиманското поле се затваря от "Белица планина", като най-високият й връх е "Голяма Икуна" - 1221 м. , а билата в по-голямата си част са стръмни. 

Югоизточната и източната част е заета от "Еледжишкия дял" на "Ихтиманска Средна гора" с най-ясно изразено било - "Абар чукар" - вр. "Еледжик" -"Калето". Най-високият връх в тази планинска верига е връх "Бенковски" - 1180 м. 

В южната част на община Ихтиман се издига Карабаир. Тя е най-младо нагънатата планина в района и за това склоновете са стръмни и отсечени. Тук се намира и най-високата точка на община Ихтиман - връх Тръна с височина 1275 м. 

В източната част на Общината се включват хълмисто - предпланинските части на "Същинска Средна гора", разположени около язовир "Тополница". Оградена от Ихтиманска средна гора , Еледжик и Карабаир в южната част на общината се намира Ихтиманската котловина която е със средна надморска височина 650 м. 

Релефните особености и наличието на разнообразна дървесна растителност предразполагат за развитие на туризъм, лов и риболов. Планинският природо-териториален комплекс предразполага, наличието на средноевропейски гори и възможности за развитието на горско стопанство. 

1.2.2. Климат

Според географското си разположение Югозападният планов район попада в умерено континенталната подобласт на европейско-континентална област като включва три климатични района с техните подрайони и части. 

Столична община 

Оценките на климата и климатичната характеристика на Столична община са направени от гледна точка на влиянието им върху стопанската дейност и условията за живот на населението. Територията на Столична община попада в обхвата на умереноконтиненталната климатична област в България. Средната годишна температура на въздуха се изменя от +10. 0оС в Софийската котловина до +1. 8оС - във високопланинския пояс. 

В нископланинския пояс и среднопланинския пояс средногодишната температура на въздуха е между +8. 0 и +5. 0оС. Средните януарски температури са отрицателни и намаляват с увеличаване на надморската височина - от -1. 5 до -7. 0оС. Средните юлски температури също намаляват с увеличаване на надморската височина - от +20. 5оС (София) до +9. 0оС (Черни връх - на Витоша). 

Преобладаващите ветрове в Софийската котловина са западните и северозападните, следвани от източните. В среднопланинския и високопланинския пояс се увеличава честотата на южните и югозападните ветрове. Количеството на валежите в общината нараства от ниските към високите части. Годишната сума в Софийската котловина е около 600 мм, а във високопланинската част на Витоша - около 1100 мм. С увеличаване на надморската височина нараства и броят на дните със снежна покривка - от 42 в Софийската котловина до 180 във високата част на Витоша. 

На основаната климатичните оценки и влиянието им за икономическото развитие на Столична община се обособяват три климатични зони (територии):

• с умереноконтинентален климат, благоприятен за стопански дейности – аграрен сектор, транспорт, строителство и др. (обхващаща земи от 500 до 800 м. надм. височина);

• със среднопланински вариант на умереноконтинентален климат -относително благоприятен за развитие на планинско земеделие и животновъдство, за развитие на горскостопански дейности, строителство и за отдих и туризъм (от 800 до 1800 м. надм. височина);

• с високопланински характер на умереноконтинентален климат- неблагоприятен за стопански дейности с изключение на планински и ски-туризъм и спорт (надм. височина над 1800 м). 

Община Своге

Климатът е умереноконтинентален, а във високите части на общината – планински. Средната годишна температура е около 12°C, а годишната сума на валежите е около 700 мм. Това обуславя студена зима, прохладно лято и ранно настъпваща есен. По поречието на река Искрецка (приток на река Искър) има специфичен микроклимат, изключително подходящ за балнеолечение на белодробни заболявания. 

Община Ихтиман

В климатично отношение районът на Общината попада в умерено-континенталната климатична подобласт на Европейско-континенталната климатична област или по-конкретно в климатичния район на високите полета в Западна Средна България. 

За формирането на климата на общината съществено влияние оказва преобладаващия северозападен пренос на силно трансформирани океански въздушни маси, идващи от Северозападна Европа, идващите от север - североизток континентални въздушни маси и проникващите от юг топли тропични въздушни маси. 

Средната годишна температура е сравнително ниска и най-студените месеци през годината са януари, февруари и декември. Не са изключени и резки понижения на температурите през пролетта и есента. Като най-топли се очертават месеците юли и август. Типичен пролетен месец е април, а типичен есенен - октомври. 

В района на община Ихтиман съществува опасност от късни пролетни и ранни есенни слани - през втората половина на месец май и през първата десетдневка на месец септември. Основна причина за това е котловинния характер на релефа. 

Разпределението на валежите през годината по месеци и сезони е неравномерно - ясно изразен континентален климат. Количеството на валежите е най-голямо през май и юни, а най-малко - през февруари и септември. Средната годишна сума на валежите е под средната за страната. Валежите от сняг са в периода ноември - април. 

Това разпределение на валежите подчертава типичния умереноконтинентален характер, със зимен минимум и вторичен такъв в края на лятото и максимум в края на пролетта и началото на лятото. 

Изводите, които се налагат от гореизброените показатели са, че регионът е благоприятен за човешкия организъм от климатична гледна точка и е подходящ като територия за възстановителен туризъм. Умерените температури през голямата част от годината в комбинация с разнообразните релефни форми благоприятстват развитието на еко-туризъм и организирането на разнообразни дейности на открито. 

1.2.3. Води

Столична община 

Столична община е бедна на повърхностно течащи води. Основен елемент на хидрографската мрежа в Столична община са реките и водоемите. В речната мрежа на общината главната река, отводняваща територията й е р. Искър. Приточната речна мрежа е развита асиметрично и е представена от многобройни леви притоци и от единствения десен приток р. Лесновска (Стари Искър). Водоемите на територията на областта са антропогенно създадени - едни са изкуствено изградени (язовири) за регулиране на речни води с оглед на комплексното им използване, а други са възникнали на места с открит добив на скални материали (обикновено алувиално-езерни пясъци). Язовирите на територията на Столична община са яз. “Искър” с водна площ о около 30 km2 и максимален обем 673 млн. m3, яз. ”Панчарево” с площ около 0,900 km2 и обем 6,7 млн. m3, яз. ”Пасарел” с площ 0,330 km2 и около 10 микроязовира (включително и изравнители) със сумарна площ около 1 km2. Езерата в изкопи се срещат във вид на многобройни групи около селата Негован, Чепинци, Челопечене, Долни Богров, Кривина, Казичене, Горубляне, Враждебна и източно от Аерогара София или на малобройни групи и единично - около селата Къпина, Световрачене, гр. Нови Искър, кварталите Гара Искър и Дружба. Сумарната им площ възлиза на 3,340 km2. В структурата на водните ресурси, освен повърхностно течащите води с особено значение за разглежданата територия са и подземните води. В източните части на Софийското котловинно поле (около реките Лесновска и Искър) подземните води залягат на малка дълбочина - средно 0,5-1,0 за до 1,5-2,0 m. , а в района на Казичене - Лозен - Равно поле те са на дълбочина предимно на 2,0- 3 м. 

В Столична община, основно в гр. София и в някои части от Софийското поле са разкрити около 50 минерални водоизточника, от които 12-15 са консервирани (на практика неизползвани в момента). От всичките минерални водоизточника 10 са класифицирани като находища с национално значение, а 8 са подходящи за бутилиране. По своя характер това са 8-10 типа минерални води с различни химични, физични и приложни характеристики. Общият им дебит е между 400 и 500 литра в секунда, а геотермалната им енергия се оценява на около 40-50 Мвт.. Характеристиката на минералните води в Столична община показва голямо разнообразие в локализацията, дебита, химическия, минералния състав, температурния режим на термоминералните води. На територията на Столична община към момента се разкриват 23 обособени находища на минерални води, от които само 8 се появяват на повърхността чрез естествени извори. София може да залага на експлоатация (вкл. и чрез усвояване и на нови) на 30-35 обособени или спрегнати хидрогеоложки находища. По своя характер една значителна част от находищата са от т. нар “филтрационен“ тип (т. е. възобновяващи се води), което ги превръща в перспективни в далекосрочен план. Общият им дебит е значителен – 133,9 л. сек. С по-висок дебит, т. е. по-водоообилни са изворите в находища Банкя (25 л. /сек. ), Железница (20 л/сек. ), Панчарево (17,5 л. /сек. ), София–център (16,5 л. /сек. ), кв. Свобода (12,0 л-/сек. ), Княжево (10 л. / сек. ), Горна баня (10 л. /сек) и др. От консервираните (неизпололзваеми в момента) извори с голям дебит са тези в района на Зона Б-5, в района на Борисовата градина и др. От действащите находища 5 са с национално значение. Това са София–център, Банкя, Княжево, Железница и Панчарево. 

Община Своге

Водните ресурси в община Своге се формират от р. Искър, която е най-дългата вътрешна река в България и нейните притоци - реките Искрецка, Батулийска, Тодорица, Скакля, Пробойница, Лесковска. 

Община Ихтиман

На територията на община Ихтиман преминава единствено р. Мъти вир, която няма голямо значение за стопанския живот и селското стопанство. Водният дебит на реката е непостоянен, с пролетен максимум и минимум през юли и август. 

Община Ихтиман разполага с 8 язовира от местно значение. Общата площ на язовирите е 1 247 дка. , но само част от тях се използват и имат стопанско приложение. Най-големият язовир “Бакър дере”, намиращ се в землищата на с. Веринско и с. Живково, е с 1 210 000 м3 полезен обем. Язовирът се използва за риболов, както и за напояване на селскостопанските земи. От останалите язовири по-големи са “Джахов мост” в местността Карговица (114,338 дка. площ), “Дермен дере” в землището на с. Борика (99,825 дка. площ), Язовир “Сухи дол” в местността Средна гора (36,089 дка. площ). Най-чист и годен за развитие на различни рекреативни дейности е язовир “Джурджин дол” (19,241 дка. площ) в землището на с. Веринско. Неизползваеми и замърсени са Язовирите “Хаджийско дере” (30,306 дка. площ) и “Кочиово” (8,487 дка. площ) в местността Друсаница. 

1.2.4. Биоразнообразие и Защитени територии

Столична община

На територията на Столична община са разположени редица защитени територии. 

Природен парк Витоша с два резервата – “Торфено бранище” и “Бистришко бранище” и природните забележителности – Боянския водопад - на Боянска река, „Самоковището” - водопад на р. Бистрица, пещерата "Духлата" (най-дългата пещера в България), “Кътинските пирамиди” – земни пирамиди в землището на село Кътина, местност “Големия дол” ,паркът „Врана” - паметник на градинско- парковото изкуство и др.. 

Зоните по Натура 2000 за местообитанията в обсега на гр. София и Софийска община се отнасят за: Витоша – BG0000113, територия- 27360,00 ха; Плана - BG0001307, територия – 2785,71 ха; Лозенска планина - BG0000165, територия -1296,04 ха. 

Общите цели на горните три защитени зони се състои в опазването на естественото състояние на природните местообитания и местообитанията на видове, предмет на опазване в рамките на защитената зона. В Натура 2000 по директивата за птиците в обсега на Столична община се намират:

• рибарниците в Челопечене, код BG 0002114, OBM код BG 114,територия 65,19 ха. Защитената зона се създава с цел опазване, възстановяване и поддържане на местообитанията на застрашени видове птици по време на гнездене, миграция и зимуване; опазване и поддържане на биологичното разнообразие в района; природосъобразно ползване на природните ресурси и устойчиво развитие на общностите, гарантиращо благоприятния природозащитен статус на видовете, обект на опазване. 

• влажната зона край Долни Богров – Казичене, код BG 0002004-ОВМ код BG004, територия 2251,16 ха. Защитената зона се създава с цел поддържане на местообитанията на гнездящи застрашени видове птици, определени в Приложение№2 на Закона за биологичното разнообразие. 

Община Своге

На територията на община Своге попадат части от Природен парк “Врачански Балкан”, както и Лакатнишките скали (с височина 250 м. ), които са свързани с началото на алпинизма в България и са обявени за защитена местност. В границите на общината попадат множество пещери, от които 9 представляват сериозни спелеологически забележителности. Най-дългата пещера в Стара планина е “Темната дупка”, която се намира в подножието на Лакатнишките скали. 

Община Ихтиман

Община Ихтиман граничи с община Костенец част от която се намира в национален парк «Рила». Достъпът до планината от община Ихтиман е добър, посредством общинската пътна мрежа на двете общини. Като защитени територии са определени следните обекти:

- Ловно стопанство «Искър», до с. Борика, граничещо и с язовир «Дермен дере», където се отглежда за отстрел всякакъв вид дивеч. В него успешно се развива международен ловен туризъм 

- Държавна дивечовъдна станция «Арамлиец», разположена и на територията на съседната община Елин Пелин, което развива организиран ловен туризъм. Разполага с леглова база от десет легла, достъпа до базата е по асфалтиран път. 

- Местността «Шиндар» също е определена за защитена територия, на нейна територия са изградени 5 хижи, собственост на общината, Български туристическия съюз (БТС), Ловно-рибарския съюз (ЛРС), Държавно лесничейство и “Чугунолеене” АД. Местността е чудесна за туристически маршрути, но обслужващата инфраструктура не е достатъчна и е необходимо нейното подобряване и доизграждане. 

- Връх “Еледжик” е историческо място определено със Заповед 4334 от 28. 10. 1975г. на Министерството на горите и опазване на околната среда. Прекатегоризирано в защитена местност с Протокол от 17 януари 2001 г. на Министерството на околната среда и водите. Обхваща отдели от 309 до 315, включително 326 и 327 с обща площ 661,4 хектара. В местността се съхранява вековна букова гора, както и окопите и загражденията, изградени по време на Априлското въстание. 

1.3. Антропогенни туристически ресурси

1.3.1. Археологически обекти

Най-значимите археологически обекти се намират на територията на Стара Сердика. 


Два храма имат ключова роля в развитието на региона като духовно и религиозно средище през вековете – Ротондата „Свети Георги” и Базиликата Света София. Те са най-емблематичната част от археологическия резерват на древния град, носят образа на устояли през времето културни паметници, действащи и до днес. 

1. Храм "Свети Великомъченик Георги Победоносец" е единствената сграда от далечния IV век със запазена покривна конструкция в България. Поради архитектурния си тип храмът е известен като Ротондата (Ротонда - сграда, застроена на кръгообразна площ, често покрита с купол). 

Ротондата се намира в самия център на днешна София, във вътрешния двор на Президентството и хотел "Шератън София". 

Първоначалната сграда е била построена за тържествени церемонии, свързани с посещенията на св. Константин Велики в древната Сердика. Предполага се, че в нея са провеждани заседания на Сердикийския събор (343/344 г. ). През V век сградата е била разрушена от хуните, но по-късно е издигната отново, вече като православен храм. През XIV в. , по време на османското робство, храмът е превърнат в джамия. До XV век уникалните й стенописи - част от тях са на възраст 1500 години, са били скрити от мазилката. 

Ротондата е открита едва през 1953 г. по време на разкопките при изграждането на сградата на Министерския съвет. Запазеният днес храм-музей е част от голям археологичен комплекс, на изток от който се намират разкопките на римско селище и по естествен начин се свързва с археологическите разкрития по Ларгото, Източната стена и античния Стадион. 

Ротондата е част от голям античен комплекс от сгради от края на ІІІ век - началото на ІV век. Построена е от червени печени тухли, с усложнен симетричен план. Самата ротонда представлява централно куполно помещение с кръгъл план върху квадратна основа с полукръгли ниши в ъглите. Още от ІV век се е използвала за покръствания. Куполът ѝ се издига на 13,70 м от пода. През хилядолетното си съществуване е била е ползвана като обществена, култова и дори представителна жилищна сграда. 

Запазени са във фрагменти 5 слоя стенописи (първият — римско-византийски с растителни мотиви от ІV век; вторият — български с ангели от Х век; третият — от ХІ век и ХІІ век - фриз с пророци и фрески, изобразяващи Възнесението, Успение Богородично и др. ; четвъртия — от ХІV век с ктиторския портрет на епископ северно от входа и пети — орнаментален от времето на превръщането на храма в джамия). 

Изключителен сред всички стенописи е този, изписан в 10 век най-вероятно по времето на цар Симеон I Велики, цар Петър I или на цар Самуил. Уникален е одухотвореният и човешки образ на глава на ангел, изписан под купола, като той е може би най-въздействащата творба, която дава представа за високото майсторство на българската художествена школа от златния век на Първата българска държава. 

2. Софийската катедрала "Св. София" Самият храм възниква насред източния езически некропол на Сердика като гробищна църква. Преди това на неговото място последователно е имало няколко по-малки гробищни параклиси, първият от които е от началото на ІV век. 

Предполага се, че още след архитектурното й преустройство по време на управлението на император Юстиниан тя е посветена на Божията Премъдрост, т. е. дадено й е името Света София. Това било пряко свързване с величествения катедрален храм "Св. София" в Константинопол, който бил посветен от Цариградската вселенска патриаршия на Божията Премъдрост. Този символен жест на императора - посвещаването на още един храм на Божията Премъдрост в голям административен център по Диагоналния път говори за ролята на стара Сердика в преходната епоха в края на античността. 

По-късно през ХV век храмът ще даде и новото име на града – София. 

Вече е обявен и план за създаването на уникален музей в комплекса на Храма. Експозицията под повърхността на базиликата ще разкрие 41 гробници и общо над сто гробищни съоръжения, които датират от различни периоди между I-V век. Ще бъдат експонирани и около 70 кв. м изцяло запазена цветна мозайка от III-IV век, която ще бъде поставена точно на местата, където се е намирала. Археолозите са открили и уникална гробница с цветни стенописи, която за щастие също е запазена. 

Двата обекта са емблематични за историческия преход към утвърждаване на християнството през ІV век. 

3. Сердика – ключов град на Диагоналния път между Изтока и Запада – е избран за провъзгласяване на Сердикийският едикт за толерантност е издаден през 311 г. от император Галерии. С него той дава молитвена свобода, отменя инкриминацията на християнството, гарантира сигурност на домовете и живота на изповядващите го като на останалите граждани, и де факто християнството става легална религия в Римската империя. Така е сложено началото на официалното християнизиране на Европа и света. 

През 324 г. след победи срещу претендентите за престола на цезаря при Одрин, Босфора и на азиатския бряг Константин се утвърждава като единствен император. Константин I Велики обявява християнството за официална държавна религия на Империята и решава да премести столицата от езическия Рим в нов град, който ще построи на Босфора - Константинопол. 

На следващата 325 година Константин свиква в Никея Първият вселенски събор с цел да се спрат разногласията в църквата, предизвикани от арианството. 

Значението на Сердика като духовен и политически център от тази бурна епоха се потвърждава и от факта, че само няколко години след Никейския тук се провежда Сердикийският събор, свикан от синовете на св. Константин Велики, управляващи разединената вече империя - източният император-арианин Констанций II и император Констанс (Констанц). Сердикийският събор утвърдил православното учение за Света Троица и Символа на вярата, приети на Първия Вселенски събор. Въпреки че съборът останал в историята като поместен, значението му за Църквата е огромно. 

Някои от сградите, в които са заседавали и обитавали отците от Сердикийския събор, са запазени и до днес. Това са базиликата “Св. София”, “гражданската” сграда непосредствено до ротондата “Св. Георги”. Други, които не са запазени , са резиденцията на губернатора, която се намирала под днешната църква “Св. Неделя”. 

В днешните сборници с Правила на Православната църква са включени правила от Седемте Вселенски събора, а също и още само десет особено важни поместни събори, които се определят като "канонотворчески". Сердикийският събор е един от Седемнадесетте канонотворчески събори на Църквата. Градовете, в които са се провели канонотворческите събори, са общо единадесет. Десет от тях от много векове насам се намират в нехристиянски държави. И само един - Сердика-София - днес е в традиционно православна християнска страна. Това високо историческо наследство придава особено достойнство на днешната столица. 

Регионът продължава да е сцена на драматични събития от историята на християнството. Превземането на Сердика от Крум през 809 година слага началото на силното присъствие на българската държава върху Диагоналния път. След покръстването на българите градът придобива значението и на религиозен център, за което свидетелстват и невероятните по художествена експресия фрески от Х век в ротондата „Свети Георги”. 

Усилията да се утвърди независима Българска православна църква продължават няколко века, докато през 1235 годна е провъзгласена и призната Търновската патриаршия. Това е началото на развитието на манастирските центрове като религиозни и духовни средища, в които се съсредоточават книжовни дейности и изкуства. 

През този ХІІІ век около Сердика започват да се изграждат верига от манастири, които бързо получават общото име Софийска Света Гора. Този комплекс се развива в пазвите на Витоша, Плана и Лозенската планина – на юг и в полите на Стара планина на север. Изграждани на основите на малки черкви тези манастирски комплекси, следват и развитието на връзките със съседни страни – и по този начин бележат едно важно кръстовище на Диагоналния път на север към старите граници на империята – Дунав. И на юг – към Рилската обител и други центрове на Православието като Атонската Света Гора. В определени периоди тясна връзка между манастирите се изгражда и в западна посока – към Сърбия. 

Важна характерна черта на тези манастири е посвещаването им на светци, тачени в процеса на устояване на духовната идентичност и самоопределение на българите – Света Петка и Свети Иван Рилски – българските покровители, или християнски мъченици, вярата в чиято чудодейна мощ е втъкана в народния бит и поверия. 

След нашествието на турците и разрушаването на защитните съоръжения, много манастири се изграждат и в близост до местата на разрушените от завоевателя твърдини – като усилие да се запази споменът за държавността на българите. 

Някои от манастирите в  Софийската Света гора след османското нашествие са издигнати наново и изписани от Свети Пимен Зографски – свидетелство за продължаващата блестящата иконописна традиция. 

4. Драгалевски манастир „Света Богородица Витошка“ е български девически манастир. Летописите сочат, че е основан в 1345 г. от цар Иван Александър като ставропигиален манастир (т. е. подчинен директно на патриарха), освободен от данъци, тегоби и намеса на средечките или други градоначалник и владика. Тези най-стари сведения за манастира са записани във "Витошката златопечатна грамота" на цар Иван Шишман дадена на манастира. Той става прочута обител, с основание е наричан "Царски манастир" и макар да не е Лавра (централен) е най-издигнатият сред четиринадесетте манастира образуващи прочутата  Софийската Света гора. 

Манастирът представлява комплекс от черква, жилищни и стопански сгради. Опожарен и запустял след завладяването на София от османските турци през 1382 г. В 1476 г. софийският болярин Радослав Мавър подновява и зографисва църквата. Надписът над входната врата и ктиторските портрети на Радослав Мавър, жена му Вида и на двамата му синовете Никола и Страхил са с особена стойност. Възстановен в средата на ХV в. манастирът става средище на оживена книжовна и просветителска дейност. В ХІV-ХVІ в. това е центърът на Софийската книжовна школа. Тук са преписани и създадени редица български християнски книги. Между 1562 г. и 1612 г. в Драгалевския манастир „Света Богородица Витошка“ от монаха Йов Касинец (Шишатовец) Граматик от Темешвар е направен откритият от Виктор Григорович в 1854 г. в Боянската църква препис на Поменик на българските царе - Боянски поменик на българските царе. От Драгалевския манастир е Четвероевангелие от 1469 г. в което поп Никола е отбелязва манастира като "месте Царскьй обители", напомняйки за неговото създание като царски. 

Храмов празник – 15 август

 

5. Бистришкият манастир "Свети Йоаким и Анна" се намира в местността Мали дол на Витоша, на около 2 км югоизточно от с. Бистрица. До манастира се отива с кола по асфалтиран път, който се отклонява вляво от шосето Бистрица - Железница на 2 километра от Бистрица и пеша по коларски път и пряка пътека, които започват от селското гробище в югоизточна посока. 

На мястото му през ІХ-Х в. е съществувал манастир "Св. Петър", който е играел ролята на Лавра (централен) и е най-издигнатият сред четиринадесетте манастира, образуващи  Софийската Света гора. Разрушен през ХІV в. от турците, основите му са разкрити през 1925 г. 

Черквата е построена през 1947 г. , върху могилен некропол, като под черковния наос се намира запазена антична гробница (ІV - нач. на V в. ), в която се слиза по каменни стълби откъм притвора. Начинът на строене на гробницата-източна и западна стена,свързани със свод; следите от стенописи по стените-кръст и котва; намерените вътре две погребения с главите на запад, свидетелстват,че тя е била ранно-християнска. До манастира има и аязмо, за водата на което легендата твърди, че е лековита. 

Манастирската църква е осветена през 1950 г. Жилищните сгради са построени в периода 1965-77 г. Понастоящем манастирът е постоянно действащ

6. Германският манастир „Св. Иван Рилски“ се намира в Лозенската планина на 5 км югоизточно от село Герман. Основан е около. Х в. от цар Петър и е посветен на Иван Рилски, за когото се предполага, че е живял известно време по тези места. Бил е част от Софийската Мала Света гора и е процъфтявал до края на 14 в. , когато е разрушен от османците. 

Възстановен е през 15 в. и в продължение на два века се превръща в духовно средище в този район. През 18 в. кърджалии го ограбват и опожаряват. В1818 г. местните хора успяват да построят на това място малка еднокорабна църква, вкопана в земята. Едва през 1885 г. манастирът е възстановен напълно като на мястото на скромната еднокорабна църква е издигната нова. От стария храм са запазени части от иконостаса, каменен надпис и няколко икони на почитани български светци – Св. Св. Кирил и Методий, Свети Йоан Рилски и Света Петка Търновска. От ХVІІ век в манастира се развива активна книжовна дейност свидетелство за което е запазеният в Народната библиотека „Германски сборник”, в който са поместени жития служби на български отшелници и духовни дейци Иван Рилски и Йоаким Осоговски. Тук е създаден и ръкопис „Миней” от Роман Загорец, който също се съхранява в Народната библиотека. През Възраждането манастирът поддържа тесни връзки с Атон, обменял е книжнина от своята богата библиотека – свидетелство за което е притежанието на създадения в края на ХV век от Георг Цаноевик от Цетина „Псалтир” – един от малобройните славянски инкунабули. 

Друга забележителност на манастира са секвоите, посадени от Фердинанд, княгиня Мария-Луиза и от Борис ІІІ. 

От 1928 г. манастирът и неговите имоти са владение на българския манастир в Атон „Св. Георги Зограф“ като продължение на традицията в него да се подготвят монаси за българските обители в Атон. Обявен е за паметник на културата

 

7. Кокалянският манастир „Свети Архангел Михаил“ e част от Софийската "Мала Света гора" и заедно с крепостта Урвич, Панчаревския манастир "Св. Никола - Летни" и крепостната черква-манастир "Св. Илия", образуват Урвичкия крепостен комплекс. Разположен е в Плана планина, на около 4 километра югоизточно от село Кокаляне и около 6 километра североизточно от село Железница, в подножието на връх Манастирище - (1338 м. н. в). 

Стръмна пътека води до манастира а от него е имало път към Бистришкия, Драгалевския и Боянския манастир. Този път местните са нарекли Цар Ясенов път. В „История Славяноболгарская” Пайсий Хилендарски описва, че след падането на Търновград Цар Иван Шишман още няколко години остава в крепостта Урвич. 

Манастирът се намира недалеч от мястото на старата крепост Урвич, с чийто манастир „Свети Никола” е образувал общ комплекс. Кокалянският е разположен високо над река Искър в Плана планина, а крепостта Урвич се намирала на южния склон на Лозенската планина на другия бряг на реката. 

Манастирът е изграден през 11 век, по време на управлението на цар Самуил. В Кокалянския манастир е намерен т. нар. „Урвишки сборник", съдържащ похвални слова за архангелите Михаил и Гавраил (включително и похвалното слово от Климент Охридски), както и Кокалянското евангелие на Йоан Кратовски. 

По времето на османското владичество в България е бил значим книжовен център. Опожаряван е на два пъти. След Освобождението в края на 19 век е възстановен напълно. През 1969 година манастирът е обявен за паметник на културата. Манастирът чества два празника - в деня на Св. Архангел Михаил – 8 ноември и храмовия на единия от параклисите - „Успение на Света Богородица” – 15 август. 

8. Средновековната крепост “Урвич”, заедно с крепостната черква “Св. Илия”, Панчаревския манастир “Св. Никола – Летни” и близкия Кокалянски манастир “Св. Архангел Михаил”, образуват Урвичкия крепостен комплекс. Култовият комплекс е част от Софийската (Мала) Света гора. 

Историческата местност “Урвич” е разположена в Панчаревския пролом на река Искър, в живописен меандър обявен за природна забележителност, който по своите природни дадености прилича на Велико Търново с причудливите извивки на река Янтра. Самата укрепена територия заема хребета “Средобърдье” в близост до пресечната точка на трите планини – Лозенска, Плана и Витоша. 

Урвич се е създала като крепост някъде към IX-X век, но най-често се споменава в хрониките от ХIV век при отбраната на Втората българска държава. Особено много нараства ролята на твърдината по време на продължителните битки за София, когато турците владеят вече Ихтиман и Самоков и се насочват от югоизток към града. 

Някъде около 1371 година, в околностите на Средец, вероятно на Чамурлийското /Шишмановското/ поле, което днес е под водите на яз. Искър се е водила тежка битка между войските на цар Ясен (Асен) и нашествениците, като турците са отблъснати зад Траянови врата към Пловдив. Падането на София е станало няколко години по-късно. Смята се, че зад името Ясен се крие братът на Иван Шишман – Иван Асен V, от втория брак на Иван Александър. Той е прокарал и на него е кръстен панорамния път в подножието на Витоша – от Кокаляне, през Панчарево, Бистрица и Драгалевци за Бояна – т. нар. „Цар Ясенов (Асенов) път“ чрез който “Урвич” осъществявал комуникация с крепостта “Батил” над Бояна, както и с други по-малки укрепления с отбранителни функции, включени в първия отбранителен пръстен около Средец. Именно в тези важни събития, подробно описани от разнородни по характер извори се разполага и “Урвич”. Самата крепост освен, че е пазила изключително важният подстъп от юг към Средец, била използвана и за охрана на манастирите от  Софийската Света гора. 

9. Лозенският манастир „Свети Спас“ е съграден най-вероятно през епохата на Второто българско царство, и е представлявал най-източната обител от манастирски комплекс Софийска Мала Света гора. Манастирът е познат с името "Долнолозенски манастир Свети Спас", посветен на народното название за деня на Възнесение Господне, т. е. Спасовден, въпреки че светец с такова име няма. 

Разположен е на 5 км югоизточно от софийското село Долни Лозен (днес източната част на село Лозен), дълбоко в недрата на Лозенската планина под връх Полуврак (1182 м), върху естествена тераса с изглед към по-голямата част от Софийското поле. 

Манастирът е разрушен при османското нашествие при превземането на Софийско, отново е възстановен през ХVІІ век като приютява книжовна и калиграфска школа. За важността на този духовен център в българската история говори и фактът, че манастирът е смятан за място, от което започва едно от българските въстания срещу поробителя - Въстанието на архиереите в Софийско и Самоковско през 1737 г. При подавянето на въстанието са избити към 350 софийски граждани, свещеници, монаси и хора от околните села, включително Самоковския митрополит Свети Симеон Самоковски. Заради участието на монаси във въстанието манастирът "Свети Спас" за пореден път е разрушен от турците. 

През 1821 г. манастирът е възобновен отново върху старите си основи. Изградена е едноапсидна, еднокорабна манастирска църква "Свето Възнесение Господне". На входната врата на черквата е запазен възпоменателен надпис върху каменна плоча. Той свидетелства, че през 1874 разрушеният манастир е възстановен и изписан от отец Кирик. 1886 година бележи ново въздигане на обителта майстор Цвятко Тодоров от Радомирско издига три големи купола върху съществуващата цилиндрична постройка – доста необичаен за времето строителен похват. В следващото десетилетие самоковският живописец Никола Иванов Образописов изографисва куполите на храма и наред с евангелските сцени рисува Св. Св. Кирил и Методий, Свети Иван Рилски, Свети Евтимий Търновски. Това е един от малкото манастири, в които има толкова много образи на български духовни дейци. Интерес предизвиква и иконата с образа на Св. мъченик Иван Владимир Дуклянски, сръбски княз, зет на цар Самуил, женен за дъщеря му Косара и починал през 1016 г. – свидетелство за запазения спомен през вековете за връзките между балканските народи в общата им историческа съдба. 

Манастирът чества своя празник в деня на Възнесение Господне – 28 май Спасовден. 

В северната дъга от манастири от групата на  Софийската Света гора влизат Буховският манастир „Света Мария Магдалена“ — 16 век, недействащ, Буховският манастир „Свети Архангел Михаил“ — 16 век, недействащ, Елешнишкият манастир "Свето Успение Богородично", Курилският манастир "Свети Иван Рилски", Кремиковският манастир "Свети Георги Победоносец", Подгумерският манастир "Свети Великомъченик Димитър", Сеславският манастир "Свети Николай Мирликийски"

10. Буховският манастир Св. Архангел Михаил е закътан в южните склонове на връх Мургаш на 25 км от София. Основан е в началото на ХVІ век. Към края на ХVІІІ век обителта запустява и едва в навечерието на подема на национално-освободителните борби отново оживява през 1860 г.. От този период са запазените следи от зографията в манастирската черква. 

Обявен е за паметник на културата, а храмовият празник се отбелязва на 8 ноември – Св. Архангел Михаил. 

11. Сеславският манастир „Свети Николай Мирликлийски“ е недействащ православен манастир разположен в Софийската планина, над софийския квартал Сеславци. 

Манастирът е основан вероятно по време на второто българско царство. В началото на XIX век манастирът е разрушен от кърджалиите и повторно възстановен през 1832 г. Църквата, чието изграждане се отнася към XV - XVI век, е еднокорабна и едноапсидна. Открити са три живописни пласта, като най-добре запазен е стенописът от 1616 г. Стенописът е характерен със сцените от живота и чудесата на Христос, както и от живота на Света Богородица, представени са светците отшелници Иван Рилски и Йоаким Сарандапорски и други. 

Смята се, че манастирът е изписан през ХVІ век от Пимен Зографски и част от тези стенописи са запазени с образи на Св. Иван Рилски, Св. Георги Нови Софийски, Св. Никола Нови Софийски. През 1618 г. в манастира е преписан Ноемврийският миней, съставен от Пимен Зографски. 

Стенописите от ХVІІІ век са впечатляващи с блясъка си и запазената свежест. 

Срещу височината, на която се издига обителта е имало римска крепост, чиито останки личат и днес. Легендата разказва, че в крепостта някога е имало манастир „Света Мария”. Крепостта е разрушена от турците, но местните хора отбелязвали всяка година на мястото празника на този манастир – 21 юли. 

12. Кремиковският манастир „Свети Георги“ е построен малко преди падането на София под напора на османските войски през 1382 г. и бързо споделя съдбата на повечето християнски храмове – разрушението. Още повече, че е бил в близост до крепостта „Градището”. След падането на Константинопол султанът издава ферман, който позволява възобновяването на християнски обители и Кремиковският манастир е въздигнат отново през 1497 година от софийският първенец Радивой. В негова чест в черквата са изписани ктиторски портрети – Радивой и съпругата му, заедно с митрополит Калевит, благославяни от Св. Георги. 

В манастира се пазят оцелелите останки от изгореният през ХVІ век мъченик Георги Кратовски канонинизиран като светец под името Георги Нови Софийски. 

В началото на ХVІІ век манастирът е обновен, а храмът презографисан. Върху пояса на северната стена са изобразен впечатляващи сцени като образите са облечени в скъпи златоткани и копринени, орнаментирани платове – дрехи на първенци и велможи от отминалата славна епоха на Балканския полуостров. Изображенията с детайлите си сочат, че майсторът на ктиторския портрет и на другите изображения е бил от старите иконописни школи на късното средновековие. 

През Възраждането Кремиковският манастир е един от главните центрове на развитие на културния и просветния живот. Сравняват неговото значение сред манастирите в Софийското поле на ролята, която е играл Драгалевският манастир сред другите манастири от полите на Витоша. 

Известно е Кремиковското евангелие от 1497 година, изработено в Драгалевския манастир и подарено на манастира от ктитора Радивой. 

Всяка година на 6 май – Гергьовден манастирът е домакин на събор и курбан в чест на патрона-светец. 

 

13. Подгумерския манастир "Св. Димитър" 

Манастирът е разположен в малка котловина в южното подножие на Софийска планина от Западна Стара планина. Отстои на около седем километра източно от Нови Искър и на пет километра североизточно от с. Подгумер. Понастоящем е периодично действащ. 

Предполага се, че манастирът е основан през XIII век. От запазен надпис над вратата на манастирската църква личи годината 1597 - вероятно времето на обновяването на храма. Разрушаван и опустошаван многократно, манастирът е възстановен отново през 1848 година със средства на жители от околните на Подгумер села - Курило, Гниляне, Кумарица, Желява и др. Стенописите са дело на Пимен Софийски, изографисал повече от петнадесет черкви и манастири в България. 

В периода ХVІ-ХVІІІ в. манастирът е бил едно от книжовните огнища в Софийско и в него е имало богата библиотека, а някои книги и документи са били писани от обитаващите го монаси. Манастирът е притежавал екземпляр от първото издание на Софрониевия "Неделник" ("Неделно поучение"), отпечатано в Рим през 1806 година. През 1897 г. в библиотеката му все още е съществувала и книга за всичките празници за дванадесетте месеца на годината (Миней). 

14. Курилски манастир "Св. Иван Рилски" 

Създаден е вероятно през втората половина на Х век, по време на царуването на Петър І. Като Германският манастир и той носи името на Св. Иван Рилски. Разрушен е при османското нашествие заедно с крепостта Бели града, намираща се в началото на Искърския пролом. Възстановен е два века по-късно и също е зографисан от Пимен Зографски. Сред иконите в черквата на манастира правят впечатление иконите, свързани със светците, свързани с отстояването на националната идентичност - Св. Панталеймон, Св. Петка, Св. Иван Рилски, Св. Георги Софийски. Тук до 1865 г. са пазени мощите на Св. Иван Рилски. Оттогава култът към небесният пазител на България в този край се запазва и до днес. На храмовия празник на обителта в деня на Св. Иван Рилски - 19 октомври, наричан Очов ден, населението от околностите се събира на народен събор в манастира. Дори и след пренасянето на мощите на светеца в Рилския манастир, се запазва легендата за чудодейната сила на Курилския манастир в цялата страна. 

Библиотеката на манастира е разполагала с една от редките български първопечатни книги Евангелието от 1512 г. (сега в Църковния историко-археологически музей в София) 

15. Осеновлашки манастир "Св. Богородица" - "Седемте престола" завърша на север групата манастири от  Софийската Света гора, намира се в подножието на Стара планина, далеч от главни пътища, в горното течение на река Габровница. Наблизо до него се е намирала римска крепост, наричана от местното население Латинското кале. 

Старо предание гласи, че манастирът е основан през ХІ век от брата на Петър Делян, замонашил се под името Гавраил след неуспеха на антивизантийското въстание. По стар обичай в деня на Рождество на Богородица - на манастирския празник 8 септември, хората изпълвали манастира след залез слънце със запалени фенери. След среднощното бдение всеки бързал да напусне храма, за да не остане недъгав или несретен. Този странен обичай е описан от Елин Пелин в разказа "Спасова могила". 

Отдалечен в планината, манастирът съществува пълноценно до ХVІІІ век, когато е опустошен, вероятно и поради факта, че давал подслон на легендарни хайдути. Обновен е през 1868 г. Основното пространство на кръстовидната сграда на храма е разделено на седем параклиса - престола, което дава и новото име на манастира. 

Единствено куполът е изографисан, а силните художествени елементи в пространството на храма са дърворезбите - полилей, тронове, и олтарите в параклисите. 

През Възраждането Осеновлашкият манастир е средище на просветна дейност, в библиотеката му се съхранява Дванадесети миней, подарен на манастира от руската императрица Екатерина Велика, жития и други ценни църковни книги. 

 

1.3.2. Културен календар

Столична община

ОП „Туристическо обслужване” чрез сектор Туристически информационен център съставиха и издадоха събитиен календар на София за първото полугодие на 2012 година. Календарът на събитията обхваща прояви от сферата на културата, бизнеса, науката и спорта. В изданието са включени едни от най-големите и значими събития, които се провеждат в София: традиционни фестивали, които ежегодно събират почитатели на музиката, танца, изобразителното изкуство, архитектурата, фотографията и множество други изкуства; концерти; изложби; театрални постановки; спортни събития с национален и международен характер; различни конгреси и конференции и други. В Календара на събитията важно място заемат и националните празници на България, църковните празници, както и бележитите дати, които ни открояват като нация и запазват националното ни самосъзнание и самочувствие. 

Събитийният календар на София представя два от основните туристически продукта, разработени и разпространявани от ОП „Туристическо обслужване” - безплатната пешеходна обиколка „Опознай София - централна градска част” и поклонническите маршрути: поклоннически път „Рилският чудотворец”, поклоннически път „Покров Богородичен”, „поклоннически път „Възнесение Господне” и поклоннически царски път „Света Троица”. Безплатните продукти на предприятието се ползват с голяма популярност не само сред български граждани, но и от чуждестранните гости на страната. 

Изданието „Календар на събитията” има за цел да популяризира и насърчи развитието на събитийните форми на туризъм като фестивали, музикални прояви и традиционни празници, да популяризира София, като атрактивна и разпознаваема туристическа дестинация и да привлече все повече туристи. 


По-важните фестивали в културния календар на Столична община са:

- Международен фолклорен фестивал София - Провеждан от Столична община, под патронажа на Председателя на Столичен общински съвет, Международният фолклорен фестивал София е една от културните прояви с международен мащаб и особена национална значимост, които ни помагат да съхраним своя национален облик чрез българския фолклор. Фестивалът е част от проекта „София – Европейска столица на културата 2019”. 

- Международен София филм фест – фестивалът събира филми, гости, звезди, журналисти и почитатели на доброто кино в София. През 2012 година филмовият фестивал ще се проведе в периода между 9-и и 18-и март. Фестивалът се организира от Арт Фест под патронажа на Столичната община, в партньорство с Министерството на културата, Националния дворец на културата, Националния филмов център и Българската национална телевизия, с подкрепата на програмата МЕДИА на Европейската комисия, национални и чуждестранни културни институти и спонсори. 

-Sofia Design Week - международен фестивал за дизайн, създаден през 2009 г. Провежда се всеки юни и се подвизава в целия град. Фестивалът представя световните тенденции в съвременния графичен, продуктов, интерактивен и комуникационен дизайн, заедно с хората, които ги създават. Sofia Design Week е продуциран от платформата за съвременно изкуство, култура и начин на живот ЕДНО и се реализира с подкрепата на Столична община. 

-Sofia Dance Week - международен фестивал за съвременен танц. Продуциран е от платформата за съвременно изкуство, култура и начин на живот ЕДНО и се реализира с подкрепата на Столична община. 

-Световно първенство по Аеробика - България е домакин на Световното първенство по аеробика през месец- юни 2012 година. Шампионатът ще се проведе в зала "Арена- Армеец" - София. 

- Олимпийска квалификация по волейбол България ще бъде домакин на последната европейска квалификация по волейбол за Олимпийските игри в Лондон през 2012 година. Турнирът ще се проведе от 8 до 13 май в зала „Арена-Армеец” - София. 

- Международен фестивал за архитектура Sofia Architecture Week

Най-авторитетното европейско списание за нова архитектура – холандското А1О обявява Sofia Architecture Week за едно от най-важните архитектурни събития в Югоизточна Европа. Sofia Architecture Week:

· залага на дългосрочни визии и стратегии за подобряване на градската среда

· предлага лекции на водещи световни архитекти

· инициира дискусии върху основни проблеми на столицата с участието на архитекти, урбанисти, представители на общината, граждани

предлага допълнителна програма – отворени лекции и презентации

- Фестивал „Пиано Екстраваганца” - През 2011 г. , в залата на Централния военен клуб се проведе първото издание на фестивала. След успешния дебют, тази година в програмата са предвидени десет концерта на световно известни български и чуждестранни музиканти – шест клавирни рецитала, три камерни концерта и една песенна вечер. Съгласно програмната насоченост на фестивала, пианото е задължителен инструмент в музикалните изяви. 

- Международен фестивал „Млади музикални дарования” - Международният фестивал „Млади музикални дарования” съществува от 1994 г. , когато за първи път се провежда международен конкурс за изпълнители в областта на класическата музика със същото име. През сцената на фестивала са преминали много млади и талантливи изпълнители като Диан Чобанов, Мартин Пантелеев, Георги Черкин, Мила Георгиева, Максим Ешкенази и др. И през 2012 г. целта на събитието е да даде престижна сцена на млади, изгряващи диригенти и изпълнители. 

- Международен фолклорен фестивал „София” - На открита сцена пред НДК гостуват фолклорни танцови състави от различни държави, както и български фолклорни колективи. Съпътстващи прояви има на открити сцени в различни райони на София. 

Фестивалът се организира под патронажа на председателя на Столичен общински съвет. 

- Международен фестивал за уличен и куклен театър „Панаир на куклите” – 2012 г. - Фестивалът се провежда като биенале, няма състезателен характер. Международна витрина на всички най-високи постижения на кукленото изкуство, в национален и световен мащаб, един специфичен културен обмен на идеи и тенденции от цял свят. Основната цел на фестивала е да представи разнообразието на различните школи и жанрове в кукления театър. От 2010 г. се поставя акцент и върху уличните пърформанси и акции, като за целта паркове, градини и площади в столицата се превръщат в театрални пространства. 

- „Европейски музикален фестивал” - 12-то издание на Европейския музикален фестивал. Ярки имена от световната сцена и любими български музиканти фокусират вниманието на ценителите на класиката. От създаването му до днес София, Варна, Русе, Плевен и Пловдив са били домакини на артисти от над 20 държави. Престижни оркестри като „Солисти Венети” с диригент Клаудио Шимоне, „Цукерман чембър плейърс”, „Концертгебау”, Литовски камерен оркестър, „Московски виртуози”, Будапещенски камерен оркестър, Софийската филхармония, Македонската филхармония, Камерен ансамбъл „Софийски солисти” и основният партньор на фестивала – Класик ФМ М-Тел оркестър са присъствали на концертния подиум на Фестивала. Публиката се е срещала с Найджъл Кенеди, Шломо Минц, Миша Майски, Гидон Кремер, Пинкас Цукерман, Давид Валтер, Йълдъз Ибрахимова, Мила Георгиева, група „Лауреат” и Васко Василев, Пако Пеня и др. 

- Международен фестивал „София Джаз Пик” - Фестивалът „София Джаз Пик” се организира за първи път през 2003 г. като наследник на музикалната част на „София мюзик и филм фест”. Концепцията на събитието се опира на максималната свобода в дефиницията за джаз музика, проправила пътя на съвременни джаз музиканти, соул звезди и изпълнители на уърлд музика, много от които гостували на българска сцена. Публиката се е срещала с музиканти от класата на Ал Жеро и Джордж Бенсън, Маркъс Милър, Мейсио Паркър и много други. 

 - Международна конференция „Сердикийският едикт /311 г. /: разбирания и реализации на идеята за религиозна търпимост” - Интердисциплинарна научна конференция, която има за цел да утвърди и популяризира – у нас и в чужбина – ролята на модерна София като съвременен град с древни и изключително значими културни традиции

- „Софийски театрален салон” и Национални театрални награди „Икар” 2012- Столична община за седми пореден път e съорганизатор на Софийски театрален салон и Церемонията за връчване на наградите „Икар”, заедно със Съюза на артистите в България и Министерство на културата. Форумът представя най-високите творчески постижения в областта на драматичния и куклен театър от цялата страна за изминалата година. Постановките се селектират от експертна комисия, която излъчва номинации на най-добрите в своите жанрове. Номинираните спектакли се представят в рамките на Софийския театрален салон. Втора комисия излъчва носителите на наградите. Награждаването се провежда на Тържествена церемония на 27 март – Световен ден на театъра, в Народен театър „Иван Вазов”. 

 - Международен музикален фестивал „Софийски музикални седмици” - 43-то издание на Фестивала. Програмата включва концерти, спектакли и съпътстващи дискусии, изложби, майсторски класове, представяне на книги и DVD. Международният музикален фестивал „Софийски музикални седмици” е приет от 1982 г. в Асоциацията на европейските фестивали за музика, театър и балет. Отстоява основната цел да представя най-значимото от световното и българското музикално творчество и изпълнителско изкуство

 - Рок-фестивал „Цвете за Гошо” - Фестивалът се провежда на открита сцена в Южния парк, в чест на големия български музикант Георги Минчев. Участват изявени български рок музиканти, както и групи от младото поколение. Всеки от участниците изпълнява и песен от репертоара на Георги Минчев. 

- Фестивал „СОФИЯ: ПОЕТИКИ” - Международно събитие, съчетаващо съвременна поезия, проза, музика, визуални и сценични изкуства по начин, достъпен за широка градска публика. В него участват актуални български творци – от утвърдени през годините имена до млади, сега пробиващи автори. Основен акцент на Поетиките е поезията като изкуство, което осъществява връзки с всички останали. Вече са реализирани пет издания на фестивала. От 2011 г. „София: Поетики” има две различни като концепция годишни издания - тематично /пролетно/ и традиционно /в края на лятото/. През 2012 г. за първи път се провеждат Седмици на четенето /11-24 май/. 

 - Хартиен арт фест - През 2011 г. се проведе първото издание „София Хартиен Арт Фест” – международно арт събитие, представящо над 200 автора от 36 държави, в пет модула. През 2012 г. проектът продължава във формат Хартиена Арт Академия, с 15 работилници, в период от 2 седмици. Нейната цел е да разпространи и обучи голям кръг от млади творци в това ново изкуство, под ръководството на световни гостуващи артисти от няколко партниращи държави. 

- Салон на изкуствата - Многожанров международен фестивал с широк репертоарен обхват. Ежегодният афиш съдържа конкурси, академии, творчески студиа и фестивални форми: Радиотелевизионен фестивал на програми за изкуство и култура, Фестивал на поезията, Конкурс за есеистика, Детски фестивал. Представят се и отделни национални и регионални култури. Ежегодно в Салона гостуват прочути световни трупи и изпълнители, гастролират някои от най-известните ансамбли и оркестри. По време на Салона на изкуствата се връчват: Годишна награда на НДК “Св. Св. Кирил и Методий” – за изключителни постижения в областта на изкуствата и литературата, за личен и обществен принос в българската духовност и култура; Голямата награда и наградите на Салона; Годишната журналистическа награда на НДК. 

 - Фестивал „Малък сезон” на Театрална работилница „Сфумато” – ежегоден мултижанров фестивал на открито, който се провежда в продължение на десет дни, с основна цел да представи продукция на млади творци. 

- Театралeн фестивал на моноспектаклите „София Моно” – Фестивал на открито, представящ утвърдени моноспектакли на едни от най-добрите артисти в България. Първото издание се проведе през 2011 г. , на сцена в парка на Военна академия „Г. С. Раковски”. 

 - „Световен театър в София” - Международен фестивал „Варненско лято” представя хитови чуждестранни трупи и спектакли в София. 

- Фестивал „София диша” - София диша” е мултижанров фестивал, който има реализирани две издания – през 2010 г. и 2011 г. 

През тази година се провежда „Лятна София диша” /месец август/ и „Зимна София диша” /месец декември/, както и съпътстващи инициативи като - Folk Color, „Пролетна разпродажба“, „Паркът - място за изкуства“, „Квартали на изкуствата“. 

 - Шести Фестивал „ Изкуството на Барока” - Концертите в рамките на шестото издание на фестивала поставят акцент на най-впечатляващите творби от различни региони на Европа, носещи своите национални характеристики, но в същото време подчинени на изградилия се в епохата на барока „обединен европейски вкус”. Композитори като Телеман, Хендел и Бах се свързват с оформянето на този музикален феномен, наречен Gouts Reunis. Изпълнението на техните шедьоври на оригинални инструменти от епохата, което е приоритет на фестивала, приобщава публика от различни възрасти към наложилата се в последните десетилетия в Европа тенденция за изграждане на единно европейско културно пространство. 

В предвидените в програмата на фестивала музикални изяви участват както утвърдени изпълнители от световна величина, така и редица български инструменталисти, специалисти в сферата на старинната музика. По традиция концертите са съпътствани от образователни прояви за млади професионалсти и за широка детска аудитория

Община Своге

Културният календар на Община Совге обхваща националните празници и празниците на всяко населено място. В общината се честват и “Дни на Искърското дефиле”, по време на които се организират разнообразни мероприятия, включващи спортни турнири и концерти. 

Празникът на града Своге е на Петровден, a всяка втора събота срещу неделя на август се провежда събор на връх Церецел

Ежегодно в града се организира и фестивал на самодейността ''Огньове в дефилето''. Конкурсът се организира по идея на Настоятелството на НЧ ”Градище” – гр. Своге и под патронажа на кмета на Общината. Целта на конкурса е да насърчи любителското танцово и певческо изкуство на самодейните състави от общината. Идеята на организаторите е той да стане традиционен и в последствие в него да се включат любителски състави от цялата страна и чужбина – безспорна гаранция за адекватното развитие на общо- културното пространство в региона. Фестивалът е един своеобразен преглед на самодейността с автентичен и неавтентичен фолклор, с награди и състезателен характер. 

Община Ихтиман

По-важните събития, включени в културния календар на Община Ихтиман, са:

- Майски дни на изкуствата - От 2006 година насам, в края на месец май, в Ихтиман се събират творци от всички краища на страната. Тогава, градът се превръща в своеобразен център за различните видове музикално-сценично изкуство, а всеки ден е посветен на различен жанр. Наред с класическата и рок музиката, на този истински празник на народното веселие задължително присъства и българското народно творчество с песните, носиите, обичаите и танците, които участници от цяла България представят по време на празничните дни. Всеки посетител, който проявява интерес към автентичното, неподправено и съхранено от незапомнени времена творчество под формата на песен, танц или шевица, може да обогати представите си за необятните възможности на творческото въображение на българския народ. За тази инициатива, Община Ихтиман е награждавана от Национален конвент на експертите със Златна значка, Златен печат и Златен Калоянов пръстен. Златният печат се връчва на уникални със своето минало и настояще селища; Златният Калоянов пръстен - за уникално културно и историческо наследство, а също и за активна съвременна културна дейност. Само с няколко издания досега, "Майски дни на изкуството" в Ихтиман, се превръщат в утвърден форум за изява на художници, танцьори и певци от различни възрасти. 

Фестивалът е пример за неумиращия творчески дух па българина, дори и в това трудно за изкуството време. 

- Държавни игри на спортистите от малките селища - Ихтиман се очертава като най-сериозен кандидат да организира XVII държавни игри на спортистите от малките селища. Община Ихтиман има идея полигонът за летен биатлон край близкото Стамболово да се модернизира и да се превърне в база за подготовка и на националните отбори. Ако градът поеме организацията на спортния празник, това ще бъде петият му прием на малките спортисти. За първи път Ихтиман организира спартакиадата през 2008 година, а в следващите години бе съорганизатор, заедно с Ракитово, Костенец и Момин проход. От централата на БАСС вече са определили датата 5 юли 2012 година за началото на състезанията. По традиция прегледът на спорта в малките селище се провежда в рамките на две седмици. Застъпени в програмата са десет вида спорт: баскетбол, волейбол, ръгби, хандбал, футбол, борба, лека атлетика, конен спорт (прескачане на препятствия), тенис на маса и шахмат. 

- Събори по населени места;

Празниците на манастирите и храмовете от  Софийската Света гора:

	месеци
	ІІІ 
	V 
	VІІІ 
	ІХ 
	Х 
	ХІ 
	ХІІ 

	Храм Света София 
	25 Благовещение 
	
	
	17 
	
	
	

	Храм "Свети Великомъченик Георги Победоносец" 
	
	6 
	
	
	
	
	

	Боянска църква 
	
	
	
	
	
	
	

	Драгалевски манастир „Света Богородица Витошка“ 
	
	
	15 
	
	
	
	

	Германският манастир 
„Св. Иван Рилски“ 
	
	
	18,19 
	
	
	
	

	Бистришки манастир 
“Св. Йоаким и Ана” 
	
	
	
	9 
	
	
	

	Кокалянският манастир „Свети Архангел Михаил“ 
	
	
	15 
	
	8 
	
	

	Лозенският манастир „Свети Спас“ 
	
	28 
	
	
	
	
	

	Буховският манастир “Св. Архангел Михаил” 
	
	
	
	
	8 
	
	

	Сеславският манастир 
„Свети Николай Мирликлийски“ 
	
	
	
	
	
	
	6 

	Кремиковският манастир 
„Свети Георги“ 
	
	6 
	
	
	
	
	

	Подгумерския манастир    "Св. Димитър" 
	
	
	
	
	26 
	
	

	Курилски манастир "Св. Иван Рилски“ 
	
	
	18, 19 
	
	19 
	1 Очов ден
	

	Осеновлашки манастир "Св. Богородица" - "Седемте престола" 
	
	
	
	8 
	
	
	


1.4. Актуално състояние на туризма района София-Своге-Ихтиман 

1.4.1. Значение на туризма за икономиката на района

Икономическите ползи от туристическото развитие се разкриват както в тясно секторен (туристически), така и в общоикономически и социален аспект:

Туристически сектор

Формирането и популяризирането на регионалния туристически продукт ще доведе до преки положителни ползи за туристическия сектор:

· Повишаване на броя на туристите. Чрез подходящо съчетание на наличните възможности и тяхното популяризиране пред съществуващи и нови целеви групи, както с промяна на имиджа на дестинацията – не само за културни посещения, но и за ваканции и специализиран туризъм, ще се повиши абсолютния брой на туристическите посещения в региона;

· Повишаването на разпознаваемостта на по-голям брой туристическите атракции, възможностите за анимация и дейности, както и на провежданите събития и предлагането на съответстващ туристически продукт, ще допринесе за удължаване на средния престой на туристите и повишаване на средните приходи от турист.

· Предложеният туристически продукт ще доведе до намаляване диспропорциите в годишен план, като осигури туристическото търсене към по-ниски периоди. Активен инструмент за това са културният календар и събитията. 

· Подобрение на териториалното разпределение ще бъде постигнато, като чрез туристическия продукт в рамките на региона се намали концентрацията на туристическите потоци към Рилски манастир, но без да се намалява техния абсолютен размер, а за сметка на увеличение в други територии от района – високата планина, Руен, ниските части на общините Дупница и Рила.

· Като резултат от подобрените характеристики на туристическия поток ще бъдат генерирани икономически ползи - повишаване на приходите от туризъм, в т.ч. на местните данъци и такси, повишена заетост и т.н. 

Ползи за местната общност и регионалното развитие

· Активизираното туристическо развитие провокира разширяване на стойностната верига на туризма чрез генериране на ангажираност и потребление в свързаните сектори и обществени сфери, т.е. разпределяне на икономическите ползи сред по-широки кръгове от местното население;

· Чрез реализирането на туристическия продукт се осигурява инструмент за съхранение и използване по устойчив начин на културното и природно наследство на региона;

· Натоварването с туристическа функция на малките населени места ще допринесе за преустановяване на миграционните тенденции и съхраняване на местния начин на живот; 

· Повишената популярност като туристическа дестинация подобрява цялостния имидж на региона като място за почивка, за живеене и за инвестиране.

1.4.2. Туризмът в общинските политики

Туризмът заема различно място в общинските икономики на трите общини, като това се определя както от неговия собствен интензитет, така и като функция на състоянието други сектори. 

Съпоставяйки очакваните действия от местната администрация (и в контекста на правомощията им по Закона за туризма) с реалната ситуация, се оформя впечатлението за сериозна активност от страна на общините в подкрепа на развитието на туризма:

· Туризмът е формулиран като специфична цел или приоритет в общинските планове за развитие и на трите общини;

· Идентифицирани са сходни необходими мерки за неговото развитие – подобряване състоянието и достъпа до културни и природни обекти, маркетинг и реглама, междуобщинско сътрудничество за формиране на общи продукти и съвместна реклама;

· Сформирани са консултативни съвети по въпросите на туризма

· Ежегодно се приемат и се реализират Програма за развитие на туризма 

· Има достатъчна яснота за какво се използват средствата от туристическата такса/данък;

· Макар и в недостатъчен размер, се извършва реклама на съответната община като дестинация за туризъм;

· Информационно обслужване на туристите в Столицата се осигурява чрез туристически информационен център;

·  Осигурен е (или предстои да бъде осигурен) достъп до по-значимите туристически обекти, туристическа сигнализация и експониране на ресурсите;

· В общинската администрация има специализирано звено или щат за туризъм;

1.4.3. 
Туристическа инфраструктура

1. 4. 2. 1. Средства за подслон и места за настаняване

Леглови капацитет

Столична община

Столицата разполага с модерна и реновирана леглова база в различни райони. На територията на Столична община са категоризирани общо 99 средства за подслон (хотели и мотели) и 182 места за настаняване (семейни хотели, самостоятелни стаи и хижи) по данни към месец декември 2011 година. Общата леглова база в тях възлиза на около 12 161 легла. Легловата база в средствата за подслон е 10 834 легла. От тях петзвездни – 6 с1 913 легла, четиризвездни – 29 с 5 130 легла, тризвездни – 26 с 2 582 легла, двузвездни – 8 с 455 легла и еднозвездни – 6 с 630 легла. Общият брой на легловата база на местата за настаняване е около 1 327 легла. От тях семейни хотели с категория три звезди – 7 с 210 легла, двузвездни – 22 с 429 легла и еднозвездни – 11 с 254 легла. Самостоятелните стаи с категория три звезди са 7 на брой с леглова база от 38 легла, двузвездните са 24 с общо 141 бр. Легла, а еднозвездни са 43 с общо 255 легла. 

Висококатегорийната база в София (4 и 5-звездни хотели), видно от данните, посочени по-горе, обхваща 35 хотела с близо 7 043 легла. Повечето от тези хотели, обаче, не отговарят на високите световни изисквания по отношение на съоръженост, инфраструктура и обслужване. Не са изградени големи и удобни паркинги, а често дори достъпността е затруднена. 

Прогнозите за развитие на туризма в София са оптимистични, като може да се очаква ежегоден ръст на посещенията. Във връзка с евро-атлантическата интеграция София ще бъде домакин на все повече големи политически и бизнес форуми, по линия на които в града трудно ще може да се намери свободно място в наличните хотели. Друго направление с голям потенциал е утвърждаването на столицата като регионален център за изложби, борси и панаири. Вече много чужденци от съседните страни идват като посетители на Софийския автомобилен салон, Стройко, Реклама Експо и Произведено в България. Туристическият бизнес работи активно и по развитието на културно-туристическия продукт, балнеологията, зимните спортове, програми за посещение на казина и голф игрища, програми от типа сити брейкс. 

Общинските структури от своя страна имат много проблеми, които чакат своите решения – инфраструктурата, сигурността, проституцията, чистотата, обучението и професионалната подготовка на кадрите и администрацията, контролът на качеството, състоянието на входните пунктове, информационните услуги, транспорта и т. н. 

Обнадеждаващ е фактът, че петзвездните хотели в София се обединиха в една организация и инициираха създаването на Българско конгресно и посетителско бюро (BCVB), което заедно със Софийско конгресно бюро ще полага усилия за промоцията на страната като дестинация за конгреси, конференции и други делови прояви. Тези усилия вече започват да дават резултати. 

Община Своге 

В община Своге преобладаващите места за настаняване са малки семейни хотели и къщи за гости с категория от една до три звезди, общата леглова база на 10-те хотела наброява 113 легла. 

Община Ихтиман

Единствената функционираща туристическа база в община Ихтиман е хотелски и голф комплекс “Ер София”, които осигуряват голям избор от дейности за спорт, почивка и развлечения. Към хотела функционират ресторант, бар, фитнес център, игрище за голф, разположено на повече от 250 дка. , с прилежащи игрища за тенис на корт, футболно игрище, плувен басейн, манеж за езда и не малък брой сгради в специфичен архитектурен стил за отмора, коктейли и отдих. Комплексът отговаря напълно на международните стандарти и е предпочитан и посещаван от множество български и чуждестранни туристи, подходящ е за организиране на бизнес-семинари и конференции. 

В близост до град Ихтиман се намира и търговски комплекс „Мотел Ихтиман“ на 43 км от гр. София, на най-натоварената пътна артерия в България – автомагистрала Тракия и е единствения крайпътен център в България, който предлага услуги и стоки на нуждите на пътуващите човек. 

1. 4. 2. 2. Заведения за хранене и развлечения

Столична община

Многобройни и разнообразни са заведенията за хранене и развлечения в София – ресторанти, заведения за бързо хранене, барове, сладкарници, музикални клубове, нощни заведения. По данни към 31. 12. 2011 г. на Столична община заведенията за хранене и развлечения на територията на София, разположени в близост до основни забележителности в столицата, са около 1190 броя. По данни от 2009 година броят на заведенията за хранене в Столична община е 3700. Общият брой на ресторантите е 692. Петзвездните ресторанти са 8, четиризвездните – 9, тризвездните – 39, двузвездните – 253 и еднозвездните – 383. Заведенията за бързо обслужване са 961, от които тризвездни – 13, двузвездни – 155 и еднозвездни – 793. Броят на питейните заведения е 983. От тях тризвездни –1, двузвездни – 117 и еднозвездни –865. Кафе-сладкарниците в София са 785. От тях петзвездни – 1, четиризвездни – 2, тризвездни – 2, двузвездни – 114 и еднозвездни – 666. Баровете на територията на столицата са 205, от които петзвездни – 8, четиризвездни – 18, тризвездни – 33, двузвездни – 78 и еднозвездни – 68. Бинго-залите и казината в София не са много, въпреки наблюдаваната тенденция за увеличаване на техния брой, и са на сравнително добро ниво. Казината са често посещавани от чужденци и информация за тях може да бъде открита в туристическите справочници. 

Община Своге

В Община Своге има общо 22 заведения, от които преобладаващи са кафе-аперитивите – общо 14 на брой. Заведенията за хранене на територията на град Своге са 4, като останалите 4 ресторанта и бистра са разпределени в околните по-малки населени места. 

Община Ихтиман

В община Ихтиман са регистрирани над 200 фирми, имащи търговски обекти, кафе-сладкарници, кафе аперитиви и ресторанти. 


1. 4. 2. 3. Посетителска инфраструктура, атракции и други. 

Туристически информационни центрове 


Туристически информационни центрове обслужват гражданите на територията на град София, като могат да бъдат посочени Национален туристически информационен център и Културно-информационен център. 

През 2011 год. в Община Своге е бил изграден туристически информационен център, който към момента, обаче, не функционира. 

Еко пътеки 

На територията на Софийска област се намират редица екомаршрути, сред които:

 - Екомаршрут “Есперанто” – Люлин планина – Изходна точка на пешеходния маршрут е Банкя, кв. Михайлово, като пътят преминава по левия бряг на Михайловската река. След около 200 метра пътеката пресича реката и продължава успоредно по нея. По-нататък, маршрутът минава покрай чешмата на есперантистите, след което неусетно излиза на билото. След около 30-40 метра има отклонение към скалата „Панорама”. Върви се през рядка букова гора и се излиза на билна поляна, местността „Ябука”. От поляната има маркировка към проход Мало Бучино, като пътеката тръгва в най-ниската северна част на поляната към кв. Градоман. Общата дължина на маршрута е около 8-9 километра, а времето за преход – от около два часа и половина – до три. Денивелация 150-200 м. 

 - „Вазова еко-пътека„-по стръмните варовикови стени е прокарана пътека, получила названието „Вазова пътека“. Тук известният български автор Иван Вазов пише своят разказ „Дядо Йоцо гледа“. По стъпките на Вазов ежегодно преминават десетки туристи. Традиционно, всяка пролет се организират туристически походи и игри. Официалното откриване на реконструираната еко – пътека се състоя на 29. 04. 2007 год. и тя свързва с. Заселе със с. Гара Бов. 

- Екомаршрут: Банкя – кв. Михайлово – Дивотински манастир „Св. Троица” – екомаршрутът е леснодостъпен и подходящ за еднодневна разходка в околностите на София. Християнската обител "Св. Троица" се намира на 5 км югозападно от Банкя и на около 2 км от кв. Михайлово на куротното градче. За Дивотински манастир е известно, че е един от най-старите и добре запазени манастири в близост до столицата. Приема се, че е основан по времето на цар Петър през Х в. През Средновековието играе роля на важен просветен център, а в годините на турското робство многократно е опожаряван и възстановяван. В началото на XIX век в него е създадено килийно училище. Знае се, още, че тук е отсядал и самият Васил Левски. Заради честите посещения на цар Фердинанд, “Св. Троица” е известна сред местните хора и като Царския манастир. През последните години манастирът е основно ремонтиран. В момента е действащ мъжки манастир с храмов празник – Петдесетница. ”

- Екопътека „Лозенска планина” - В края на м. септември 2010 година, след успешното изпълнение на проекта “Зелена пътека към Европа” за територията на софийското село Лозен, финансиран от Програма Европа на Столична община, приключи изграждането на нова екопътека – “Лозенска планина”. Проектът е реализиран със съдействието на асоциация “Европейски инициативи за култура и изкуство”. За около пет месеца, на базата на вече съществуващ пешеходен маршрут, са извършени дейности по удължаването на туристическата дестинация и нейното маркиране с цел разширяване на възможностите за екотуризъм в район Панчарево и Лозен планина. Така, общата дължина на пътеката става 11 километра, като гледките, които тя предлага на места са доста привлекателни, красиви и живописни. Подходяща е за организирани разходки на ученически групи, семейни излети и дори за колоездачи, оборудвани с планински велосипеди и необходимата екипировка. Обособени места за пикник – с беседки, пейки, маси и огнища осигуряват чудесна възможност за почивка и отдих сред природата. Входовете към екопътеката откъм двата й края са отбелязани с информационни арки и табели. По протежението си, Лозенската екопътека, започвайки от кв. Долни Лозен, се извива в подножието на връх Половраг ( среща се и като Полувраг или Половрак), минава край манастир “Свети Спас”, датиран от епохата на Второто българско царство и издигнат върху естествена тераса, от която се разкрива чудесна гледка към цялото Софийско поле, и навлиза в дефилето на район Панчарево. Приключва при язовир Пасарел, който е единият от входно-изходните пунктове за екопътеката, в непосредствена близост до лобното място на капитан Димитър Списаревски – български летец-изтребител. 

Инфраструктура за спорт, спортни услуги и анимация

Столична Община

Качеството на предлаганите спортни съоръжения в София е сравнително добро. Има множество открити и закрити спортни центрове, басейни, стадиони и игрища. През изминалата 2011 г. бе открита и нова многофункционална спортна зала «Арена-Армеец» София. Подготвя се и изграждането на нов национален стадион по футбол. 

Община Своге


Съществуващата материално-техническа база в общината дава възможност за успешно развитие на спортовете баскетбол, ръгби, лека атлетика, шахмат, които са донесли национални отличия на местни спортисти. Общината разполага със спортен комплекс в гр. Своге, включващ затревен терен и тренировъчно игрище за футбол, спортна зала и трибуни за 4500 зрители. Комплексът се използва от баскетболен, ръгби и лекоатлетически клуб “Спортист”. На територията на община Своге има още 4 стадиона в селата Искрец и Реброво и Гара Бов и Гара Лакатник. Благоприятни условия за развитие на алпинизъм предлагат Лакатнишките скали (250 м. височина), люлка на българския алпинизъм. 

Община Ихтиман


В Ихтиман съществуват добри спортни традиции. Съоръженията са съсредоточени предимно в града. Статистическата задоволеност със спортни площи е недостатъчна. Следва да се подобряват условията за развитието на спорта в училищата и да се осигури достъпност за използване на спортните съоръжения от учениците и студентите. Съществува остра необходимост от обновяване на спортните терени и съоръжения към функциониращите селски училища. В гр. Ихтиман има голф-игрище, където се състоят и турнири. Голф-игрището е разположено на площ от 432 дка. Голф комплексът разполага с тренировъчно игрище (driving range) и тренировъчен грийн (putting green). Регистрирани са следните спортни клубове: ФК “Ботев” – гр. Ихтиман; ФК “Еледжик” – гр. Ихтиман; ФК “Мътивир” – гр. Ихтиман; ФК “Рома спорт” – гр. Ихтиман; ФК “Еледжик” – биатлон – гр. Ихтиман; СК по биатлон – с. Стамболово; Клуб по лека атлетика “Маратон” – гр. Ихтиман; Волейболен клуб “Ботев” – гр. Ихтиман; СК по бадмингтон “Егерика” – гр. Ихтиман; СК по ръгби “Дивите ихтимански котки” – гр. Ихтиман; СК по културизъм “Прометей” – гр. Ихтиман; СК по шахмат – гр. Ихтиман

Основните спортни съоръжения на общината са стадион “Хр. Ботев” в гр. Ихтиман и голф игрището на компания “Ер София”. Като цяло, спортните съоръжения са недостатъчни и морално остарели. В общината няма изградена спортна зала, басейни и игрища за по-широк кръг спортове. 

1.4.4. Туристически поток

Столична община

Възходящата тенденция в развитието на туризма в София, която се наблюдава от 2006 г. , се запазва до 2008 г. , като основна предпоставка за това е нарастването на броя на посещенията и реализираните нощувки в София. По данни на Националния статистически институт (НСИ) броят на реализираните нощувки се е увеличил от 1 283 983 през 2006 г. на 1 434 317 през 2008 г. 

В резултат на икономическата криза и свития брой на бизнес пътуванията (основния продукт на София), през 2009 и 2010 г. тенденциите в туристопотока са отрицателни. По данни на НСИ през 2009 г. от общо 637 690 пренощували лица в хотелите и другите места за настаняване чужденците са 369 326, а българите – 268 364. Те са реализирали общо 1 139 249 нощувки, от които съответно 695 967 от чужденци и 443 282 – от българи. Спадът продължава и през 2010 г., като реализираните нощувки са 1 116 530, а броят на пренощувалите лица – 646 960.

По данни на НСИ през 2011 година се възстановяват положителните тенденции, като броят на реализираните нощувки е 1 173 064 бр., пренощувалите лица са 685 954, от които 427 340 чужденци. Реализираните от тях приходи от нощувки възлизат на 94 149 753 лв. Данните показват, че средният престой на чужденци и българи в София е 1. 8 дни.
Средна годишна заетост на легловата база в София е около 24% през 2009 г. и нараства до 27,1 % през 2011 г.
Според данните на НСИ София е една от най-скъпите дестинации за туристите в България - средната цена на нощувка в столичния град е 86 лв. Така например средната цена на нощувка в най-посещаваните области Варненска и Бургаска е съответно около 41 и 35 лева. Разбира се, това се дължи на факта, че в тези области е много голям делът на настаняването в частни квартири, къмпинги, ваканционни селища, бунгала и други места за краткосрочно настаняване, които предлагат много ниски цени за нощувка. 

В сравнение с останалите области София е на трето място по приходи след Варна и Бургас (по данни на НСИ 2011 г. ). 
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Първото място тези две области получават заради големите курортни комплекси, които се намират на тяхна територия. Данните за София-град сочат, че са реализирани 94149753 лв. приходи от нощувки през 2011 година. 

Допълнително предимство за столицата е, че това натоварване е разпределено сравнително равномерно през цялата година, за разлика от черноморските хотели, например, които имат върхово натоварване през юли и август със заетост над 95%, значително по-нисък процент през юни и септември и на практика не отчитат дейност през останалите месеци на годината. Тези стойности показват, че в София е достигнато равновесие между търсенето и предлагането и туристическият продукт няма сезонен характер, като в бъдеще строителството на нови хотели трябва да се движи с очаквания темп на нарастване на туристите и броя на реализираните от тях нощувки

Община Ихтиман

Броят на туристите в община Ихтиман бележи голям спад през 2010 в сравнение с 2009 година. През 2011 година се наблюдава леко увеличение на броя на българските туристи, но броят на чуждестранните посетители бележи спад с 18%. През анализираните години преобладаващ остава броят на българските туристи в общината. 
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Информационен източник: Община Ихтиман

Сериозен спад се наблюдава и по отношение на нощувките, като броят на нощувките на български граждани намалява наполовина през 2011 спрямо 2009 година – от 4204 на 2005 нощувки. Нощувките на чуждестранни граждани бележат драматичен спад – от 1997 през 2009 година на едва 155 през 2011 година. 
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Информационен източник: Община Ихтиман

Намаленият брой на туристите в общината се отразява негативно и на броя посещения в културните обекти. Като пример може да бъде посочен броят на посетителите на Историческия музей, който през 2011 г. наброява 3238 българи и 10 чуждестранни посетители, докато за сравнение този брой през 2009 година е бил съответно – 6700 български посетители и 300 чуждестранни. 

1.4.5. Туристически продукт

Според проведеното годишно анкетно проучване за 2009 г. от ОП „ТО” най-голям е делът на бизнес гостите на софийските средства за подслон – 52%, следвани от посетилите София с цел участие в конферентни прояви – 21% ; пристигналите с цел туризъм са 14%. Останалите 13% са пристигнали с цел, различна от изброените категории. 

Близкото териториално разположение на трите общини както и общите им културно-исторически и природни забележителности представляват отлична основа за развитието на успешен туристически продукт в района и трайното му позициониране на националния и международния пазар като популярна туристическа дестинация.

Туристическите ресурси в района не се използват в пълна степен, съществуват много културно-исторически и природни обекти, които не са популярни сред голяма част от туристите и приходите, генерирани от тях, са изключително ниски. В Общините Ихтиман и Своге  основно се генерират приходи от основни услуги - настаняване и хранене и входни такси в ограничен кръг обекти. В този смисъл е налице по-скоро предлагане на ниво туристически обекти, отколкото на ниво дестинация.

Хотелите в Община София имат достатъчен капацитет за обслужване на генерирания туристически поток в района и предоставяне на висококачествено обслужване, отговарящо на изискванията както на българските туристи, така и на чуждестранните посетители.  Хотеките в София както и хотелски и голф комплекс “Ер София” в Община Ихтиман предоставят разнообразен набор от туристически и аниматорски продукти. 

 Актуалното състояние на туристическия продукт, в т.ч. като реклама и дистрибуция, демонстрира слабости, които предпоставят незадоволителна заетост на легловата база, ниската средната продължителност на престоя, недостатъчни приходи от туризъм и  съответно ниска ефективност като цяло от туристическото развитие:

· Ограничено предлагане на спортна анимация и дейности за свободното време

· Средно ниво на комфорт и качество на обслужването;

· Липса на общо маркетиране на региона, в т.ч. общо послание, позициониране като единна дестинация, съвместна реклама и т.н.;

· Липса на трайни контакти с международни нишови оператори;

· Неразвито клъстерно сътрудничество.

1.4.6. Туроператори и туристически агенти

На територията на град София са регистрирани и оперират около 870 туроператори и туристически агенти към 01. 03. 2012 г. по данни от Регистъра на регистрираните туроператори и туристически агенти в страната, на територията на Своге има един регистриран туристически агент и оператор, няма данни за наличие на такива на територията на Ихтиман. 

1.4.7. Туристически организации

Съгласно Националния туристически регистър на туристическите сдружения, към месец ноември 2011 г. на територията на София функционират 38 туристически организации: Българска асоциация за алтернативен туризъм; Българска туристическа камара; Българска организация за Конгресен туризъм; Българска хотелиерска и ресторантьорска асоциация; Сдружение „Тур клуб Ремарк”; Хотелиерско-ресторантьорско сдружение „Витоша”; Българска асоциация за селски и екологичен туризъм; Съвет по туризъм – София; Българска асоциация на туристическите агенции – БАТА; Национална балнеотуристическа федерация; Асоциация на специализираните експерти в туристическата индустрия; Национален борд по туризъм; Съюз на българската туристическа индустрия; Асоциация на българските туроператори и туристически агенти – АБТТА; Национална асоциация по СПА и уелнес туризъм; Български съюз по балнеология и СПА туризъм; БАБТИ – Българска асоциация за бизнес и туристическа информация; Национален хотелиерски мениджмънт клуб; Българска академия по туризъм и териториално развитие; Софийско конгресно бюро; Българска асоциация на професионалните сомелиери; Национална асоциация за детски и младежки туризъм; Асоциация автентична България; Български туристически съюз; Съюз на инвеститорите в туризма; Национална конфедерация на туристическата индустрия; Фондация „Информация и природозащита”; Софийски туристически клъстер; Софийски туристически район; Сдружение „Българско ски-училище”; Европейски институт по туризъм; Българска асоциация на експертите в туризма (БАЕТ); Българска асоциация за пещерен и еко туризъм (БАПЕТ); Сдружение за авто-мото спортове и авто-мото туризъм София Ауто; Сдружение „Зелена България”; Сдружение „Академично туристическо дружество при БАН”; Сдружение „Туристическо дружество Мотен”; Сдружение „Туристическо и екологично дружество Алеко”; Сдружение „Туристическо дружество Еделвайс”; Сдружение „Туристическо дружество Боерица”. 

Прави впечатление, че в Столична община е съсредоточен голям брой специализирани туристически организации с разнообразна насоченост и сфера на дейност. 

На територията на Своге действа Сдружение „Туристическо дружество Искърски пролом”, 

1.5. Среда за развитие на туризма

1.5.1. Тенденции в националната туристическа политика

Действащият стратегически документ в областта на туризма е Национална стратегия за устойчиво развитие на туризма в Република България (2009 – 2013), приета от МС на 02. 04. 2009 г. 

Стратегията формулира основните цели и приоритети на туристическото развитие на страната. 

Основната цел за развитието на туризма за периода до 2013 г. е повишаване на конкурентоспособността и ефективността на туристическия сектор на България чрез ефективно използване и съхранение на наличните природни и антропогенни ресурси в съответствие с потребностите за устойчиво развитие на туризма. 

Основната цел се предвижда да бъде постигната чрез (стратегически цели): 

1. Позициониране на България като туристическа дестинация в по-висок клас на световния туристически пазар като качество и добавена стойност. 

2. Подобряване на инфраструктурата на национално, регионално и общинско ниво. 

3. Единно прилагане на международни стандарти и най-добри европейски практики и въвеждане на иновации по отношение на продукти, технологии и човешкия фактор в туристическия сектор в България. 

4. Съхраняване, опазване и подобряване качествата на туристическите ресурси, в това число природни, културни и антропогенни. 

Освен целеполагане, Стратегията извежда приоритети в действията, които трябва да гарантират изпълнението на целите:

1. Диверсификация на националния туристически продукт, повишаване качеството на предоставяните услуги и защита на правата и сигурността на потребителите;

2. Ефективни маркетинг и реклама на България като туристическа дестинация и на туристическите райони. 

3. Разработване на отговарящо на съвременните нужди туристическо райониране и използване на туристическите райони за наблюдение, планиране и насочване на туристическото развитие, осъществяване на маркетингова и рекламна дейност на вътрешния и външните пазари, формиране на подходящи организационни структури, координация на предлагането и прилагане на регионално диференцирана държавна туристическа политика на стимулиране и регулиране;

4. Увеличаване на информираността на българските граждани за възможностите за практикуване на туризъм в България и ангажиране на туристическия бизнес в изработването на адекватен за българския пазар туристически продукт;

5. Подобряване междуинституционалната координация за синхронизиране дейностите по изграждане положителен образ на България;

6. Въвеждане на съвременни стандарти за прилагане на енергоспестяващи технологии (и мерки за енергийна ефективност) в туристическите дейности и прилагане на стандартите за съхраняване и опазване на околната среда и използване на технологии за добив на електрическа енергия от слънцето;

7. Изграждане и развитие на съвременна инфраструктура, отговаряща по капацитет на изградената материална база в страната;

8. Стимулиране ролята на туризма като решаващ фактор за развитието на пазара на труда, въвеждане на съвременни изисквания за обучение и квалификация на кадрите и система от стимули за намаляване на текучеството в бранша;

9. Създаване на съвременна интегрирана институционална система за управление на дейностите, свързани с туризма, модернизиране на административните процеси, създаване на условия за равнопоставеност на участниците и прозрачност на действията на административните структури. Развитие на формите на публично-частно партньорство. 

В края на 2009 г. МС прие Стратегически план за развитие на културния туризъм в България. Планът се обляга на принципното разбиране, че използването на историческите, културни и природни ценности е по-ефективно когато се разглеждат като елемент на съответната територия и местната идентичност, а не като изолиран, самостоятелен паметник. 

В него се идентифицират 13 локуса – територии/райони с прилежащите към тях ресурси и инфраструктури, като за всеки от тях разработва стратегия за развитие, включваща продуктова специализация, позициониране на пазара, план за действие и пилотни проекти. 

В рамките на отделния локус културния туризъм се разглежда като продукт на системата от ресурси – културни и природни, наличната инфраструктура и туристическо предлагане, а не само като културни обекти. На тази основа планът за действие трябва да обхваща мерки във всички свързани сектори на територията на определения локус. 

Според Стратегическия план районът София-Своге-Ихтиман попада в ЛОКУС 1 Велика София за който като основна цел е през следващите години да се интегрира традиционното предлагане на културно – историческото наследство с по-напреднали форми на културно предлагане като изложения, фестивали, които в средносрочен период да се превърнат в истинска индустрия, характеризираща се с използване на модерни форми на изкуството, свързани с новите информационни технологии. Следва да се подчертае ролята на София не само по отношение на логистиката, но и като символичен портал към българското културно наследство, като се привличат все по-разнородни туристически потоци, интересуващи се не само от посещение на определени културни атракции, но и от потребността да се изпита едно пълноценно културно преживяване. 

1.5.2. Районът в регионалните планове

Процесът на планиране и управление на местно ниво е част от цялостния процес на планиране и е необходимо да се има предвид в какъв аспект на ниво район и ниво област за планиране (NUTS2 и NUTS3), както и в отделните секторни стратегии (виж по-горе), се вижда развитието на региона и в частност на туризма. 

1. 5. 2. 1 Регионален план за развитие – Югозападен район за планиране (2007 – 2013)

Актуализираният документ за изпълнение на Регионалния план за развитие на Югозападен район за планиране периода 2011– 2013 г. оценява като основни силни страни на района наличието на условия за силно развитие на туризма – зимен и ски-туризъм, бизнес, спа-туризъм, културно-исторически, наличието на биологично разнообразие и разнообразна флора и фауна, включително в два национални и два природни парка, богати водни ресурси, вкл. хидротермални ресурси. Едновременно с това се отбелязва като слаба страна Слабото развитие на туристическия маркетинг и диверсификация на регионалните туристически продукти. 

На тази основа туризмът е отразен пряко в цялостната Визия за района, приоритет 1 «Повишаване конкурентоспособността на регионалната икономика», специфична цел 1. 2. Развитие на туристическото предлагане. Обръща се внимание на факта, че през последните години туризмът добива все по-важно значение за развитието на региона. Благоприятните условия за развитие са базират на природните фактори, транспортната достъпност, културно-историческото наследство, традиционното развитие и опит в планинския, зимния и ски туризъм, сравнително добре изградената и разнообразна туристическа база и инфраструктура, близостта на туристическите и курортните зони до столицата и по-големите градове в района. Основните интервенции са насочени към подобряване на достъпа и съхраняване на туристическите ресурси, изграждане на прилежаща техническа инфраструктура, популяризиране на туристическите продукти. 

В тази връзка ще се стимулират редица дейности в посока подготовка на регионална стратегия за развитие на туризма и регионален маркетинг и проучвания, както и рекламни кампании на природните и културните забележителности в района. 

1. 5. 2. 2. Областна стратегия за развитие на Софийска Област (2005-2015 година) 

В Областната стратегия за развитие на Софийска област туризмът също заема значително място. Той е пряко свързан с очертаната визия за развитие „Софийска област – регион с балансирана и устойчива икономика, с висок жизнен стандарт на населението, осигуряващ достойно и постъпателно развитие на личността, с възстановена, съхранена и здравословна жизнена и околна среда”

Приоритет 2 “Изграждане и развитие на диверсифицирана икономика” поставя постигането на Специфична цел 2. “Пълноценно използване на туристическите ресурси” и следните конкретни мерки Мярка “Развитие на регионален туристически продукт”; Мярка “Целесъобразно използване на туристическите ресурси”; Мярка “Повишаване нивото на информационно обслужване и осигуряване на туристическото развитие. 

Обобщение

· Плановите документи на всички нива отдават приоритетно значение на туристическото развитие, като при това акцентират върху продуктово развитие и проблематика (инфраструктура, маркетинг, образование), която е релевантна за региона София-Своге-Ихтиман. 

· Това оформя благоприятна «околна среда» за развитие на туризма, като предполага съгласуване с него на останалите секторни политики, осигуряване на финансови инструмент и положителен политически ангажимент. 

От друга страна, действията на регионално ниво по формиране на туристически продукт в областта на културния (и еко) туризъм и регионален маркетинг са в съответствие с националната секторна политика и регионалните планове

2. Обосновка за избора на партньорство

Изводите от направените анализи обуславят необходимостта от стимулиране на партньорството между общинските администрации на София, Своге и Ихтиман, които, съобразно националното законодателство и спецификата на туристическия продукт, имат основните компетенции по неговото формиране, развитие и управление. Факторите за партньорство могат да се обобщят в следните групи:

2.1. Туристически ресурси и инфраструктура

Трите общини в голямата си част споделят общи туристически ресурси, както и инфраструктура (транспортна, електроснабдителна и т. н. ). Изхождайки от позицията им като базисни компоненти на туристическия продукт, с ключово значение за генериране на туристическото търсене, е целесъобразно представянето на пазара на единен продукт. 

Общите характеристики за региона са:

· Териториалната близост и съседство. Общините имат сходно географско разположение, като поради съседството си споделят общи предимства и недостатъци от него

· Общи природни ресурси. В това число се включват както релефни форми, така и климат (с минимални вътрешнорегионални различия), биоразнообразие и защитените територии

· Антропогенни ресурси. Единен ресурс за района е богатото материално културно наследство на духовните средища от  Софийската Света гора, както и материалните свидетелства за вековна обща история, принадлежността към една фолклорна област, общите, традиции, бит,. 

· Обща инфраструктура. Общините в района споделят общи пътища от републиканската пътна мрежа, което, в съчетание с географското им разположение, е подходяща териториална основа за формирането на туристически продукт от различни типове в зависимост от целта на посещение и подхода за влизане в района:

- тип «коридор» – при влизане от изток или от запад и север-юг

2.2. Общи характеристики на актуалното развитие на туризма

Общините в региона са достигнали относително еднакво ниво на развитие, което, в комбинация със общия социално икономически контекст, предполага общ подход и съвместно развитие:

· Разлики в туристическата инфраструктура. В трите общини се наблюдават различни проблеми на туристическото развитие, свързани с туристическите ресурси и степента на използването им, недостатъци и специфики в хотелиерския сектор и туроператорския сектор, място на туризма в общинските икономики и приоритетност като алтернатива за бъдещо развитие и т. н. Обща визия за изграждането на алтернативен туристически продукт може да даде възможност за намиране на съвместни решения по отношение на инфраструктура, експониране и валоризация на ресурсите, маркетинг, човешките ресурси. 

· Разлики на предлагания туристически продукт. Трите общини генерират съвършено различно търсене и съответно по различен начин оползотворяват ресурсите си. Но в областта на културния и еко туризма те могат да развият съвместен продукт, който да се съчетае с ресурсите за обиколните културно-познавателни пътувания, семейният отдих в природна среда и в по-малка степен пешеходния и събитийния туризъм. 

· Степента на разпознаваемост и различни целеви групи. Трите общини демонстрират различно ниво на разпознаваемост на българския пазар, въпреки определени индивидуални характеристики, продуктите им са ориентирани в различни сегменти. И за трите общини е формулирана цел да бъде привлечен по-голям брой чуждестранни туристи. 

2.3. Сътрудничеството като фактор за по-висока конкурентоспособност

С излизането на пазара като цялостен район с общи продукти всяка от общините повишава конкурентоспособността на своя туристически сектор чрез:

· Повишена видимост и разпознаваемост на пазара. Доказана е връзката между териториалния обхват на дестинацията и отдалечеността на генериращия пазар, т. е. обединението на общините в обща дестинация е задължителна предпоставка за тяхната видимост и разпознаваемост на международния пазар, съответно за привличане на по-голям брой туристи от него;

· Допълняемост в туристическото предлагане. Освен общото предлагане всяка община има определена специфика (или специфичен ресурс), който би могъл да допълни и разнообрази регионалния продукт – София (бизнес-туризъм, събитиен туризъм, фестивалните прояви), Ихтиман и Своге (възможности за развитие на еко туризъм и атракции). Чрез обединението всяка община ползва определен туристически поток, генериран от другите общини, и едновременно с това предлага на своите гости по–пълноценно преживяване, като включва в продукта си услуги/атракции/ресурси от другите общини;

2.4. Допълнителни фактори

Освен гореизброените са налице и други фактори, които имат положително отражение най-вече върху взаимовръзките и общото управление на продукта:

· Принадлежността към административната единица София-Област и София-град Това обстоятелство улеснява съвместното планирането и провеждането на последяващи съвместни действия по развитието на туристическия продукт за всички типове мерки на регионално ниво – инфраструктура, маркетинг, мониторинг на туристическото развитие и т. н. в рамките на областния план за развитие. Интегрирането на туристическото планиране в цялостния процес на икономическо планиране и в областния план, и чрез него в Плана за развитие на Югозападния район, е инструментът за съгласуване на туристическото развитие и по хоризонтален аспект (спрямо останалите сектори), и във вертикален – тясно в сектора на туризма. 

· Минал партньорски опит. Представяне на трите общини като единен район с общ продукт не е било реализирано. Извън сферата на туризма трите общини имат богат опит реализирани съвместни проекти в областта на инфраструктурата. 

Партньорството с общините Своге и Ихтиман, които могат да се разгледат и като «хинтерланд» на София, позволява оформянето на туристически район  с обособени, специфични характеристики. Дефинираният регионален туристически продукт и осъществяването на регионален маркетинг и реклама разширяват възможностите  за развитие на туризма  на общата територия,  като:

- обогатяват предлагането на София с нови възможности

- създават се добри условия за разширяване и на развитието на туризма и ползите от туризма от „ядрото”- община София към „периферията” – общините Своге и Ихтиман.

3. Предложение (Концепция) за регионален туристически продукт

3.1. Принципно разбиране за туристическия продукт

Компоненти на продукта в своите множество варианти на комбиниране и разгледани в различен възможен мащаб, дават възможност за формиране на туристически продукт на различни нива. 

На ниво Дестинация туристическият продукт обхваща цялостното предлагане на определената територия(държава, регион, община, населено място), като дори да отчита цената като съществена своя характеристика („скъпа дестинация”, „елитарен продукт”, „масово предлагане”), не е обвързан с конкретна цена. Акцентът се поставя върху многообразието, качеството на отделните компоненти и връзките между тях и цялостното им промотиране като интегриран туристически продукт или отделни тематични продукти (най-често на основата на отделни ресурси – еко-туризъм, религиозен туризъм, морски рекреационен туризъм и т. н. )

Туристически продукт на дестинацията. 

 SHAPE 



Изт. : Наръчник на туристическия бизнес, МИЕТ

Основните компоненти на туристическия продукт са:

· Туристическите ресурси са първия основен компонент на продукта. В повечето случаи те са причината за туристическото пътуване и със своите характеристики имат най-сериозна тежест при цялостното оформяне на продукта. Съобразно своя произход и естество туристическите ресурси се разграничават като природни туристически ресурси и антропогенни туристически ресурси. 

· Туристическата база (Курортно-туристическа база) представлява материално-техническата основа, която трябва да спомогне за усвояване на туристическите ресурси и реализацията на туристическото пътуване. В нейния обсег е както суперструктурата - средства за подслон, места за настаняване, заведения за хранене и развлечение, така и компоненти от общата инфраструктура, осигуряващи достъпа и използването на конкретен ресурс и/или обект – пътища, водоснабдяване, съобщения и т. н. В рамките на инфраструктура като част от туристическия продукт се развива и специализираната инфраструктура – информационни центрове, посетителска съоръжения, маркировки и т. н. , която опосредства експонирането и интерпретация на ресурсите. 

· Използвайки ресурсите чрез създадената туристическа база, персоналът предоставя туристически услуги и реализира туристически дейности, които са последният компонент на продукта. Възприето е като основни услуги в туризма да се смятат настаняването, храненето и транспорта. Доколкото всяко нещо от средата може да бъде обект на туристическо търсене, богатството на допълнителните услуги е наистина огромно. Най-масово разпространените от тях са услуги, свързани с пътувания, развлечения, спортна анимация, културно-познавателни, спа и медицински услуги, отдаване под наем на екипировка и оборудване и т. н. Допълните услуги в туризма на практика са тези, които придават специфика на предлагането и които могат да направят един продукт уникален, поради което нерядко са мотив за самото пътуване. Туристическите дейности – туроператорска и туристическа агентска, са свързани с формирането на продукта в определен аспект и реализацията му на туристическия пазар. 

Целта на туристическия продукт е да удовлетвори нематериални потребности, което му придава спецификата на всяка една услуга
:

· Неосезаемост – за разлика от стоките се усещат едва в момента на извършването им;

· Неотделимост – извършването на туристическите услуги изисква едновременно и субекта, и обекта им;

· непостоянство на качеството – зависи от това кой и как го предоставя

· несъхранимост – загубите от липса на търсене (нощувки, посещения) не се компенсират, не могат да се складират и т. н. ;

В същото време туристическият продукт включва всичко, което може да е обект на туристическо търсене – физически обекти, услуги, ресурси и т. н. , което го прави многокомпонентен и му придава редица индивидуални специфики. 

Пространствена консервативност. Тази характеристика се определя преди всичко от фиксирането на ресурсите в пространството, което създава основата на туризма като дейност и услуга – придвижване на туриста към продукта, а не обратното. 

Вариативност и взаимодопълняемост. Туристическите ресурси в своето многообразие, различна възможна степен на експониране и акцент в тяхната интерпретация, избор на вид и категория на обслужващата суперструктура, наличие и качество на общата инфраструктура, осигуреност със специализирана инфраструктура, персонал, богатство и оригиналност на допълните услуги определят една невероятно широка рамка за формиране на туристическия продукт. На тази основа възможностите за различно комбиниране между отделните компоненти на продукта и между различните продукти в рамките на една територия, пазарната ориентация и ценовата стратегия определят една богата вариативност, като е обект на управленско решение какъв ще бъде изборът на конкретни комбинации за формирането на един продукт. 

От маркетингова гледна точка продуктът е преди всичко „нематериален”. Разликата между два ресурса със сравнимо качество са „нематериалните” аспекти, които придават уникалност и конкурентност. В този смисъл главните продукти, които туризма предлага, са специфично изживяване и гостоприемство. 

3.2. Дефиниране на регионалния туристически продукт
Идентифицирането на интегрирания регионален продукт и изборът на основните продукти е повлиян от комплекс фактори:

· Стойността на ресурса. Стойността на основния използван ресурс в различните аспекти - научна, естетическа познавателна и т. н. предопределя степента на уникалност на продукта и влияе пряко върху неговата конкурентоспособност;, 

· Висок ранг или широко разпространение. При избора е отдаден приоритет на продуктите, които се базират върху ресурси от много висок ранг (т. е. уникални) или с много широко разпространение на територията на района, като основна предпоставка за генериране на сериозен туристопоток и съответно – широко разпределение на икономическите ползи от туризма;

· Пазарен интерес. Формирането на продукта не е самоцел и се извършва с оглед задоволяване на конкретни потребности на конкретни целеви групи от конкретни пазари. В този смисъл установеното от проучването на пазара играе селективна роля спрямо съвкупността от възможностите на региона

· Устойчивост. С оглед принципите на устойчиво развитие и прилагането на съответстващи му политики, интегрираният регионален туристически продукт трябва да бъде формиран и предлаган и да провокира такова туристическо търсене, което да гарантира опазването на ресурсите (т. е. да не води до претоварване или унищожение), да носи икономически ползи и да е в интерес на местната общност. Това разбиране допълнително стеснява кръга на подходящите алтернативи. 

На базата на горните фактори и на резултатите от Анализа на актуалното състояние и Маркетинговото проучване и анализа на потенциала беше идентифициран регионалният туристически продукт на района „София – Своге – Ихтиман”

Работно заглавие:


· духовните средища на  Софийската Света гора

· witneses of the medieval glory
Дефиниция: Регионалният туристически продукт е изграден върху съчетанието на атмосферата и културното наследство от Античността до Възраждането, съхранени в духовните средища – православните храмове и манастири от  Софийската Света гора. 

Те са разглеждани свързани с големият европейски път Виа Диагоналис и неговите разклонения на север и юг – като в съдбата им през вековете се правят множество исторически разрези и се проследява взаимодействие на културите на Балканския полуостров. 

С вековната си история тези духовни средища имат потенциал да станат основа за създаването на туристическа дестинация. Тя не се дефинира само с тясното определение «поклоннически» или «религиозен»туризъм - но чрез проследяването на историята и културните взаимодействия – се откриват възможности за включване в по-големи трансгранични проекти като културно-туристическия маршрут "Пътят на римските императори", който предвижда България, Хърватия, Румъния и Сърбия да изготвят общ културно-исторически маршрут. 

Анализ на културно-историческите ресурси

Не всички манастири от  Софийската Света гора са действащи днес, но всеки от тях е запазил връзката с преломни епохи от историята на региона. 

В посочените храмови комплекси и манастирски средища може да се проследят следите от прехода от късната античност към утвърждаването на християнството и забележителните периоди на разцвет на средновековните български държави. А в усилията на общностите да възстановят погубените в нашествия и размирици манастирски обители - да се усети постоянството в опазването на народната идентичност - през епохата на Османското владичество и Възраждането. 

В тези духовни средища през вековете отпечатък е оставил и процесът на взаимодействия с множеството културни процеси, които се съсредоточават около Диагоналния път. Ето защо те имат потенциал да станат основа на една нова дестинация, която подчертава интеркултурната комуникация. 

Регионът очертава една пространствена територия, която представлява пресечната точка на два основни пътя – Диагоналния и Западния трансграничен коридор:

Диагоналният път, преминава през Балканите, свързвайки Европа с Азия. Този културен коридор е една от най-древните артерии по направлението с трансконтинентално и дори световно значение. Наричан с най-различни имена – Виа Диагоналис, Виа Милитарис, Цариградски друм – Диагоналният път още от времето на Римската империя и до днес е най-важната комуникационна ос между Запада и Изтока. Коридорът е най-силното направление в Югоизточна Европа и играе ролята на своеобразен “водосборен”, събирателен вектор на всички останали културни оси в региона. Множеството му разклонения са от една страна географски обусловени – още от древността хората избират за преминаване долините на големите реки, низините между планинските вериги, удобните проходи, стремейки се към пролива на Босфора – допирната точка между двете големи суши. От друга страна, тези “ръкави” на Диагоналния път са исторически формирани – многобройните търговски пътища, обособили се още в праисторически времена до днешните комуникационни артерии. Наред с търговската дейност по направлението изток-запад протича непрекъснат културен, религиозен и политически обмен. Именно оттук, през Мала Азия се разпространяват християнството, монашеството, а по късно и ислямската култура в Европа. През Средните векове от Западна Европа на изток по Диагоналния път започват до навлизат влиянията на католицизма. Диагоналният път е силна връзка с поклонническите пътища в Европа - Поклонническите пътища към Сантяго де Компостела, Виа Францижена, Свети Мартин от Турс. По протежението на Виа Диагоналис преминават и разклонения на тези поклоннически пътища в посока Йерусалим, както и и походите на кръстоносците. 

Западният трансбалкански път прекосява Балканския регион в посока север-юг. Коридорът обединява от векове териториите от двете страни на Балкана – Стара планина, свързвайки Западна и Централна Европа с Егейско море и Средиземноморието, пресичайки последователно Дунавския път, Диагоналния път и Виа Егнация. Този път е своеобразна ос на разпространение на древногръцката антична култура на север което става основа на съвременната европейска цивилизация. По-късно по същата линия ще преминава и християнската култура към европейските страни. 
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Карта на Римските провинции към 125 г. – отбелязани са Диагоналният път и пътят север-юг през Тракия, Мизия, Македония

Ако погледнем на избрания регион като пресечна точка на тези два исторически пътя чрез духовните средища можем да видим събрани в едно изключително разнообразие от културни и исторически ценности. 

Те са материалните свидетелства за преломни моменти на прехода от античността към християнството (неслучайно те търсят връзката с тракийските или антични светилища или некрополи). В библиотеките им и книжовното им майсторство или в иконописта също може да се проследи тази дълговековна връзка и традиция. 
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Тази роля на медиатор между епохи манастирите запазват през вековете. Свързани с Диагоналния път и преминаващите по него културни влияния (чрез търговците, но и чрез войските на завоеватели) – те съхраняват особена културна идентичност. 
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Манастирите от  Софийската Света гора формират едно от ключовите манастирски средища в Европа и макар по-често превратностите на историята да са ги обричали на погибел – те се възраждат отново и отново, защото имат дълбока връзка с живота на общността и нейната съдба. Като пространствени характеристики те неслучайно са разположени на места, които са били сцена на драматични и кървави сблъсъци през вековете - проходи, укрепени твърдини, недостъпни клисури. Най-критичната точка на Диагоналния път е наричана на името на римския император Траян (макар не той да е строителят на пътя), но във Византия дълго време е означава като „Българският проход”, заради разгрома, който нанася Самуил на войските на Василий ІІ и заради факта, че проходът е най-добрата защита на българския град. А крепостта Урвич и манастирския й комплекс няколко години устояват на напора на османското нашествие. 
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На базата на тези исторически факти, и на резултатите от Анализа на актуалното състояние на туризма, беше идентифициран регионалният туристически продукт на района «София-Своге-Ихтиман»:

Избраните тематични посоки за изграждане на туристическия продукт имат потенциал да станат основа за развитието на регионална стратегия, която да допринася за развитието на националната стратегия България да се развие като археологическа и културна дестинация. 

Интегрираният регионален туристически продукт на туристическия район София-Своге-Ихтиман се формира от продукти в областта на културния и поклонническия туризъм, с подкрепящото значение на селски туризъм, фестивали & събития, бизнес-туризъм в големия градски център. 

Всеки един от продуктите се изгражда въз основата на определен ресурс и включва специфични обекти, атракции, услуги и анимация и в същото се развива в контекста на останалите – в териториално, ресурсно и функционално отношение, като спрямо останалите продукти има диверсифицираща роля с предоставянето на допълнителни услуги и атракции. 

 SHAPE 



Аналогична е зависимостта и по отношение на пазарите, рекламата и каналите за продажба. Всеки продукт има своя специфика, на която трябва да заложи в своя маркетинг, но същевременно с нея допринася за общия туристически маркетинг на региона. 

Различният тип преживяване, което могат да предоставят едни и същи компоненти на продукта на отделните целеви групи съобразно техните предпочитания, мотивации, модели на поведение и т. н. , изискват компоненти да се комбинират и комуникират по различен начин – с различен водещ акцент (основния мотив за пътуване), различен тип настанителна база, различен тип допълнителни услуги, различна продължителност, цена и т. н. 

Ето защо,изхождайки от актуалното ниво на предлагане и потенциала за реализация, в пряка връзка с целевите пазари, регионалният туристически продукт на София-Своге-Ихтиман е предефинирани в 3 основни продукта, ориентирани спрямо конкретни целеви групи. 

3.2.1. Искри от векове на слава

Ресурсната база на културния туризъм традиционно е много широка, като е доминирана от културното наследство – материално и нематериално, от периода на античността до Възраждането. Съобразно различните пазари – България/чужбина, продуктът демонстрира известни различния:

Индикативните тематични маршрути са:

· Антична Сердика

Познавателните посещения на архитектурни паметници от античността са утвърден продукт в предлагането на района. Задълбочаването и провокирането на нов интерес е свързано с разкриване на нови „пластове” и насочване към общи теми – градския център, публични сгради и храмова архитектура, жилищна архитектура от периода на античния град. 

Разкритието на нови обекти през последните години – Стадиона и пресичащите се главни артерии на града – са допълнителен атракционен елемент. 

Ключова роля в развитието на продукта ще играят новоизграждащите се експозиции – Музеят на Ларгото и античната експозиция в храма „Света София”

· Сердика – градът на толерантността. 

Съществуващите материални обекти – храмът Света София и Ротондата – стават основата на изграждане на разказ за ключов период в историята на християнството – Сердикийският едикт за отменяне на гоненията на християните в Рим (311 г) и провеждането на Сердикийския поместен събор (333-334 г. ), който утвърждава основни положения на християнския канон няколко години след обявяването на християнството за официална религия на империята и отхвърлянето на езичеството. В този момент Константинопол още няма утвърдената позиция на главен град в християнския свят и съсредоточаването на толкова важни събития в Сердика подчертава духовната роля на града. 

Името което получава централният храм на града – „Света София” по волята на император Юстиниян е повторение на името на най-забележителния християнски храм в Константинопол (VІ век). Това също е свидетелство за ролята, която градът играе в преходната епоха на утвърждаване на новата религия. 

· Блясъкът на античното изкуство, отразен в изкуството на средновековието. 

Запазените материални обекти – античните мозайки и стенописи (храм „Света София” и други антични обекти) съпоставени с изразителната сила на стенописите от Ротондата „Свети Георги” дават възможност да се проследи как през основните духовни средища преминава водораздел на художествените изразни средства и препредаването на креативна енергия. Каноничността на иконописните изразните средства – дългите периоди на съхраняване на изразната стилистика - позволяват да се види устоялата връзка с античната образност дори до късното средновековие. Такива следи се намират в библейските сцени в стенописите на манастирите от  Софийската Света гора. А портретуването на ктиторите в Боянската църква и Кремиковския манастир дава представата за предренесансовата енергия и художествена мярка в края на Второто българско царство. Основни обекти в тази връзка са Боянската църква – паметник на ЮНЕСКО и Ротондата „Св. Георги”. Разказът за разцвета на изкуствата преминава и през стенописите на околните манастири и постиженията на книжовната школа. 

Маршрути преминават на територията най-голямата община, но историческият разказ насочва и към венецът от манастири край големия град – с препратка към културното наследство, разположено и в другите две общини. Така и културното наследство на техните територии получава допълнителна стойност и те могат да го ползват за основен ресурс на региона и да добавят специфични обекти, атракции, услуги и анимация. За повишаване атрактивността на предложенията и удовлетвореността на гостите всеки маршрут включва и обекти/дейности, свързани с природното богатство на региона, което основно може да бъде предоставено от общините Своге и Ихтиман. 

За пазар България:
 Искри от векове на слава

Описание: Продуктът има за цел да привлече и удовлетвори целеви групи от българския пазар като представи по атрактивен (и нетрадиционен) начин културното наследство, свързано с преходните епохи от античността до християнството и културния разцвет на Първата и Втората българска държава. 

Сезонност: Оптималният период за продукта е април-октомври, но за специализираните интереси предлагането е целогодишно; 

За чуждестранните пазари: Свидетели на средновековен блясък 

Описание: Продуктът е предназначен за целеви групи от чужбина (пазари Румъния, Гърция, Великобритания и Германия), като предложи пълноценно преживяване от допира с атмосферата и архитектурата на града от епохата на смяната на културния код от античността (римския град) към една уникална християнска култура – с универсални измерения, но и със спецификата на българската православна традиция. 

Сезонност: Оптималният период за продукта май-октомври, но определени маршрути са атрактивни и през зимните месеци (декември-февруари); 

Индикативни елементи на продукта:

Обекти: 
антична Сердика и двата ключови обекта храм Света София и Ротондата, Археологически музей и експозиции на ОП „Стара София”, Национален исторически музей – Боянска църква, Кремиковски и Сеславски манастир, Драгалевски манастир. 

Атракции и услуги: 
музейните експозиции, допир с уникалната природа на региона на час път от центъра на столичния град. 

Места за настаняване: висококатегорийни хотели; семейни хотели 

3.2.2. Светци и владетели - закрилници

Описание: Продуктът има за цел да популяризира културно-историческото наследство на региона, като го съчетае с възможностите на дестинацията като представи местата и техните възможности за релакс, дейности сред природна среда и познавателен туризъм:

· пешеходен туризъм

· участие в традиционни дейности (местни празници и събори по повод патронните празници на манастирите)

· посещения на забележителности

· участие в местни прояви и събития

За пазар България  Продуктът е предназначен за целеви групи от страната като предложи пълноценно преживяване от допира с историческото наследство, запазено в  Софийската Света гора. Главен акцент в изграждането на продукта тук е разказа за усилията да се запазят духовните средища в епохите на утвърждаване на българската държава, падение под нашествията и наново въздигане на манастирите. 

Българските владетели са щедри дарители на венеца от манастири като начин да се утвърди присъствието на държавата в региона. А след османското нашествие – издигането им наново е символичен жест на усилието на общността да ги съхрани като надежда за ново възраждане на българското. Затова и в новоизписаните храмове толкова силно е присъствието на образи на български светци, ревниво се пазят легендите за Иван Шишман и последната битка срещу нашественика. 

Сезонност: Оптималният период за продукта април-октомври;

Сезонност: Продуктът е ориентиран да удовлетвори потребностите от краткотрайно откъсване от големия град (април-октомври), както и търсенето към т. нар. „дълъг уикенд” (четвъртък-неделя) през цялата година с възможностите за семеен отдих и ваканции, хотели и къщи за гости извън големия град; 

Индикативни локации:

·  Софийската Света гора

· Най-северният манастир от групата Седемте престола отвежда в територията на Община Своге

· Лозенският манастир Св. Спас , както и Урвишкият манастирски комплекс дават възможност да се разположат атракции на територията на община Ихтиман

Индикативни елементи на продукта:

	Обекти: 

	· материалните следи културно историческите обекти – запазените манастири и старите отбранителни съоръжения (Урвич), следите от укрепени съоръжения;

	
	· иконописните артефакти – образите на българските светци и първенци, и спецификата на изписването на универсалните светци като народни пазители (почитта към делото на Свети Пимен Зографски)

	
	· природни обекти и културни пейзажи 

	
	· нематериално наследство легендите за Иван-Шишмановия отпор на нашествието (разказа на Паисий за устояването на крепостта Урвич и битката при Чамурлийско поле);

	
	· култът към Св. Иван Рилски, чиито мощи до 1865 година се пазят в Курилския манастир, смята се че първите манастири от групата са изградени през Х век от владетеля Петър, известен с почитта си към „народния светец“.


Прояви и събития: 
народен календар – патронните празници на духовните средища; културен календар на региона

Атракции и услуги: 
практикуване на дейности от традиционния бит, запознаване с местен фолклор, пешеходни излети, пикници;

Места за настаняване: хотелите на големия град, къщи за гости, семейни хотели, в по-малките средища. 

Описание: Продуктът е предназначен за целеви групи от чужбина (пазари Великобритания, Румъния, Гърция и Германия), като предложи пълноценно преживяване от допира с атмосферата на уединението на отдалечени от градската суета места и запознаване със спецификата на българската народна и православна традиция и поклонничеството. 

Сезонност: Оптималният период за продукта май-октомври

Индикативни елементи на продукта:

Обекти: 
Кремиковски и Сеславски манастир, Драгалевски манастир, Урвишкия манастирски комплекс, Курилски манастир. 

Атракции и услуги: 
музейните експозиции, допир с уникалната природа на региона на час път от центъра на големия град. 

Места за настаняване: висококатегорийни хотели; къщи за гости и семейни хотели (предлагани като „българско гостоприемство)

3.2.3. Християнският път през вековете

Продуктът има за цел чрез темата за поклонничеството да дефинира региона като ключова точка от един от главните европейски културни коридори. Структурата на културните пътища се състои от съчетаването на белезите на културното наследство от различни епохи, които демонстрират интензивни взаимодействия и взаимни влияния между култури. Духовните средища в региона – манастирите от  Софийската Света гора и други белези като останките от отбранителни съоръжения, нематериалните културни свидетелства, споделените обичаи и начини на комуникация – са свидетелства на множество прояви на такава интеркултурна комуникация. 

Индикативните тематични маршрути са свързани с прехода към християнството и първите поклоннически маршрути към Светите земи, поклонническата традиция до Възраждането. 

Няколко исторически репера определят важността на региона като поклоннически маршрут :

· Официалното разделяне на Западната от Източната Римска империя през 395 година – като границата минава през укреплението Суки – Траянова врата. 

· Усилията за утвърждаване на българското присъствие в региона са белязани от превземането на Сердика от Крум през 809 г. , развитието на региона като духовен център по време на Първото българско царство, сблъсъците на Самуил с Василий ІІ – победата при Траянови врата, покровителството за средищата от  Софийската Света гора и техният разцвет при владетелите на Второто българско царство. 

· Двата века на кръстоносни походи са най-мащабната комуникация между Изтока и Запада, която също се развива в земите на региона. 

· Оттук минават и маршрутите на поклонниците към Рилския манастир и монашеските пътища към Света Гора Атон (Западния трансбалкански път). Фактът, че светите мощи на небесния закрилник на България Св. Иван Рилски дълго време са в  Софийската Света гора (до 1865 г. ) говори за представата за региона като обект на поклоннически пътувания. 

Индикативни елементи на продукта:

	Обекти: 

	· материалните следи – културно-историческите обекти запазените манастири и старите отбранителни съоръжения (Урвич), следите от укрепени съоръжения;

· съществуващите материални следи от движението на поклонници в региона – предмети и книги, изображения в стенописите и показващи светите места или изображения, свързани с чужди култури, мигриращи сюжети и др. ;

· възстановка на марщрутите на монасите между манастирските средища и разпространението на книжовната култура; пътят на Паисий Хилендарски

· възстановка на пътя на зографи и иконописци, дърворезбари, майстори

	
	· иконописните артефакти – образите на българските светци и първенци, универсалните светци като свързани с народния бит и съдба ;

	
	· Дарствените грамоти на българските владетели за манастирите от  Софийската Света гора, манускрипти и приписките по богослужебните книги, появата на първите старопечатни книги

	
	· природни обекти и културни пейзажи 


Прояви и събития: 
народен календар – патронните празници на духовните средища; културен календар на региона

Атракции и услуги: 
практикуване на дейности от традиционния бит, запознаване с местен фолклор, пешеходни излети, пикници;

Места за настаняване: хотелите на големия град, къщи за гости, семейни хотели, в по-малките средища. 

За пазар България продуктът цели да представи разказа за постоянството в укрепването на народната идентичност и да се пренесе през бурните векове на историята. Продуктът е предназначен за целеви групи от страната като предложи пълноценно преживяване от допира с историческото наследство, запазено в  Софийската Света гора. Акцент е разказът за културните взаимодействия в региона като кръстовище на Диагоналния път. 

Сезонност: Продуктът е ориентиран да удовлетвори потребностите от краткотрайно откъсване от големия град (април-октомври, с допълнителен акцент върху православните празници на патроните на манастирите от  Софийската Света гора и народните събори в региона), както и търсенето към т. нар. „дълъг уикенд” (четвъртък-неделя) през цялата година с възможностите за семеен отдих извън големия град; 

За чуждестранните пазари: да добави към общия продукт „Дестинацията България” елемента на познание за традициите на поклонничеството, опирайки се на богатото културно наследство, археологически обекти и свидетелствата на нематериалното културно наследство, които говорят за региона като място на активна интеркултурна комуникация. 

Описание: Продуктът е предназначен за целеви групи от чужбина (пазари Великобритания, Румъния, Гърция и Германия), като предложи пълноценно преживяване от допира с атмосферата на уединението на отдалечени от градската суета места и запознаване със спецификата на българската народна и православна традиция на поклонничеството. 

Поклонническата традиция тук се разглежда като се акцентира на срещите между Изтока и Запада, комуникацията през вековете – дори и с разказ за драматичните сблъсъци (Разграбването на Константинопол от Четвъртия Кръстоносен поход и победите на Калоян, които слагат край на големите кръстоносни походи). Отделя се внимание на общите черти и различията в рамките на православната традиция – общият модел на изграждане на монашеските братства в духовните центрове (по модела на Атонската монашеска република, обменът на ръкописи, пътуванията на известни строители и иконописци) и различията – внимание към българските светци и духовни фигури, роля на манастирските средища в отстояването на народностния дух. 

Сезонност: Оптималният период за продукта май-октомври

Индикативни елементи на продукта:

Обекти: 
Боянска църква, Кремиковски и Сеславски манастир, Драгалевски манастир, Урвишкия манастирски комплекс, Курилски манастир. Долно Лозенски „Св. Спас” (с изображение на сръбски мъченик – сроден със Самуил и изписан векове след смъртта му от български зограф);

Атракции и услуги: 
музейните експозиции в основните центрове от региона, допир с уникалната природа на региона на час път от центъра на големия град. 

Места за настаняване: висококатегорийни хотели; къщи за гости и семейни хотели (предлагани като „българско гостоприемство)

Събития и прояви

Културният календар на региона включва множество събития, но малка част от тях генерират самостоятелно туристически интерес. От гледна точка на формирания продукт е необходимо пълноценното интегриране на събитията и проявите, върху които той акцентира да се обвържат със събитийния календар, за да се осигури неговата завършеност, разнообразие:

· атракция и преживяване

· водещ мотив за посещение

· маркетингов и рекламен инструмент 

3.3. Предложение за бранд на туристическия район

Като една от водещите дестинации в страната, София своя установен бранд в съзнанието на потребителите, доминиран от ролята на града на административна и бизнес столица на България, и съставен преди всичко от образи, свързани със «столица», някои културно-исторически паметници, бизнеса, възможностите за забавление, Витоша и др. 

В рамките на обособения туристически район София запазва своето централно място, концентрирайки значителната част както от туристическите ресурси, така и от туристическата инфраструктура, с което ще продължи да бъде основния генератор на туристически интерес. Ето защо е целесъобразно в марката на туристическия район да се акцентира върху «София» като най-популярния, красноречив и атрактивен образ/топоним на района.

Предложение за име на марката/бранда:

София или Моята София

В контекста на интегрирания туристически продукт на района този бранд предстои да бъде надграден и обогатен с нови образи и послания, които да кореспондират както с разширения териториален обхват на марката, така и най-вече с богатото културно наследство и множеството от възможности за туризъм в и извън София, например:

· Антична история, средновековни шедьоври, модерен дух

· Земя на светци и владетели

· Град на религиозната толерантност

· Древна култура, съхранена природа; модерни удобства и развлечения
· Космополитна София 
· Дестинация за ценители
· Фестивалното сърце на България
· Където всеки ден нещо се случва
· Древните пътища на вярата

· Преживяване, което си струва

· Международна дестинация с конкурентни цени

Развитието и утвърждаването на единен бранд ще улесни асоциациите на пазара с конкретните характеристики на туристическия район и неговия интегриран продукт, допринасяйки за обогатени възприятията за водещата община – София, и улеснявайки асоциацията за по-малките общини с конкретен продукт.
Предложение за слоган:

София – на кръстопътя  през векове и култури 
или

София – повече от пътуване
Предложение за лого:
Графичният символ на бранда трябва да ясен, опростен и разбирам, като едновременно с това асоциира с основните ресурсни характеристики или послания на бранда. Необходимо е също да съответства на общата графична концепция на рекламните материали, да се възприема и одобрява както от целевите групи, така и от местното население, поради което е обект на самостоятелно проучване и  разработване в рамките на проекта.
4. Маркетингово проучване и анализ на потенциала и търсенето на продукта
Основната цел на изследването е да проучи тенденциите в туристическото търсене на различни нива, като установи потенциални пазари и пазарни сегменти за туристическия продукт на региона София-Своге-Ихтиман. Формулирането на туристически профили очертава конкретни специфики и изисквания, които следват да покрият туристическите продукти на региона. 

За целта на проучването е ползвана информация от различни източници, в т. ч. официалната статистика на НСИ и проучвания на туристическия поток, реализирани от Министерство на икономиката, енергетиката и туризма. При проучване на тенденциите на макро- и национално ниво са взети под внимание изследвания на Световната организация по туризъм (WТO), Европейската пътническа комисия (ETC), Стратегическия план за развитие на културния туризъм в Република България, експертни оценки и др. 

4.1. Тенденции в търсенето на макро ниво

Туристическата индустрия е силно зависима от демографските, икономическите, политическите и екологични тенденции в световен мащаб. Външната среда на туризма, като среда в която се формира туристическото търсене, ще продължи да определя тенденциите на генетичните пазари. 

Според изследване на Европейската пътническа комисия (ETC) европейският пазар ще е все по-силно повлиян от застаряването на населението, от развитието на младежкия сектор, който генерира 20 % от световния туризъм, конкуренцията на други континенти и стремежът към устойчивост. 

· Като цяло, свободното време ще нараства, но за определени ключови групи ще остане ограничено. По този начин ще се формират по-чести, но по-кратки пътувания, т. е. ще има търсене за повече продукти, повече преживявания, културни събития и атракции. Short-breaks ще се предприемат по-често през годината, особено на европейския пазар. Това разкрива възможности за мероприятия и прояви извън активния сезон. 

· Нарастващите средна възраст на населението и грижите за здравето определят високо търсене към продукти на здравния туризъм и спа услуги. Ще нарасне и търсенето към културния туризъм и програми за по-възрастни туристи. 

· От друга страна, младежкият пазар ще търси по-активни продукти, включително различни форми на приключенски туризъм. 

· Тези общи тенденции ще определят предимство на индивидуалните почивки за сметка на традиционните пакети, следователно луксозните дестинации за индивидуални туристи ще се развиват по-силно. 

Промените в климата са един от най-важните фактори, които ще определят развитието на туризма в дългосрочен аспект. Последствията за туристическия сектор:

· Могат да се очакват промени в туристическите потоци – нарастване на пътуванията извън летния сезон и нарастваща популярност на летни дестинации през зимата; 

· Ще нарастват разходите за поддръжка на основните природни ресурси – плажове, писти, езера и т. н. , ще се повишават таксите върху горивата

· Търсенето на повече „природни” продукти и опазването им ще даде предимство на останалите до момента съхранени дестинации. 

· Предоставянето на информация за устойчивостта на един продукт ще повишава търсенето към него, като масовия потребител ще се повлиява от имиджа на устойчив продукт. 

Макроикономическите тенденции също имат своето отражение върху туристическия пазар:

· Създава се необходимост Европа да засили своя маркетинг като дестинация, включително да разработи нови продукти. 

· Глобализацията ще повлияе върху броя и очакванията от пътуванията на младите хора. Основно значение ще има информацията да бъде достъпна през най-съвременните интернет/ комуникационни канали. 

· Глобализацията ще засили и ролята на „глобалните номади” и временните миграции, което ще засили пътуванията за посещение на приятели и роднини. Например чуждестранните студенти в Европа в момента са 600 хил. и нарастват с 5 % годишно. 

Културният туризъм нараства в Европа, като двигателят на това развитие е повишаването на образователното ниво. На тази основа изкуството, културата и историята ще играят все по-важна роля при формиране на туристическата мотивация, при организиране и съдържателно осмисляне на пътуванията. Мотивацията в културния туризъм бавно се премества от тясно специфични културни интереси към по-генерални и общи. Това ще се отрази във формирането на продуктите, като ще наложи комбинирането в тях на култура и забавление. 

Тенденции в потребителското търсене:

· В търсене на различен опит, потребителите ще се насочват към дейности с по-висока експериментална стойност и с повече интензивност на преживяванията. 

· Ще има нарастване на търсенето на „духовни” продукти, което ще се комбинира с настоящия бум на здравни и спа-продукти. 

· Интернет ще е определящ за дистрибуцията на следващото поколение туристически продукти. В момента той се възприема все още като източник на безплатна реклама, отколкото като медиум, който трябва да се използва креативно и стратегически в конкурентна среда. 

· Нарастващо значение придобива познаването на мотивацията и интересите на потребителските сегменти с оглед да се привлече вниманието им към предоставяната им информация. Това поставя акцента върху сегментирането и позиционирането на продукта. 

· Маркетинговите послания, базирани на опит и чувства ще имат по-голямо значение при вземането на решение за пътуване. Ще се генерират много по-фокусирани и персонализирани продукти. 

· По-малките финансови възможности на определени сектори от населението ще изискват формирането на „бюджетирани” продукти и нуждата от „надеждни марки”;

· Туроператорите и туристическите агенти ще имат нова роля по начина, по който добавят стойност в продукта чрез своите услуги за обслужване на клиентите. 

4.2. Тенденции в българския туризъм

4.2.1. Активен международен туризъм

Количествените показатели за развитието на българския туризъм в периода 2006 – 2009 са много добри, като се отбелязват трайни тенденции на ръст по всички показатели. След известен спад при някои показатели през 2010 г., тенденциите на ръст се възстановяват през 2011 г. Броят на пристигащите туристи през 2011 г. е достигнал 8,71 млн., което представлява ръст от 4 % спрямо 2010 г. и продължение на тенденцията от 2000 г. насам за ежегоден ръст.

Таблица: Пристигания на чуждестранни туристи, 2007-2011г.

	Година
	2007
	2008
	2009
	2010
	2011
	11/10%

	О Б Щ О
	7 725 747
	8 532 972
	7 872 805
	8 374 034
	8 712 821
	4

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	ТУРИЗЪМ
	5 151 283
	5 779 828
	5 738 873
	6 047 013
	6 328 023
	4,6

	 - Почивка и ваканция
	4 218 713
	4 765 700
	3 809 561
	4 227 519
	4 484 248
	6,1

	 - Гостуване
	75 162
	98 478
	151 508
	143 591
	144 308
	0,5

	 - Бизнес
	375 613
	418 374
	1 075 300
	933 501
	971 735
	4,1

	 - Други
	481 795
	497 276
	702 504
	742 402
	727 732
	- 2.0

	ТРАНЗИТ
	2 574 464
	2 753 144
	2 133 932
	2 327 021
	2 384 798
	2,5


Пристиганията с цел туризъм съставляват над 72 % от всички пристигания, като се повишават с 4,6 % спрямо предходната година. Реализираните нощувки от чужденци са 12 461 275 и са нарастнали с 17,9 % спрямо 2010 г.  За 2011 г. средногодишната заетост на леглата в средствата за подслон и местата за настаняване (нощувки от българи и чужденци) е 32 %.

Приходите от международен туризъм са 2 852.4 млн. Евро, с 3,8 % повече от   2010 г. и определя приход от 451 евро на турист.

Характерни за българския туризъм остават сезонните и териториални диспропорции. Териториалната концентрация е силно изразена - 80% от леглата и 82 % от реализираните нощувки (94 % от реализираните от чужденци нощувки) са съсредоточени в 6 области
, както и 84 % от приходите от настаняване. 

С водещо значение за България традиционно остават посетителите от съседните балкански страни, Германия, Великобритания и Русия. 

Таблица: Топ 10 на водещите пазари за българския туризъм (пристигания с цел туризъм)

	N
	Държава
	2011 г.
	2011/2010

Промяна (%)

	1.
	Румъния 
	960 365
	4.6

	2.
	Гърция
	942 680
	4,2

	3.
	Германия
	700 062
	-1.9

	4.
	Русия
	455 093
	20.3

	5.
	Македония 
	382 826
	23.5

	6.
	Великобритания
	284 882
	-1.5

	7.
	Полша
	247 012
	-2.7

	8.
	Сърбия
	244 656
	18.9

	9.
	Турция
	184 835
	-9.4

	10.
	Украйна
	176 075
	20.3


През 2011 г. страните от Европейския съюз продължават да са най-важният генериращ пазар за международен туризъм на България с относителен дял 68 %, общ обем от 4 305 423 туристи (+1%) 

4.2.2. Тенденции на ключови международни пазари

През 2009-2010 г. МИЕТ провежда проучване на 10-те водещи пазара за България
, което разглежда пазарите по отношение на: 

· потенциал за бъдещ интерес към България

· предпочитани видове почивки и продукти за България

· основни мотиви и фактори на привличане за България 

· предпочитани видове и категории средства за подслон и места за настаняване за България

· предпочитани средства за транспорт до България

· предпочитан начин за организация на пътуването и канали за резервация за България

· бъдещ интерес към сезони за пътуване

· основни конкуренти на България

· имидж и информираност за България

· профили на бъдещи целеви групи за България, и т. н. 

Настояща пазарна позиция и пътувания до България 

· Най-важните задгранични генериращи пазари за самата България са Румъния и Гърция, следвани от Германия. 

· Безспорно повечето от пътувания до България са с цел почивки на Черно море. 

· Основното средство за транспорт до България от съседните страни е автомобилът, както и автобусът, докато пътуванията до България от другите пазари изключително или предимно са били реализирани със самолет. 

· Предпочитаните видове средства за подслон и места за настаняване в България са хотелите, като посетителите от всички десет пазари най-често избират 4-звездни и 3-звездни категории.  

· Най-важният канал за резервации за пътувания до България е туристическата агенция. По отношение на източниците на информация (преди предприемане на пътуване), туристическите агенции, но също и интернет са много важни на всичките десет пазара. 

· Настоящите посетители в България от десетте пазара са предимно млади хора и такива на средна възраст и имат средни и високи нива на образование и доходи. 

· Средната продължителност на престоя на посетителите от десетте пазари в България е различна. Немските, украинските, руските и чешките граждани остават по-дълго (12 или 13 нощувки) от британските, турските и сръбските граждани (8 или 9 нощувки) и по-специално от гръцките, румънските и шведските граждани (между 5 и 7 нощувки). 

· Разходите при пътувания до България са различни на отделните пазари: Британските и шведските граждани отбелязват най-високите разходи при пътувания (137, съответно 116 евро на нощ на човек), следвани от немските и руските граждани (68, съответно 69 евро на нощ на човек), както и от румънските, гръцките, турските, украинските, чешките и сръбските граждани (между 57 и 40 евро на нощ на човек). 

Имидж и мотиви за пътуване до България

· Във всички пазари два аспекта особено ясно определят имиджът на България: "добри и изгодни цени, съответно евтина туристическа дестинация" и "туристическа дестинация за почивки на море" (последното обаче не важи за Гърция и Турция). 

· Други важни положителни аспекти на имиджа на България (но не на всички изследвани пазари) са свързани с "гостоприемството и приятелски настроените хора" и "доброто предлагане на почивки със зимен спорт и каране ски", а в съседните и източноевропейски страни важни аспекти на имиджа са "близостта, съответно лесната достъпност" и "сходният манталитет и език, съответно липсата на езикови бариери". 

Потенциал за бъдещ интерес към България

Във всички десет изследвани пазари България има потенциал за интерес, който надвишава настоящия обем на пътувания. Подобно на миналото, бъдещият интерес на всички пазари също е фокусиран върху почивките на Черно море. Въпреки това, има и интерес към почивки на море в комбинация с обиколки ориентирани към разглеждане на културни и природни забележителности, обиколки за културен туризъм и разглеждане на природни забележителности, както и почивки със зимен спорт (най-вече на пазарите Гърция, Турция, Румъния и Сърбия). Други видове почивки като градски почивки, спа, балнео и уелнес почивки, летни почивки в планината или почивки със забавления също имат потенциал за интерес, но само на отделни пазари. 

Ценови имидж и ценово позициониране на България 

Сред потребителите България има имиджа на "евтина и достъпна ваканционна дестинация" на всички десет пазари. България се оценява като "определено изгодна ваканционна дестинация" - на първо място в Швеция, Великобритания, Гърция, Румъния, Сърбия и Чехия, и на второ място в Турция, на трето място в Германия и едва четвърта и пета в Русия и Украйна. 

Дистрибуция и канали за продажба 

С изключение на Швеция и Великобритания във всички други изследвани пазари туристическите агенции и туроператори са – понастоящем и ще бъдат най-малко и в средносрочен план - най-важните канали за резервации за пътувания до България. Въпреки това, значението на интернет като канал за резервации също ще се увеличи в бъдеще на всички тези пазари. 

На всички изследвани пазари, обаче, България не е достатъчно добре представена сред туристическите агенции и туроператорите, както и в интернет (с изключение в Румъния, Чехия и Гърция). 

Комуникация и реклама

Настоящото медийно присъствие на България (като туристическа дестинация) е слабо на всичките десет изследвани пазари (с изключение на Румъния).. 

Пазарни сегменти

Като се има предвид конкурентоспособността на България по отношение на специфични видове почивки на отделните пазари, основният сегмент за България с най-добри перспективи на десетте пазара (с изключение на Гърция и Турция) е "туристите, предпочитащи почивка на море". 

Втори важен сегмент (най-вече за пазарите Гърция и Турция, но също така и за Румъния и Сърбия) е "туристите, предпочитащи почивка със зимен спорт". 

Допълнителни сегменти са туристи, предпочитащи почивка на море в комбинация с обиколки за културен туризъм и разглеждане на забележителности и туристи, предпочитащи обиколки (най-вече предпочитащи комбинация от обиколки ориентирани към разглеждане на културни и природни забележителности). 

Позициониране

Що се отнася до позиционирането, десетте пазара могат да бъдат обединени в три групи с подобно позициониране (въз основа на възприемането на България):

· Западноевропейските страни с позициониране, базирано на аспекта "много добро съотношение между качество и цена", в Германия допълнено от аспекта "изключително гостоприемство", във Великобритания от "целогодишна дестинация ", а в Швеция подчертаване на аспекта "слънце". 

· Източноевропейските страни - Русия, Украйна и Чехия с позициониране, базирано на аспекта "познатост" в комбинация с "много добро съотношение между качество и цена". 

· Съседните страни Румъния, Сърбия, Гърция и Турция с позициониране, базирано на "разнообразието" на туристическото предлагане на България, допълнено от аспекта "дестинацията с най-добрата цена" за Румъния, Сърбия и Гърция и аспекта "свободна и либерална атмосфера" за Турция. 

На базата на това проучване и в съпоставка с актуалния туристически продукт на района София-Своге-Ихтиман, като възможни чуждестранни пазара се очертават:

4. 2. 3. 1. Пазар Румъния

По отношение на размера на пазара (21 млн. жители), Румъния спада към средните по големина държави в Европа. С около 4. 5 милиона задгранични пътувания годишно, Румъния се счита за един от по-малките генериращи пазари в Европа. 

Румъния е най-важният чуждестранен генериращ пазар за България - 920,000 пътувания през 2010 г. , които правят България пазарен лидер в сегмента задгранични пътувания на пазар Румъния. 

· Около две трети от пътуванията на румънски граждани до България са с цел почивка, а от тях около 60% са почивки на море. Румънските граждани пътуват до България най-вече с автомобил (64%), отчасти също и с автобус (25%). Предпочитаните видове средства за подслон и места за настаняване са 4-звездни или 3-звездни хотели. 

· Въпреки че България е съседна страна, повечето румънски граждани събират някаква информацията, преди да предприемат пътуването, предимно чрез интернет, но и чрез туристически агенции или приятели и роднини. Пътуванията до България са били резервирани предимно чрез туристически агенции (32%) или чрез интернет (22%), но 30% от пътуванията са предприети без предварителна резервация. 

· Румънските граждани са реализирали средно 6 нощувки в България. като България е дестинация за по-кратки пътувания. Средните разходи за нощувка (включващи всички разходи). 

· Румънските туристи в България са млади хора и хора на средна възраст, често принадлежащи към групи с високи доходи и със средни и високи нива на образование. Делът на семействата с деца, пътуващи за България е 26%. 

· Румънските граждани, които вече са били на почивка в България са останали много доволни от своя ваканционен престой: много добро предлагане, много добро обслужване и гостоприемство и много добри цени. 

· За румънските граждани България е преди всичко туристическа дестинация, предоставяща много добро предлагане за почивка на море (безспорно по-добро от това на Румъния), изгодни цени и не на последно място лесна достъпност. 

4. 2. 3. 2. Пазар Гърция

С 4. 5 милиона задгранични пътувания годишно Гърция спада към по- малките генериращи пазари на задгранични пътувания в Европа. Но с разходи при пътувания от 69 евро за нощувка и на човек, Гърция спада към европейските пазари със средни разходи при пътувания в чужбина. 

Гърция е вторият най-важен генериращ пазар за България с 905 хиляди посещения с цел туризъм през 2010 г. като се запазва възходяща положителна тенденция. За гръцките граждани България е най-посещаваната задгранична дестинация (с дял от 18%), следвана от Германия (15%) и Турция (13%). 

По-голямата част от гръцките туристи съчетават туристическото пътуване с обиколка – 38%, което ги прави потенциални потребители на интегриран алтернативен туристически продукт. 

Гръцките граждани пътуват до България както следва: 

· Около половината от пътуванията са ваканционни пътувания, а другата половина са бизнес пътувания, посещения на приятели или роднини и други частни пътувания. 

· Почивката с обиколка е най-важният вид почивка (25%), следвана от почивката със зимен спорт (19%). 

· Най-предпочитаното транспортно средство е автомобилът (39%), следван от автобусът (31%). 

· Преобладава настаняването в хотел (75%), предимно 4-звездни и 5-звездни хотели (42%), следвани от 3-звездни хотели (27%). 

Туристическите агенции са най-често използваният канал за резервации (28%), следвани от интернет (19%) и директни резервации с транспортен превозвач (13%). 

Предпочитаните източници на информация са интернет (38%), приятели и роднини (35%) и туристически агенции (29%). 

Средната продължителност на пътуванията е 5 нощувки. 

Средните разходи за нощувка (включващи всички разходи) са 53 евро на човек и са сравними с разходите за Кипър (52 евро) и Румъния (56 евро), но са по-ниски от тези за Турция (63 евро). 

Туристическият имидж на България в Гърция се асоциира предимно със следните аспекти: 

· изгодни цени, 

· добро предлагане на почивки със зимен спорт,

· близост и лесна достъпност, 

· евтино пазаруване 

Тези положителни аспекти на имиджа са също и основните мотиви за пътуване до България

Собственото туристическо предлагане на Гърция се счита за много по-привлекателно от предлагането на България за Черноморието. Това също влияе на общата оценка на дестинацията – като трябва да се подчертае, че имиджът на България сред потребителите е по-добър, отколкото този сред туроператорите и журналистите, пишещи за туризъм. 

По отношение на пазар Гърция се препоръчва да се приложи стратегия за подобряване и разширяване на имиджа, насочена към допълване на настоящия имидж с допълнителни туристически аспекти. 

Предлагането на България на почивки със зимен спорт е много конкурентно на пазар Гърция. Потенциалът за бъдещ интерес към България на пазар Гърция също е насочен към почивките със зиме спорт и каране на ски. Следователно, основният вид почивка за пазар Гърция, с най-добрите перспективи за България е почивката със зимен спорт и каране на ски. За по малки целеви групи, почивката със зимен спорт може да бъде допълнена с: предложения за спа, балнео и уелнес. Трябва да се има предвид, че основните конкуренти на България в сегмента почивка със зимен спорт са алпийските страни. 

Обиколки за разглеждане на забележителности - като цяло обиколките за културен туризъм и разглеждане на забележителности спадат към най-предпочитаните видове задгранични почивки от гръцките граждани и също има и интерес към този вид почивки по отношение на България. Следователно, обиколките за разглеждане на забележителности, като комбинация от културни и природни забележителности също трябва да бъдат предлагани на пазар Гърция (но за по-малка целева група). 

По отношение на други видове почивки, като например - обиколки, насочени единствено към културен туризъм, летни почивки в планината и почивки с походи, голф туризъм, селски туризъм и екотуризъм - България е по-малко конкурентоспособна на пазар Гърция. Потребителите и туроператорите считат предлагането на други страни (по-специално и собственото предлагане на Гърция) за по-добро и по-привлекателно, отколкото това на България. 

По отношение на ценова стратегия на пазар Гърция България трябва да следва стратегия за ценово лидерство, насочена към запазване на най-добрия ценови имидж (място №1), който България има измежду конкурентите. За гръцките граждани цената играе много важна роля при избора на България. Цената представлява много силен основен мотив за пътуване до България, независимо от вида почивка. Следователно, поддържането на най-добрия ценови имидж трябва да бъде маркетингова цел с висок приоритет. 

За пътувания до България туристическите агенции и туроператорите са най-важните канали за резервации за гръцките граждани. Следователно, много важно е България да има силно присъствие сред гръцките туроператори и туристически агенции по отношение на всички видове почивки. 

Разширяване на предлагането на България сред туроператорите и туристическите агенции трябва да се направи сред тези, които вече предлагат България, но е необходимо също да се привлекат нови туроператори и туристически агенции. По-силното присъствие на предлагането на България сред туроператорите автоматично ще доведе до увеличаване на присъствието на България в интернет – защото повечето гръцки туроператори предлагат своите продукти също и онлайн. 

Целевата група на България на пазар Гърция има следните социално-демографски характеристики:

· Лица от ниски и средни възрастови групи имат интерес към почивка в България (до 54 години)

· Със средни и високи нива на образование, но с акцент върху високите нива

· Групи със средни и високи доходи (1,000 евро и повече), но с акцент върху групите с високи доходи

· Предимно двойки, но също и семейства с деца (на възраст до 15 години) и млади необвързани хора. 

4. 2. 3. 3. Пазар Германия

С обем на задгранични пътувания от около 76 милиона пътувания годишно Германия е най-големият генериращ пазар на задгранични пътувания не само в Европа, но и в света. Немските граждани не само пътуват в чужбина много често, но и техните разходи при пътувания (около 95 евро за нощувка) са също високи спрямо средните за Европа. 

Германия е третият най-важен чуждестранен генериращ пазар за България (710 000 пътувания през 2010 г. ). Въпреки това, България има само малък пазарен дял (1%) на пазар Германия за задгранични пътувания. 

· Близо 90% от посещенията на немски граждани в България са ваканционни пътувания, а резервации са били направени предимно чрез туристически агенции (63%). За разлика от това делът на резервациите направени по интернет е 18%. 

· Резервирани са били полети и средства за подслон и места за настаняване, като повече от всеки втори посетител е избрал средства за подслон и места за настаняване от категория 4/5 звезди. 

· Както при поведението при резервиране предпочитания канал за резервации е туристическата агенция, така и при поведението при търсене на информация, предпочитания източник на информация също е туристическата агенция, следвана от интернет. 

· Немските граждани са реализирали средно 13 нощувки в България. Средните разходи за нощувка (включващи всички разходи) са 68 евро. 

· Немските туристи в България са най-вече млади хора и хора на средна възраст, принадлежащи към групите с по-високи средни и високи доходи, както и с всякакви нива на образование. Делът на семействата с деца, пътуващи за България е 25%. 

· От тези немски граждани, които вече са били на почивка в България, две трети са останали много доволни от своя ваканционен престой. Причините за тяхната удовлетвореност са преди всичко добрите хотели, добрата храна, много любезно обслужване, красивите плажове и морето. 

4. 2. 3. 4. Пазар Великобритания

С 62 милиона жители и обем на задгранични пътувания от около 66 милиона пътувания годишно, Великобритания е вторият по големина генериращ пазар за задгранични пътувания в Европа (след Германия). Едновременно с това средните разходи при пътувания на британските граждани (включващи всички разходи) са много по-високи от тези на немските граждани - 151 евро спрямо 95 евро за нощувка. 

· Великобритания е четвъртият по важност чуждестранен генериращ пазар за България (около 290,000 пътувания през 2010 г. ). Близо 90% от всички посещения на британски граждани в България са ваканционни пътувания (основно почивки на море), които се резервират по интернет (49%) или чрез туристическа агенция (41%). Резервират се пакети с полет и места за настаняване, а близо 40% от посетителите избират категория 4/5-звезди. Предпочитаният източник на информация (преди предприемане на пътуването) е интернет, следван от туристическата агенция. 

· Британските граждани са реализирали средно 9 нощувки в България. Средните разходи за нощувка (включващи всички разходи) в България са 137 евро, които са най-високите разходи сред топ 10 на генериращите пазари. 

· Британските туристи в България са най-вече млади хора и хора на средна възраст, принадлежащи предимно към групите със средни и високи доходи и нива на образование. Делът на семействата с деца, пътуващи до България е 21%. 

· Около 70% от тези, които вече са били на почивка в България изразяват висока удовлетвореност от своя ваканционен престой. Въпреки това има претенции за подобрение на качеството на кухнята и храната и отчасти за стандарта на хотелите, както и за нужда от по-добро предлагане на нискотарифни полети до България. Дефицитите в предлагането и качеството частично са компенсирани от изгодните и ниски цени. 

· Почивките по черноморското крайбрежие и евтините и достъпни цени са положителните аспекти на имиджа, с които най-често свързват България британските потребители, туроператорите и журналистите, които пишат за туризъм. По-малка част асоциират страната със зимни спортове и култура. Като цяло е налице голяма липса на познания за България. 

4.3. Проучване на потребителите на продукт „Културен туризъм”

Проучване на чуждестранните посетители в България, практикували специализирани форми на туризъм, установява следните характеристики и модели на поведение:

· Най-важната причина за избор на България като дестинация за практикуване на културен туризъм е наличието на културно-исторически забележителности (21%), а след това се нареждат ниските цени (17%) и природните дадености на страната (13%); 

· Изискванията на чуждестранните посетители са насочени по-скоро към удовлетворяване на базовите условия за практикуване на културен туризъм, отколкото към търсенето на лукс и екстри; 

· Чуждестранните туристи, посетили страната ни с цел практикуване на културен туризъм, определят почивката си като „приключенска” (56%) и на второ място като почивка за „релакс” (27%);

· Туроператорите остават основния източник на информация за почивката в България. Висок е и делът на посочилите, че са почерпили информация от предишно посещение в страната (33% от практикувалите културен туризъм); Чуждестранните посетители, практикували културен туризъм, са използвали средно два информационни източника при планиране на пътуванията си;

Профил на практикувалите културен туризъм

· Мъжете и жените са разпределени почти поравно, с лек превес на мъжете (мъже - 54%, жени - 46%). 49% са на възраст между 36 и 55 години, а 36% - между 15 и 35 г. ; 73% са работещи. Делът на хората с висше образование е 68%;

· Привържениците на културния туризъм са предимно от Западна Европа, Балканските държави и Русия; 55% от практикуващите културен туризъм вече са били у нас и преди. Те са тук за „приключенска” почивка и са привлечени основно от културно-историческите забележителности, ниските цени и природата;

· 37% пристигат чрез туристическа агенция. Близо 2/3 планират месец или дори 2-3 месеца преди пътуването; Една четвърт от групата са пристигнали в страната без предварителна резервация;

· Средният брой на нощувките е 6,4, средно изразходват по 80 евро на ден на човек или 458 евро на човек за цялата почивка;

· В рамките на почивката си са практикували още кулинарен, планински и морски туризъм;

· 73% от практикувалите културен туризъм по време на почивката си са посетили две и повече места. 

Удовлетвореност от почивката

Налице е много висока удовлетвореност от осъществената в страната почивка - 49% са „напълно удовлетворени”, а 41% - „по-скоро удовлетворени” ; 

Туристите са удовлетворени от всички изследвани елементи, свързани с посетените обекти. Най-висока е удовлетвореността от състоянието на културно-историческото наследство и от възможностите за хранене в близост до обекта. Най-негативни оценки получават сервизните помещения – тоалетни, мивки и т. н. , транспорта до обектите и чистотата;

Имидж и потенциал на културния туризъм

Като основни предимства на България пред останалите туристически дестинации за практикуване на културен туризъм, посетителите посочват наличието на множество културно-исторически обекти, богатата история и култура на страната, природните дадености и чистотата на въздуха;

Основните недостатъци са състоянието на инфраструктурата и пътната мрежа, мръсотията и липсата на достатъчно информация и реклама за България;

Изводи 

· България е привлекателно направление за културен туризъм. Страната ни притежава основните предпоставки, необходими за привличането на туристи от този тип. При избора на дестинация за културен туризъм няма „маловажни” фактори и туристическият бранш не може да разчита единствено на природните дадености и културни паметници; 

· Културният туризъм се характеризира с многообразие на дейностите и преживяванията в рамките на почивката;

· Културният туризъм се съчетава с кулинарен, планински и морски туризъм. При практикуващите културен туризъм е налице потенциал за комбиниране на „приключението” със „забавлението”;

· Практикувалите културен туризъм използват активно почти всички възможности за организация на почивката. Като цяло, туристите определят като недостатъчна информацията и рекламата на България, като дестинация за специализирани видове туризъм; 

· Почивките на практикувалите културен туризъм не са толкова „семейни”, колкото при останалите видове специализирани пътувания, а се съчетават добре с приятелска компания. Ето защо дестинациите за културен туризъм трябва да предлагат задължително повече възможности за забавление, в това число повече и разнообразни заведения в близките околности; 

· Регистрирана е висока удовлетвореност от осъществената в страната почивка. Показателят продължава да бъде устойчив, без изразена зависимост от периода, в който е осъществена почивката. Може да се заключи, че предлаганата туристическа услуга у нас е висококачествена и се оценява много добре от потребителите, практикували културен туризъм;

Препоръки

· Страната трябва да предлага баланс между специално преживяване, свързано с емоционална привързаност, комфорт и качество на услугите; 

· При формирането на пакетите за практикуване на културен туризъм следва да се отчита динамиката и необходимостта от „приключение” в почивката. Възможно е да се мисли в посока включване на културния туризъм към всеки от предлаганите пакети, като своеобразен „приключенски” компонент. Това не само би подобрило привлекателността на българската туристическа услуга, а и би увеличило среднодневните разходи на туристите в страната
;

· Културният туризъм е универсален. Препоръчително е да се търсят комбинации с всички видове туризъм, особено с най-популярните;

· При информирането на туристите за България като дестинация за културен туризъм, трябва да се поставя акцент върху наличието на множество културно-исторически обекти, богатата история и култура на страната, природните дадености и чистотата на въздуха;

· Трябва да се положат усилия културно-историческите паметници да се превърнат в по-добре работещи маркетингови обекти, без това да наруши автентичността им и без драстично да се повишат цените за посещение; 

· Основен акцент в предлагането следва да бъде възможността за практикуване на културен туризъм през всички сезони, както и фактът, че е подходящ за всички възрасти. 

4.4. Проучване на потребителите на продукт „Еко туризъм”

Разнообразието на природните ресурси на територията на региона, високата им научна и познавателна стойност и степента на съхранение, логично определят екотуризма и пазарът за него като първостепенен интерес за региона. 

Най-популярното определение за екотуризъм е “отговорно пътуване до естествени природни области, което съхранява околната среда и подобрява благосъстоянието на местното население”. Според Световната организация по туризъм основните му характеристики са:

· Осъществява се сред природата;

· Съдържа образователни елементи;

· Организиран е основно за малки групи; 

· Намалява отрицателните въздействия върху природата и местните общности;

· Подпомага опазването на природните територии, посредством генерирането на приходи за местните общности и организации, свързани с опазването на природата. 

Специализираните проучвания на МИЕТ в областта на еко-туризма идентифицират подчертани специфики на еко-туристите, които формират този вид туризъм като един от най-перспективните и за страната, и в частност за региона София-Своге-Ихтиман

· Най-отличаващата характеристика, с която трябва да бъде съобразено предлагането на еко туризъм, е възможността за практикуване през всички сезони, фактът, че се възприема като евтин, с потенциал да бъде съчетаван. Над 2/3 от еко туристите са склонни да правят всичко, което им се предложи, стига то да провокира интереса им;

· Еко посетителите комбинират почивката си най-често с планински (45%), кулинарен (20%) и културен туризъм (15%);

· Еко и културният туризъм се възприемат по сходен начин от страна на посетителите, практикували еко туризъм, следователно би било удачно да се помисли за съчетаването им, още повече, че и двата вида туризъм са обединени от концепцията за „приключенска почивка”. 

· Ключови силни страни на еко туризма са това, че в България има много добри условия да бъде практикуван и че предлага усещане за специално преживяване;

Причини за избор на България като туристическа дестинация за еко туризъм 

· Основният фактор, който предопределя избора на дестинация за еко туризъм, е атрактивната природа (43%). Вторият мотив за избор на България като дестинация за посетителите „с опит” е традицията, а за „начинаещите” (сегашната им почивка е първа) - препоръката от близки и познати;

· Пребивавалите един и повече пъти у нас сред еко туристите са най-много сред представителите на Балканите, Източна Европа и Русия, тоест туристи с дългогодишни (включително през поколенията) традиции да почиват у нас;

Характеристика на пътуванията

· По отношение организацията на почивката си еко туристите имат специфично поведение - те в най-голяма степен разчитат на услугите на туроператорите - 60% от групата са избрали да организират пътуването си с помощта на туристически посредник;

· Еко туристите са най-активни в търсенето на предварителна информация. Те се влияят и в най-голяма степен от рекламните материали. Интернет също е подходяща за популяризиране на възможностите за практикуване на еко туризъм у нас медия;

· Налице е изразена тенденция към ранно планиране. Едва 13% са организирали почивката си по-малко от месец преди самото пътуване. Обикновено почивката се подготвя между месец и три месеца предварително;

· Чуждестранните посетители, избрали страната ни за практикуване на еко туризъм, са категорични в оценката си, че еко почивката подхожда най-вече на идеята за приключение. 

· Най-често посещението е продължило между 6 и 10 дни; Най-дълго време в България са прекарали еко туристите от Русия и Скандинавските страни (средно 7,8 нощувки), а най-кратко – посетителите от Балканските държави (средно 4,4 нощувки);

· Еко туристите, както и всички останали, предпочитат да пътуват по двойки, обикновено в компанията на съпрузите или партньорите си (46 на сто). Също така, този тип ваканция е подходящ и за деца (14% от групата са дошли в страната с децата си). 

· Дневната издръжка на един еко турист възлиза средно на 66 евро. 

Профил на практикувалите еко туризъм

· Според генериращия пазар еко-туристите в страната са най-често жители на Великобритания (около 1/3) и на Западна Европа (около 1/4). От Балканските страни са около 20% от посетителите, а от Русия – около 15%;

· По пол доминират мъжете (58%);

· Най-често „еко” туристите са на възраст 36-55 години (около половината от всички туристи), но е висок и делът на младите – около 43%. Доминират висшистите (70%). 78% са работещи, а 18% от тях – на ръководна длъжност;

· 60% от практикувалите еко туризъм по време на почивката си са посетили две и повече места. 

Удовлетвореност от почивката

· Делът на удовлетворените еко туристи (обобщено от „напълно удовлетворени” и „по-скоро удовлетворени”) е по-висок сред посетителите от Северна Америка, Русия, Скандинавските страни, Източна Европа и Балканите;

· Сред практикувалите еко туризъм не се откроява хомогенна група от неудовлетворени от почивката си лица. 

· Удовлетвореността по елементи за практикувалите еко туризъм също е висока. Най-добре оценени са природата, условията за настаняване и местната кухня, а най-ниско – състоянието на пътищата, трафикът, достъпността за хора с увреждания;

· По отношение на специфичните за еко туризма аспекти на удовлетвореността, туристите са най-доволни от възможностите за осъществяване на организирани екскурзии сред природата, цените и местата за настаняване, а най-ниски резултати се наблюдават по отношение на придвижването до обекта и възможностите за комуникация с домакините и чистотата;

· Регистрирани са позитивни нагласи по отношение на следващата почивка в България - на практика всички (99%) еко туристи, удовлетворени от настоящата си почивка, декларират, че биха почивали в страната ни;

· Най-лоялни към България, като дестинация за еко туризъм, са посетители от Балканските страни, Великобритания и Русия;

Изводи 

· Еко туристите са и най-активни в търсенето на предварителна информация;

· Емоционалният аспект при вземане на решението за почивка в страната е желанието на туристите да се „впуснат в приключение” и да получат специално изживяване, което не могат да открият на друго място;

· Еко туристите планират пътуването си по-рано от останалите, възползват се често от услугите на туроператорски фирми, преобладаващата част от тях закупуват пакети туристически услуги предварително;

· Изборът между конкурентни дестинации се базира на модела „решение за направление на почивката – географски регион най-общо – най-привлекателна оферта – конкретна държава”. По-конкурентни са държавите с по-нисък стандарт на живот – тоест, България е в благоприятна позиция, предвид факта, че би могла да предложи изгодни цени на пакети за еко туризъм;

· Еко туризмът има най-изразен профил в съзнанието на чуждестранните посетители - еко почивката подхожда най-вече на идеята за приключение;

· Еко туризмът е семеен тип ваканция. Туристите, които са дошли сами са по-скоро изключение (9%). Допълнителна мотивация за туристите могат да представляват пакети, ориентирани към семейни почивки (отстъпки за деца или комбинация от услуги за двойки). 

· Проблематични за практикувалите еко туризъм са състоянието на пътищата, трафикът, достъпността за хора с увреждания. Специфични, характерни за еко туризма проблеми се наблюдават по отношение на придвижването до обекта и възможностите за комуникация с домакините и чистотата;

· Рекламата влияе значително върху избора на дестинация за еко туризъм и в този смисъл може да играе ключова роля за популяризирането му, стига да достигне до съответните целеви аудитории. 

· Еко туризмът се характеризира с динамика - 60% от практикувалите културен туризъм по време на почивката си са посетили две и повече места или средно 2 обекта. 

Препоръки

· Обща „нишка” във всички комбинации между специализирани видове туризъм, включително и еко, е уникалността, изразена в различни форми, или съчетанието между природа, специално изживяване и възможност за ползване на допълнителни туристически услуги. 

· За привличането на посетители за страната и за туристическите обекти, в частност, е от особена важност да акцентират върху съчетанието между красива природа, автентичност на изживяването и всички необходими основни удобства. Подобен подход ще провокира по-голям интерес и ще повиши емоционалната привързаност на туристите към страната, което е предпоставка за бъдещи посещения. 

· Основен акцент в предлагането следва да бъде възможността за практикуване на еко туризъм през всички сезони, за съчетаване с други видове туризъм и наличието на много добри условия за практикуването му в България. 

· При формирането на „еко” пакети следва да се отчита критичната необходимост от „приключение” в почивката. Еко и културният туризъм се възприемат по сходен начин от страна на туристите, практикували еко туризъм, следователно би било удачно да се помисли за съчетаването им, още повече, че и двата вида туризъм са обединени от концепцията за „приключенска” почивка;

· За предпочелите еко туризъм посетители е подходящо да се предлагат пакети, включващи комбинация „еко + ски”, особено през зимата. 

· Туристите, практикували еко туризъм ползват в по-голяма степен от останалите рекламни брошури и проспекти. Необходимо е разработване на специализирани рекламно-информационни материали за еко туризма, в които да се поставя акцент върху красивата природа и чистия въздух на България, природните забележителности, разнообразието от растителни и животински видове. 

· Препоръчително е около местата на отсядане и маршрутите на еко туристите да се запази автентичността на околната среда, а не да се инвестира в инфраструктура. 

4.5. Тенденции във вътрешния туризъм

Вътрешният пазар има ключово значение за туристическото развитие. Неговото влияние, освен чисто финансовите, социални и екологични ефекти, обхваща специфични за туризма аспекти като регулирането на туристопотока и заетостта във времеви и териториален план. Особено важен е при развитието на нови дестинации, където се проявява преди международния пазар, и при усвояването на голяма част от ресурсите, които имат местно значение. 

 В периода 208-2010 г. вътрешният туризъм беше силно засегнат от икономическата криза, като броят на реализираните нощувки намаля с 13 %. Предварителните данни на НСИ за 2011 г. обаче показват възстановяване на вътрешния пазар и броя на реализираните нощувки почти достига нивото от 2008 г. През 2011 г. българите са реализирали 6 394 056 (при 6 493 386 през 2008 г. ). 

Като разпределение по месеци реализираните нощувки също се характеризират с подчертан максимум в периода юли-август. 

Като териториално разпределение обаче нощувките от българи показват значително по-равномерно разпределение – 5-те области, поемащи 93 % от нощувките на чужденци, реализират едва 57 % от нощувките на българи. Този факт може да се приеме както като показател за много по-широк продуктов интерес от страна на българските туристи, така и за знак за предстоящо намаляване в териториалните диспропорции на международния туризъм. 

4.5.1. Проучване на българския пазар

В периода 2009-2010 г. МИЕТ провежда няколко последователни проучвания на българите като част от туристическия поток, които обхващат всички сезони. Прилаганата методика и повторяемостта на проучванията позволяват да се проследят значими качествени аспекти в търсенето на вътрешния пазар, мотивацията за пътуване и поведенческия профил на българския турист. Основните изводи от проучванията, относими към целите на настоящата концепция са:

· Българите осъществяват 78% от всички пътувания с туристическа цел у нас. 

· Българските туристи са приблизително равномерно разпределени по пол. Най-голям е делът на пътуващите лица във възрастовите групи 26-35 и 36-45 г. 

· Преобладаващата част от почиващите в България са работещи. Делът на хората на ръководни позиции е 13-16%. 

· Сред почиващите в България българи 30 % са с висше образование. 

Характеристики на пътуванията в България

· Българите планират обикновено в последния момент, от 2 седмици до 1 месец по-рано. 

· За организацията на почивката си българите използват предимно неформални източници на информация. За тях е сравнително слабо популярна практиката за съчетаване на източниците. Интернет е по-популярен като източник на информация за българите през по-слабо активните сезони – пролет и есен, както и зима. Необходими са целенасочени усилия за популяризиране на по-специфични обекти в рамките на страната и за връщане на приключението в почивката в България. 

· Туристическата реклама на България е недостатъчна и непопулярна като информационен източник. Най-голямото предизвикателство е свързано със социалните медии и осъществяването на адекватна връзка между различните комуникационни канали. 

· При начина на организация на почивката, българинът предпочита да направи всичко сам, т. е. за българите би била по-успешна комуникационна кампания, която да достига пряко до потенциалните туристи. 

· Регистрирана е тенденция към намаляване на продължителността на престоя. През лятото средната продължителност е 5-6 нощувки, а през останалите сезони - 3. 

· По отношение на лятото – май е месецът на кратките престои и на специализираните видове туризъм. През юли и август се увеличава значително делът на по-дългите пътувания. Това са „морските” месеци. Септември, от друга страна, е „микс” от морски и специализирани видове туризъм. На този принцип следва да бъде организирано и предлагането на пакетите от страна на туристическите агенции;

· Когато става въпрос за есента, трябва да се знае, че есенните пътувания обикновено са повече от едно. 17% от пътувалите през есента са почивали поне още веднъж и в България, и в чужбина, а 54% - само в България. Този факт донякъде обяснява краткостта на октомврийско-ноемврийските ваканции. Възможно е да се мисли за предлагане на пакети от две и повече есенни почивки на преференциална цена;

· През зимния сезон основният дял от пътуванията на българите в страната с цел почивка е съсредоточен в месец декември, т. е. около посрещането на Коледните и Новогодишните празници. В случай, че времето в този период позволява, могат да бъдат предлагани комбинирани празнични ски пакети. 

· Средният брой на пътуващите лица при българите е около 3 души. Делът на семейните почивки (партньор с деца и деца /над 15г. / с родители) варира между 21 и 29% като най висок е през летния сезон. 

· Българите нямат практика да закупуват предварително пакет и проникването на предплатената туристическа услуга у нас е слабо. Делът на организиралите почивката си чрез посредник варира между 9 и 11 на сто за всички сезони. 

· Среднодневният разход на един български турист е сходен през всички сезони и варира между 19 и 24 евро. 

· Българският турист е пасивен, няма осъзната необходимост от разнообразие (дял на комбиниралите практикуване на повече от един вид туризъм - между 18 и 25%). 

· През активните сезони и при двете групи е налице съчетание от типа „масов със специализиран туризъм”, а през неактивните – комбинация от два специализирани вида туризъм. Най-често срещаното съчетание, и вероятно – съчетанието с най-голям потенциал, е това между културен и друг вид туризъм. Според данните от проучването в Топ 5 по сезони на практикуваните видове туризъм са:

· През лятото: морски (2009 г. - 57%; 2010 г. - 45%), културен (2009 г. - 20%; 2010 г. - 16%), селски (2009 г. - 16%; 2010 г. - 20%), еко (2009 г. - 16%; 2010 г. - 14%) и СПА/ балнео туризъм (2009 г. - 9%; 2010 г. - 7%);

· През есента и пролетта: селски (есен ’09 – 30%; пролет ’10 – 31%), планински (есен ’09 – 21%; пролет ’10 – 21%), културен (есен ’09 – 19%; пролет ’10 – 19%), СПА/ балнео (есен ’09 – 13%; пролет ’10 – 12%), еко туризъм (есен ’09 – 9%; пролет ’10 – 11%);

· През зимата: селски (27%), културен (19%), планински (18%), кулинарен (15%), СПА/балнео (14%), ски туризъм (11%);

При разглеждането на данните за практикуваните видове туризъм за българите трябва да се има предвид, че понятието „селски туризъм” се възприема от голяма част от тази група туристи като почивка при близки и роднини на село. 

Мотиви за избор на България като дестинация за почивка

· Основните причини за избора на България като дестинация за почивка при българите са сходни през сезоните – това са цената (вкл. съотношението цена-качество), традицията да се почива у нас, възможността да прекарат време с роднините или при приятели, природата и препоръката от близки. 

· Рекламните форми оказват влияние върху вземането на решение за почивка, особено при по-непопулярните видове туризъм като еко и селски. Необходимо е за тези видове туризъм да бъдат разработени специализирани рекламно-информационни материали, които да удовлетворят нуждата на туристите от допълнителна специализирана информация. 

· По отношение на специализираните видове туризъм, основните фактори, които предопределят избора на дестинация са сходни за четирите изследвани вида: атрактивната природа, усещането за уникалност и специално изживяване, наличието на здравни услуги, достъпността на обекта и възможността за ползване на допълнителни туристически услуги. 

Удовлетвореност от престоя и лоялност към дестинацията

· Удовлетвореността на почивалите у нас е висока и устойчива през сезоните (над 90 %). 

· Причините за високата удовлетвореност на българските туристи са свързани най-вече с особеностите на околната среда – красива природа и чист въздух, спокойствие и тишина, природни забележителности. 

· Източник на неудовлетвореност са инфраструктурата и пътищата, високите цени, лошото обслужване и лошото отношение, мръсотията, достъпността за хора с увреждания, а през зимата към тях се добавят и лошите условия за ски и спорт на закрито. 

· Причините, които биха стимулирали българските туристи отново да почиват в страната са ниските цени и изгодните предложения. 

Имидж на България. Пазарни бариери

· България има позитивен имидж и сред българските, и сред чуждестранните туристи. Все още обаче липсва единен и непротиворечив образ на страната, чрез който тя категорично да се разграничи от конкурентните туристически дестинации. 

· Сред почивалите у нас, страната се възприема като спокойна дестинация, с красива природа, добра кухня, с добри условия за СПА/ балнео и алтернативен туризъм изобщо, добри места за настаняване. Летните туристи я възприемат и като дестинация, която предлага добри условия за морски туризъм. 

· Както сред зимните, така и сред летните туристи дестинацията „България” има формирани ключови силни страни, т. е. характеристики, върху които да бъде изграждан имиджът й и върху които да се основава предлагането на туристически продукти и услуги. Неоползотворен потенциал за подобряване на имиджа на страната е налице по отношение на алтернативните видове туризъм, в случай, че представянето по тези характеристики бъде подобрено. 

· Спокойствието, красивата природа и добрата кухня са базовите характеристики, по които България не трябва да допуска слабо представяне, за да остане предпочитана дестинация за активните сезони. С потенциал по отношение на предпочитанията към страната са и възможностите за практикуване на СПА/ балнео и алтернативен туризъм изобщо. 

Развитие на алтернативен туризъм. Продукти с потенциал

· Най-силни като образ в съзнанието на туристите са морският и културният туризъм. От маркетингова гледна точка, би било удачно тези два вида туризъм да се използват като „ракета носител” за налагането на нетрадиционни за момента туристически продукти и услуги чрез съвместно предлагане. 

· Най-отличаващите се характеристики, с които трябва да бъдат съобразени предлаганите видове туризъм, за българите са четири – възможността за практикуване през всички сезони и от всички възрастови групи, условия за почивка с деца и масовост (популярност) на продукта/ услугата. 

· Развитието на по-непопулярните специализирани видове туризъм е ограничено, от една страна, от недостига на информация, а от друга – от състоянието на пътната инфраструктура. 

· Иновативен туристически продукт означава съчетаване на стандартна услуга със специфичен продукт, отговарящ на интересите на туриста. Възможни варианти са: 

· Автентичен селски туризъм - вариант на селския туризъм, предназначен за потребители, които искат да компенсират ежедневието си с изключително различни дейности, а от друга – за хора, които търсят „различната гледна точка”, т. е. те искат да изпробват „алтернативна форма на живот”. 

· Селски туризъм тип „резерват” – туристите са поставени в пасивна роля, т. е. те са само наблюдатели. Подобен туризъм изисква и предлагането на различни допълнителни туристически продукти и услуги, които позволяват запълване на времето. Този вариант на селския туризъм е подходящ за дестинации, които могат да предложат и още нещо (например, еко-туризъм). 

· Селската къща като хотел - в основата на това виждане за туристически продукт стои идеята за атмосферата, която трябва да притежават туристическите дестинации. В този смисъл „селското” тук е само кулиси и кулинария, т. е. автентична, „домашно приготвена” храна. 

· Поклоннически туризъм – реликви, обвързани с истории, които провокират интерес към обекта и мястото/ местността, където е позициониран;

· Акцент върху култуно-историческия и етнографския туризъм - съвместна работа на различни институции, с цел подпомагане разработването на продукти, които могат да превърнат обектите в преживявания. „Преживявания” в случая означава подходящ декор, съответстващото на този кулис събитие, адекватната на кулиса и събитието музика, регионалните храни и напитки, като целта е подобни продукти да задоволяват любопитството и да правят възможна „другата” гледна точка;

· Превръщане на най-новата история (периода 1944 – 1989 г. ) в туристически продукт, като тук възможностите са от фотосафарита от типа „По следите на социализма” до ловен туризъм и нощувки в хижите на бившите партийни величия

4.6. SWOT – анализ на потенциала на туристическия продукт

На базата на ползваните проучвания по-горе, наличните ресурси и съществуващо предлагане, и националната продуктова политика, се идентифицират основните пазари и пазарни сегменти, на които е обследван потенциалният интерес. 

Доколкото различните пазари, сегменти и типове туризъм формират различни изисквания към туристическия продукт на региона, то всяка отделна характеристика/компонент на продукта има различна тежест и знак, поради което анализът на потенциала на региона София-Своге-Ихтиман да предложи конкурентоспособен продукт е направен за всеки един целеви пазар поотделно. 

Пазар България, 

Продукти:

· Искри от векове на слава

· Светци и владетели – закрилници

· Християнският път през вековете

Целева група: Семейства (с деца)

	СИЛНИ СТРАНИ
	СЛАБИ СТРАНИ

	Благоприятно географско положение и близост до основните генериращи пазари. 

Относително добър транспортен достъп до региона

Настанителната база е подходяща като капацитет, видова и категорийна структура и териториално разпределение

Благоприятен климат

Съхранена природа, наличие на защитени територии и интересни природни обекти

Маркирани маршрути около основните туристически локализации

Добра разпознаваемост

Множество културно-исторически паметници и музеи 

Наличие на развита музейна мрежа, която представя основните етапи от развитието на региона, нематериалното наследство, интерес към новите археологически разкрития и проекти за тяхното социализиране

Спокойна и незастроена среда извън големия град

Конкурентна в ценово отношение дестинация. 

Наличие на туристически информационни центрове
	Липса на единен и запомнящ се образ. 

Слаба информационна обезпеченост и недостатъчна реклама. 

Ограничено предлагане на допълнителни услуги (в местата за настаняване)

Липса на достатъчно атракции 

Ограничени възможности за приключение и преживяване, в т. ч. за деца

Частични проблеми с пътната инфраструктура и достъпността в рамките на региона

Недостатъчна квалификация на персонала и колебания в нивото на обслужване. 

Липса на единна информациионно-резервационна система – за общината и за региона;

Ниско ниво на публичните услуги за обслужване на туристопотока в дестинацията – обществен транспорт, указателни и информационни табели и т. н. 

Недостатъчна, остаряла, а на места и зле поддържана туристическа инфраструктура /маркировка, указателни табели, приветствени билбордове и др. /;

Минимално използване на културния календар 



	ВЪЗМОЖНОСТИ
	ЗАПЛАХИ

	Създаване на туристически атракции по различни програми

Реализация на големите инфраструктурни (транспортни) проекти

Повишена честота на пътуване и търсене на кратки почивки и уикенд туризъм в страната. 

Държавна политика, стимулираща специализираните видове туризъм (в т. ч. маркетинг)


	Нарастваща конкуренция между регионите и изоставане на двете съседни на София общини

Зависимост от ограничен брой туристически пазари. 

Влошаване на съотношението цена-качество

Влошаване параметрите на околната среда, презастрояване

Липса на интерес/ припознаване на туризма като приоритет на развитието от страна на местната общност




Пазар България 

Целева група: Младежи

Продукт:

· Искри от векове на слава

· Светци и владетели – закрилници

· Християнският път през вековете

	СИЛНИ СТРАНИ
	СЛАБИ СТРАНИ

	Благоприятно географско положение и близост до основните генериращи пазари. 

Относително добър транспортен достъп до региона

Настанителната база е подходяща като капацитет, видова и категорийна структура и териториално разпределение

Благоприятен климат

Съхранена природа, наличие на защитени територии и интересни природни обекти

Маркирани маршрути около основните туристически локализации и в рамките на защитените територии. 

Добра разпознаваемост

Множество културно-исторически паметници и музеи

Конкурентна в ценово отношение дестинация. 

Наличие на туристически информационни центрове
	Липса на единен и запомнящ се образ. 

Слаба информационна обезпеченост и недостатъчна реклама. 

Минимално използване на социалните мрежи

Ограничено предлагане на допълнителни услуги (в местата за настаняване)

Липса на достатъчно атракции и ограничени възможности за приключенски туризъм и преживяване

Частични проблеми с пътната инфраструктура и достъпността в рамките на региона

Недостатъчна квалификация на персонала и колебания в нивото на обслужване. 

Ниско ниво на публичните услуги за обслужване на туристо-потока в дестинацията – обществен транспорт, указателни и информационни табели и т. н. 

Минимално използване на културния календар 



	ВЪЗМОЖНОСТИ
	ЗАПЛАХИ

	Създаване на туристически атракции по различни програми

Повишен интерес към екотуризма. 

Държавна политика, стимулираща специализираните видове туризъм (в т. ч. маркетинг)


	Нарастваща конкуренция и изоставане в съседните на София общини 

Зависимост от ограничен брой туристически пазари. 

Влошаване на съотношението цена-качество

Влошаване параметрите на околната среда, презастрояване




Пазари: Великобритания, Германия, 

Целева група: Семейства без деца

Продукт:

· Искри от векове на слава Witnesses of Medieval Glory

· Християнският път през вековете On the Footsteps of Faith

	СИЛНИ СТРАНИ
	СЛАБИ СТРАНИ

	Относително добър транспортен достъп до региона

Благоприятен климат

Съхранена природа, наличие на защитени територии и интересни природни обекти

Множество културно-исторически паметници

 Наличие на развита музейна мрежа, която представя основните етапи от развитието на региона, нематериалното наследство, интерес към новите археологически разкрития и проекти за тяхното социализиране

Потенциал за формиране на тематични културни маршрути;

Конкурентна в ценово отношение дестинация. 

Паметник от световно значение като Боянската църква дава ориентир за изграждането на целия разказ за културните взаимодействия в региона през вековете


	Относителна отдалеченост от основните генериращи пазари 

Липса на висококатегорийна настанителна база

Липса на единен и запомнящ се образ и силна конкуренция на съседни страни в областта на културния туризъм и археологическите атракции

Слаба информационна обезпеченост и недостатъчна реклама. 

Ограничено предлагане на допълнителни услуги в местата за настаняване

Липса на достатъчно атракции и ограничени възможности за приключение и преживяване

Недостатъчна квалификация на персонала и колебания в нивото на обслужване. 

Недостатъчно добре развита посредническа мрежа (туроператори и агенти)

Минимално използване на културния календар 



	ВЪЗМОЖНОСТИ
	ЗАПЛАХИ

	Изграждане на интегриран продукт, който разглежда темата и обектите като част от дълъг исторически процес и акцентира върху спецификата националната традиция

Създаване на туристически атракции по различни програми. 

Повишена честота на пътуване и търсене на кратки почивки 

и уикенд туризъм в страната. 

Държавна политика, стимулираща специализираните видове туризъм (в т. ч. маркетинг)
	Нарастваща конкуренция

Зависимост от ограничен брой туристически пазари. 

Влошаване на съотношението цена-качество

Влошаване параметрите на околната среда, презастрояване




Пазар - Румъния, Гърция

Целеви групи: Семейства с деца, младежи

Продукт:

· Искри от векове на слава Witnesses of Medieval Glory

· Християнският път през вековете On the Footsteps of Faith

	СИЛНИ СТРАНИ
	СЛАБИ СТРАНИ

	Благоприятно географско положение и близост до основните генериращи пазари. 

Относително добър транспортен достъп до региона

Положителен национален имидж

Относително подходяща настанителна база

Благоприятен климат

Съхранена природа, наличие на защитени територии и интересни природни обекти

Маркирани маршрути около основните туристически локализации 

Множество културно-исторически паметници 

Наличие на развита музейна мрежа, която представя основните етапи от развитието на региона, нематериалното наследство, интерес към новите археологически разкрития и проекти за тяхното социализиране

Конкурентна в ценово отношение дестинация. 


	Слаба разпознаваемост на региона като един от основните културни и поклоннически маршрути в мрежата на европейските културни маршрути

Слаба информационна обезпеченост и недостатъчна реклама. 

Минимално използване на социалните мрежи

Ограничено предлагане на допълнителни услуги (в местата за настаняване)

Липса на достатъчно атракции и ограничени възможности за приключенски туризъм и преживяване

Частични проблеми с пътната инфраструктура и достъпността в рамките на региона

Недостатъчна квалификация на персонала и колебания в нивото на обслужване. 

Ниско ниво на публичните услуги за обслужване на туристопотока в дестинацията –указателни и информационни табели и т. н. 

Недостатъчно добре развита посредническа мрежа (туроператори и агенти)



	ВЪЗМОЖНОСТИ
	ЗАПЛАХИ

	Създаване на туристически атракции по различни програми. 

Повишен интерес към културния туризъм и интерес към специфичните православни традиции в региона, свидетелствата за културно взаимодействие

Държавна политика, стимулираща специализираните видове туризъм (в т. ч. маркетинг)


	Нарастваща конкуренция от съседни страни с добре развити културно-исторически и археологически атракции

Зависимост от ограничен брой туристически пазари. 

Влошаване на съотношението цена-качество

Влошаване параметрите на околната среда, презастрояване




4.7. Подкрепа на туристическия бранш за регионалния туристически продукт

· Прилага се писмо, изразяващо подкрепа на представител на туристическия бранш.

5. Стратегия за пазарна реализация 

5.1. Целеви пазари и сегменти, профили на туристите

За региона София-Своге-Ихтиман подборът на целевите пазари е повлиян от : 

· Разпознаваемост и относително доброто позициониране на региона на вътрешния пазар. Констатираните недостатъци по отношение на сезонността и продължителността на престоя на българските туристи (в двете по-малки общини) са обект на интервенция на целенасочена комуникационна кампания
· Традиционните за София чуждестранни туристически пазари
· Утвърден имидж и пазарни позиции на България на определени чуждестранни туристически пазари (топ 10)
· Нарастващ интерес към културния и други алтернативни форми на туризма – и като тенденции на пазара (вътрешен и чуждестранни), и като туристическа политика на всички пространствени нива;
· Относителна близост/достъпност до Гърция и Румъния – два от най-големите за страната през последните години чуждестранни пазари. 

Целеви пазари  за регионалния туристически продукт могат да бъдат определени като : 
Основни целеви пазари: пазар България (вътрешен пазар); Гърция, Румъния, Германия, Великобритания;.

Допълнителни целеви пазари: Емитивният пазар на Европейския съюз Сърбия; Македония; Русия;  Израел;
Предвид  основните характеристики на регионален  туристически продукт и промените в мотивацията и нагласите на туристите  трябва да се полагат усилия да се привличат като подходящи потенциални пазарни сегменти: 

· семейни двойки без деца; 

· семейства с деца; 

· младежи;  

· поклонници

· хора с изявени културни интереси 

· учащи се/ ученици и студенти, българи и чужденци/; 

· пътуващи за практикуване на  хоби.
· „ППР”/посетители при приятели и роднини/; 

На базата на събраната информация и проведените проучвания от МИЕТ сред практикуващите еко-туризъм и културен туризъм в България, както и на вътрешния пазар, се оформят обобщени профили на туристите от вътрешния и от чуждестранния пазар. 

Пазар България

	Характеристика
	Описание

	Местоживеене
	Предимно жители на областните градове 

	Пол
	Мъжете и жените са разпределени почти поравно, с лек превес на мъжете (мъже - 54%, жени - 46%).

	Възраст
	Преобладава възрастовата група 25-55 години, но е висок и делът на по-младите - между 18 и 25 г.;

	Социален статус / 
	Семейства/двойки с/без деца; младежи;   

	Образование
	Предимно висшистите 

	Професионален статус
	Работещи, предимно на мениджърски или експертни позиции;

Студенти, ученици

	Мотив за избор на дестинация
	Културно-историческите забележителности 

Забавления

Пазаруване

Образователни цели

	Източници на информация за дестинацията
	Рекламни материали, интернет



	Място за резервации
	Резервации по телефона или по интернет; висок дял на пристигащите без предварителна резервация

	Разходи в дестинацията
	Средно 50-100 лв. /ден



	Продължителност на престоя
	Средно 1 - 3




Чуждестранни пазари
	Характеристика
	Описание

	Местоживеене
	Германия, Великобритания, Гърция, Румъния 

	Пол
	Мъжете и жените са разпределени почти поравно, с лек превес на мъжете (мъже - 54%, жени - 46%).

	Възраст
	Преобладава възрастовата група 36-55 години, но е висок и делът на по-младите - между 15 и 35 г.;

	Социален статус / 
	Семейства/двойки без деца; (Германия, Великобритания)

Семейства/двойки с деца; младежи; (Румъния, Гърция)  

	Образование
	Предимно висшистите 

	Професионален статус
	Работещи, предимно на мениджърски или експертни позиции;
Студенти (Румъния, Гърция)

	Мотив за избор на дестинация
	Културно-историческите забележителности 

Красива природа

Ниски цени

Приключения 

Забавления

Религиозни (Румъния, Гърция)

	Източници на информация за дестинацията
	Рекламни материали, интернет



	Място за резервации
	Предимно чрез туроператори; висок дял на пристигащите без предварителна резервация

	Разходи в дестинацията
	Средно 80 евро /ден



	Продължителност на престоя
	Средно 6 - 8




5.2. Принос към нуждите на целевите групи

Изхождайки от принципното разбиране за същността, съдържанието и обхвата на туристическия продукт на дестинацията, описано в т. 2.1., регионалният туристически продукт има директен принос за удовлетворяване на нуждите на целевите групи.

Туристи – с формирането и промоцията на регионалния туристически продукт ще бъдат удовлетворени лични и нематериални потребности на целевите групи туристи, определящи тяхната мотивация за пътуване - интерес към автентични преживявания, опознаване на други култури и контакт с местните хора; изживяване сред природата, откривателство,  кратко бягство от обичайната среда, практикуване на отговорен туризъм.

Едновременно с това наличието на пазара на още един продукт разширява възможностите за избор на дестинация за пътуване  

Туроператори. Положителните ефекти за туроператорите могат да бъдат разгледани в няколко аспекта, съобразно конкретните им нужди:

- разширяване на възможностите за формиране на конкурентоспособни пакети, осигурявайки както информация за отделни ресурси и услуги, така и рекламирайки туристическия район;

- разширяване на кръга на потенциалните потребители на туристически пакети чрез популяризирането на възможностите за туризъм, съответно провокирането на интерес за пътуване към района. 

Туристически агенти. Изхождайки от ролята им на посредници, туристически агенти чрез проекта ще удовлетворя своята потребност както от информация, съответно по-широк кръг услуги (настаняване, доптлнителни услуги) и пакети от региона, така и, на база рекламата на туристическия продукт, ще разполагат с разширен кръг на мотивирани за пътуване потребители.

5.3. Предложения за реклама на туристическия продукт

Предложенията за реклама се базират на актуалното състояние на туристическия продукт на района и непосредствено очакваните положителни промени в него (най-вече чрез реализацията на проектите по Оперативна ос 3.1. на ОПРР) и съгласно изискванията на схемата обхващат период от 2 години.

Маркетингови цели за периода

· Нарастване на приходи от международен туризъм;

· Увеличаване дела на вътрешния пазар

· Нарастване на посещенията като общ брой и в неактивния сезон

· Разширяване позициите/установяване на целевите пазари ;

· Насърчаване развитието на културен и еко туризъм.

Ефективността на рекламните действия изискват единно планиране, поради което би трябвало да са предмет на цялостна Комуникационна кампания, съобразена с отделните пазари.

Позициониране:

На пазар България: „мястото, където да покажем България на децата си”

На чуждите пазари: „дестинация, с богато културно-историческо наследство и съхранена природа, предлагаща възможности за познавателни пътувания ”.

Фокус към специализираните продукти: културен туризъм

Комуникационни цели:

· Изграждане на позитивно отношение към региона сред целевите групи;

· Повишаване степента на информираност за региона като дестинация, предлагаща  богати възможности за познавателен туризъм, със специфична атмосфера и гостоприемство, множество ценни исторически паметници и красива и съхранена природа на час път от големия град;

· Стимулиране и мотивиране на решения за избор на региона като дестинация;

Целеви пазари:

· целеви пазар „България”, традиционен за региона по отношение на голямата община, допълнителните акценти върху тематичния избор ще мотивират посещението и на другите общини от избрания регион. 

· нови пазари с потенциал за развитие: Великобритания, Румъния, Гърция, Германия.

Комуникационни канали

Установения опит в рамките на региона и моделите на поведение на отделните целеви групи насочват към подбор на различни дистрибуционни канали, съобразно пазара, целевата група и продукта.

Това изисква сериозна реклама на региона в местата, генериращи туристи, като изборът на медии, чрез които да се осигури необходимото медийно присъствие, се определя от профилите на съответните целеви групи.

При така формулираните целеви групи за продукта на региона София-Ихтиман-Своге водещите медийни канали са:

Интернет

Интернет се очертава като основно средство за набиране на информация особено за специализираните видове туризъм, поради което информационното и рекламно представяне на региона чрез този комуникационен канал е задължително. Приложимите форми:

Форуми и социални мрежи

Все още малко практикувана форма в България е комуникацията с потребителите чрез специализирани форуми и социални мрежи. Препоръчително е отделяне на човешки ресурс за създаване и поддържане на профили/страници на региона в социалните мрежи (Facebook, Twitter)  и за създаване и модериране на теми в тематични форуми към специализирани и/или портални сайтове;

Реклама

Имиджова реклама на региона може да бъде осъществена в редица типове портали и страници

· туристически портали и информационни сайтове 

· електронни медии (в т.ч. електронни варианти на печатни и цифрови медии – радио Дарик, Капитал, Инфорадио, Медиапул и т.н.

· тематични сайтове – за археология, поклоннически пътувания, планини, фолклор, архитектура и т.н.  

· търсачки и пощи – abv.bg, dir.bg, mail.bg и т.н.

Интегриране с действащи страници

За използване на генерирания трафик към вече създадените сайтове на общините, сдруженията и бизнеса от региона е целесъобразно подготовката на пакет електронно съдържание, което да може да бъде качено и достъпно през тях.

Важен акцент е интегрирането и поддържането на информация за региона и продукта на националния туристически уеб-портал bulgariatravel.org .

Уеб-камери

Инсталиране и свързване с посещавани сайтове на уеб-камери от основните забележителности и по време на водещите събития в региона – празниците на обектите от Софийската Света гора, събития от народния календар

Постоянен бюлетин

Бюлетините за новости, оферти и информация са относителна евтина форма за директна реклама, която е приложима както към краен потребител, така и към посредник (туроператор). За целта е необходимо наличието на организация, която да осъществява регулярното съставяне и разпращане на бюлетина, използвайки мейлинг-листи за различните типове получатели;

Печатни медии  

За българския пазар печатните медии заемат водещо място, поради високия дял на неорганизирани посещения към региона и традиционния модел на българския потребител.

Основните форми на представяне:

· ежедневна преса, чрез общи материали за региона или за конкретни събития (при предстоящите има разгласителен ефект); подходящи са тематичните приложения за туризъм на основните всекидневници;

· периодичен печат (списания) – тематични материали. Подходящи са списанията от типа на Мениджър, Капитал Лайт и др., чиято целева аудитория е по-високоплатежоспособна, с по-голям интерес към емоционални преживявания по време на пътуванията и предразположени към откривателство и активност;

· реклама на региона (реклама на лого +послание + телефон на инфо-центрове)

За осигуряване на необходимите публикации е целесъобразно организирането на информационен тур за журналисти (с продължителност до 3 дни)

За чуждите пазари печатните издания на този етап са с минимално значение, като е целесъобразно включването в общи или тематични пътеводители;

Печатни рекламни материали

За масовия потребител, въпреки навлизането на интернет, печатните рекламни материали остават основно средство за комуникиране на туристическия продукт. За целта е целесъобразно да бъде подготвен комплект материали в различни езикови версии, включващ:

Брошури
Обща имиджова брошура, представяща основните културни и природни атракции, фолклор, занаяти, бит; 




Тематични – за всеки един от 3-те основни продукта;


Карти 

Пътна карта на региона




Карта с пешеходните маршрути и отбелязване на забележителни културни пейзажи

За разпространението на печатните рекламни материали ще се ползват както участията на туристически борси, така и ключови точки в рамките на региона:

· туристически информационни центрове

· музейни обекти

· средства за подслон и места за настаняване

Мултимедийни рекламни материали 

Като алтернатива и/или допълнение към печатните рекламни материали могат да се разработят мултимедийни материали 

1. Електронни брошури – представляват електронна версии на печатните рекламни материали и са предназначени и за краен потребител, и за туроператори;

2. База данни за региона – представлява подробна информация за ресурсите, атракциите и туристическия бизнес в региона. Основната цел на материала е да осигури подробна, конкретна и точна информация за туроператори и други потенциално заинтересовани за да стимулира бизнес партньорствата с фирмите от региона 

Електронната форма е удобна за разпространение както на дигитален носител (компакт-диск, flash memory stick), така и чрез уеб-сайтовете на партньорите (download), по електронна поща или чрез бюлетин

Участия на туристически борси.

Представянето на туристически борси е традиционна форма за промоция и реклама в туризма, като в конкретния случай има преди всичко имидж-формираща функция и реклама на потенциалните пазари, за сметка на възможността за пряко договаряне и продажби. Типовете дейности по време на туристическите борси са:

· представяне със щанд;

· организиране на самостоятелна презентация в съпътстващата програма

· атракционна програма 

· официален партньор на изложението

Доколкото към момента отделни общини, културни институти и фирми имат традиция да се представят на борси в страната, важен момент е да бъдат обединени в представянето си в общ регионален щанд. 

В рамките на страната и съобразно целевите групи, подходящи са туристическите борси:

1. Участие като съорганизатор в Международна туристическа борса "Културен туризъм" – Велико Търново. Основното специализирано за културен туризъм изложение, важно за формиране на имидж като дестинация за културен туризъм.

2. Участие в Международна туристическа борса "Ваканция и спа" – София (февруари 2013 г. и февруари 2014г.)

На целевите чужди пазари следва да се осигури участие в рамките на националните щандове на България на туристическите борси:

· Туристическо изложение TTR – Букурещ, Румъния 

· Туристическо изложение BORSA MEDITERRANEA DEL TURISMO ARCHEOLOGICO – Пестум, Италия 

· Туристическо изложение Philoxenia Солун, Гърция

· Туристическо изложение WTM-Лондон, Великобритания;

Външна реклама: 

Към момента външната реклама на региона е приложима основно за българския пазар. Тя може да бъде осъществена на място в генериращия пазар (София, и магистрала Тракия), транзитни места (ключови точки от РПМ или попътни дестинации (околовръстен път) или на място в региона.

Възможните и форми са:

· Билбордове

· Реклама върху превозни средства от градския транспорт

· „Жива” реклама – организиране на акции или прояви или демонстрации на оживени места в генериращите пазари

· Изложби на открито (напр. в градинката пред Народния театър или на Моста на НДК през летните месеци)

Телевизионна и радио-реклама

На този етап, поради високата стойност на този тип реклама, възможностите за използването й са ограничени;

Работа с туроператори

Увеличаването на предлагането на региона сред туроператорите е основния инструмент за привличане на потребители от чуждестранните пазари. За целта следва да се използват туроператори (български и чужди) които са:

· български и чужди туроператори, специализирани в предлагането на сходен продукт;

· чужди туроператори, които вече предлагат пакети за България

Установяването на контакт с туроператорите може да се осъществи на туристическите борси или индивидуално, като за запознаването им с региона е целесъобразно организиране на спедиентски тур. За разлика от инфотура за журналисти, спедиентския тур трябва да предостави възможност и за контакт и договаряне с туристическия бизнес и изисква значително по-мащабна подготовка.

Сувенири

Сувенирите биха могли да бъдат използвани по различни начини, като основната им цел е да предизвикат емоционална положителна реакция към региона от страна на получатла им. Основното им предимство е, че се пазят от получателите, т.е. са траен носител на рекламно послание или на имидж-формиращ елемент. Трите основни типа сувенири са:

· Познавателни. Целят да асоциират регионалния продукт с някоя от запомнящите се черти – елементи от археологическото наследство, изображения от приложното изкуство, декоративните елементи, или зография, книжовно наследство;

· Сувенири – свързани с традициите на поклонничеството в региона – щампи, реплики на утвар, или съвременни по дизайн сувенири, изпълнени от сходни за времето материали и техники

· Стандартни – магнити, ключодържатели, чаши, значки и т.н., които удовлетворяват колекционерския интерес на гостите

Разпространението на сувенирите съобразно тяхната стойност и тираж е подходящо на туристически борси, по време на събития, като подарък по различни поводи, както и при последващата комуникация с гостите след тяхното заминаване

Специални акции или събития.

Вътрешният пазар – и по принцип при пътувания в страната, и конкретно при пътувания към региона, ползва в минимална степен услугите на посредници (туроператори или туристически агенти) и предварително организирани пакети, т.е. водещият канал за дистрибуция са директните продажби, при което специалните ПР-акции или събития са приложимм инструмент за повишаване на интереса. 

Пример: „В тишината на обителта”

Целта на акцията е да провокира посещения към региона като прикани туристите да направят на нестандартната снимка към Софийската долина от някой от манастирите или да запечата уединената атмосфера на обектите – като контрапункт на забързаното градско ежедневие, след което най-добрите снимки ще бъдат сложени на билборд

На първия етап на билбордове се поставя провокативен надпис „Изпрати ни своята снимка от…. И може да я видиш тук”, изображение и уеб-адрес за повече информация. 

На втория етап на билбордовете се помества снимката/ите.

5.4. Предложения за ограничаване на сезонността и удължаване на престоя

Реализацията на интегрирания туристически продукт на района чрез планираните в концепцията маркетингови средства ще повлияе пряко върху туристическите потоци, продължителността на престоя на туристите и разпределението им в годишен план.


В по-широк контекст трайното преодоляване на сезонността и удължаване престоя на гостите е функция на съдържанието на интегрирания туристически продукт и предполага постоянни усилия по всеки един от неговите компоненти, в т.ч.:
Настанителна база

· Развитие на настанителната база в по-малките населени места в района

· Разширяване на предлаганите услуги в съществуващите хотели;

· Подобряване на качеството на обслужването (езикови и професионални умения, гостоприемство и т.н.)

Инфраструктура и услуги 

·  Продължаване на дейности по проучване,  реставрационно-консервационни дейности на културни обекти

· Подобряване на експонирането и социализацията – въвеждане на съвременни форми на представяне, разработване на атракции; изграждане на буферни зони, търговски обекти и обслужваща инфраструктура; 

· Организирано предлагане и популяризиране на възможностите за демонстрации/ участие на занаяти, обичаи, традиции;

· Пропагандиране на местната кухня и напитки, вкл. чрез специализирани заведения, атракции/дегустации, участие на туристите в традиционни производства, хранителни сувенири 

· Развитие на културния календар и трайното му интегриране в туристическия продукт;

· Поддържане и развитие на цялостна мрежа от маршрути чрез свързване на съществуващите и създаване на нови;

· Маркиране на нови тематични/ интерпретативни маршрути 

· Организирано предлагане и популяризиране на възможностите за осигуряване на екскурзоводи, интерпретатори, водачи-специалисти, инструктури, аниматори

· Развитие на допълнителните услуги 

· Организиране на образователни и насърчителни кампании сред местното население в подкрепа на туризма;

Информационно обслужване на туристите

· Подобряване на информационното обезпечаване на пътната мрежа с информационни и указателни знаци и табла за туристическия продукт, отделни обекти и маршрути

· Изграждане на система за обмен на информация вътре в региона:

· като публична услуга

· като взаимодействие между отделните предприятия

Персонал и качество на обслужването
· Развитие и популяризиране на култура на „гостоприемство” не само сред заетите в туризма, но и сред мястното население

· Поддържане на системата за съвместна работа между туристическите обекти и фирми и учебните заведения, включително провеждане на практики и стажове, допълнително обучение на вече зает персонал, предимство при наемане на работа и т.н.

· Мероприятия за обучение (вкл. чуждоезиково) и повишаване квалификацията на собствениците на селски къщи и заетия персонал.

· Институционално развитие и сътрудничество

· Запазване на модела на междуобщинско сътрудничество и организирането му в обща туристическа стратегия и план за действие;

· Пълноценно интрегриране на туристическите сдружения и други заинтересовани нестопански организации във формирането и управлението на туристическия продукт;

· Разширяване на продуктовото предлагане чрез съвместни продукти със съседни общини и региони

Маркетинг и реклама 

· Развитие и популяризиране на бранда София, вкл. изработване и реализиране на  стратегия за налагане на бранда;

· Изработване и реализация на съвместен маркетингов план

· Запазване на модела на целенасочени комуникационни кампании съобразно маркетинговата стратегия;

· Въвеждане на механизми (чрез туристическите сдружения или ПЧП) за съвместно финансиране на регионалния маркетинг от страна на администрацията и частния сектор;

· Въвеждане на клъстърен подход в рекламата в рамките на дестинацията на ниво обекти (всеки доставчик рекламира другия)

5.5. Прогноза за развитие на туристопотока

Нарастването на туристопотока към района в количествено и качествено отношение е зависимо от изключително широк кръг обективни и субективни обстоятелства, голямата част от които не са управляеми от туристическия район, в т.ч.:
· икономическо състояние на генериращите пазар

· ефективност на националния маркетинг и имидж на България

· поява на форсмажорни и непредвидени обстоятелства

Това е особено валидно за чуждестранните пазари, където интересът към определен район в рамките на страната е пряко следствие от позиционирането и представянето на България като туристическа дестинация.

Тази група фактори се допълва от обстоятелства, пряко свързани с района, проектното предложение и неговата реализация и най-вече

· изходно ниво на туристопотока

· атрактивност на предлагания туристически продукт, в т.ч. съотношение цена-качество

· навременно и в цялост реализиране на целия комплекс от планирани маркетингови дейности, в т.ч. число размер на инвестираните за маркетинг и реклама средства, достигната аудитория,  

· първите ефектите от реализираните дейности ще могат да бъдат оценени след 2014 г.

В този контекст прогнозата за ефекта от реализацията на маркетинговите и рекламни дейстия за туристическия продукт на района в рамките на настоящия проект върху размера на туристическия поток към района се основава на ключови допускания:

· България ще запази позициите си на пазари Румъния, Гърция, Германия и Великобритания;
· икономическото състояние на пазарите (в т.ч. националния) няма да се влошава;
· няма да настъпят форсмажорни обстоятелства

· дейностите по проекта се реализират по график и в пълния си обем

При изчисляване на прогнозния размер на броя туристи и броя на нощувките са взети под внимание:

· темпът на нарастване 2011/2010 г., 
· делът на пристигащите с цел „туризъм” и с цел „участие в конферентни прояви” (общо

· коефициент, отразяващ  очаквания пряк принос на осъществените рекламни дейности.

Табл.:
 Прогноза за нарастване на туристопотока към Туристически район „София”
	
	Година n (2011)
	Година n+3 (2014) в %

	Брой туристи (общо)
	685 954
	+ 20 %

	Брой нощувки(общо)
	1 173 064 бр
	+27 %
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�	 Котлър, Ф. 


� Варна, Добрич, Бургас, София-град, Благоевград, Смолян


�	 Великобритания, Германия и Швеция, Чехия, Русия, Украйна, Сърбия, Румъния, Гърция и Турция


�	 Практикувалите културен туризъм са с най-висок среднодневен разход. 





